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บทคัดยอ
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือออกแบบและพัฒนาพาณิชยศิลปที่สื่อสารอัตลักษณของ

ลางสาดปาวนเกษตรจงัหวดัอตุรดติถ เพือ่ยกระดบัสินคาและผลติภณัฑจากลางสาดปาวนเกษตร 

และประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอการออกแบบพาณิชยศิลปที่สื่อสารอัตลักษณของ

ลางสาดปาวนเกษตรจงัหวดัอตุรดติถ กลุมตวัอยางทีใ่ชในงานวจิยันีเ้ปนกลุมเกษตรกรผูปลกูลางสาด 

ตัวแทนชุมชน ผูประกอบการ หนวยงานภาครัฐ ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบบรรจุภัณฑ 

ผูเชีย่วชาญดานการสรางแบรนด และกลุมผูบรโิภค รวม 132 คน เพ่ือประเมนิการรบัรู เครือ่งมอื
ที่ใชในการวิจัย ไดแก แบบสัมภาษณแบบไมมีโครงสรางและแบบสอบถาม แบบสอบถาม
ประชาพิจารณ แบบประเมินความพึงพอใจ สถิติที่ใชในการวิจัย คือ คาเฉล่ีย ( ) และ

สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) รอยละ และแบบสังเกตพฤติกรรมของผูบรโิภคท่ีมตีอการส่ือสาร

ภาพลกัษณการออกแบบกราฟกทีม่ผีลตอการตัดสินใจซ้ือ ผลการวิจยัพบวา การออกแบบและ

พัฒนาพาณิชยศิลปที่สื่อสารอัตลักษณของลางสาดปาวนเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ ดานรูปแบบ

ภาพลักษณ ตราสินคาและบรรจุภัณฑที่ผานการคัดเลือกโดยกระบวนการมีสวนรวมกับกลุม 
ความเปนเอกลักษณ มผีลการประเมินความพึงพอใจ การรับรู ภาพลักษณการออกแบบกราฟก 

สินคาและบรรจุภัณฑ โดยรวมอยูในระดับความพึงพอใจมาก (  = 3.89, S.D. = 0.88) 

โดยมีความพึงพอใจดานความเหมาะสมในการตัดสินใจซ้ือมากที่สุด (  = 4.40, S.D. = 0.83) 

วันที่รับ: 5 ตุลาคม 2564
วันที่แกไข: 26 พฤศจิกายน 2564
วันที่ตอบรับ: 30 ธันวาคม 2564
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ผลติภัณฑทีม่คีวามพงึพอใจเหมาะสมในการตดัสินใจซือ้มากทีส่ดุ คอื นํา้ลางสาดแบบขวดเหลีย่ม 

(  = 4.14, S.D. = 0.89) ดานการยกระดับลางสาดปาวนเกษตร จากการสังเกตพฤตกิรรมของ

ผูบริโภคที่เขารวมงาน THAIFEX 2018 จํานวน 124 คน โดยใชขอมูลการตัดสินใจซื้อ

ของผูบริโภค พบวาสวนใหญชอบท่ีความแปลกใหม จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 27.4 

ผลติภัณฑทีไ่ดรบัความสนใจมากท่ีสดุคอื สเลอป จาํนวน 84 คน คดิเปนรอยละ 45.2 รองลงมา 

คือ นํ้าลางสาด จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 43.0 และบรรจุภัณฑที่มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 

คือ นํ้าลางสาด สามารถนําผลการทําวิจัยไปตอยอดใหกับผลไมชนิดอื่นในจังหวัดอุตรดิตถ 

ในดานการสื่อสารบุคลิกภาพของตราสินคาเพื่อสามารถบงชี้อัตลักษณของแตละพ้ืนที่ได

คําสาํคัญ: การออกแบบกราฟก, บุคลิกภาพของตราสินคา, ลางสาดปาวนเกษตรอุตรดิตถ

Abstract
This research aims to: design and develop commercial art communicating 

identity of agroforestry Langsat, Uttaradit Province in order to improve products 

from agroforestry Langsat; design logos and packaging that built image and 

communicated the story of agroforestry Langsat; and evaluate perception and 

satisfaction towards commercial art design communicating identity of agroforestry 

Langsat, Uttaradit Province. The sample group consisted of 132 samples that 

were farmers growing Langsat, community representatives, entrepreneurs, 

government agencies, experts on packaging design, experts on branding, 

and consumers. Research tools were unstructured interview and questionnaire, 
public opinion and user satisfaction survey form. Statistics used in this research 

were Mean ( ), Standard Deviation (S.D.), and Observation Form on Behavior of 
Consumers towards Image Communication of Graphic Design Affecting to 

Purchasing Decision. The results revealed that image, logo, and packaging selected 

by participation process and uniqueness had the results on satisfaction 

assessment in high level with mean (  = 3.89, S.D. = 0.88) whereas satisfaction 

towards appropriateness on purchasing decision was in the highest level with 
mean (  = 4.40, S.D. = 0.83). Product with the highest level of satisfaction towards 

appropriateness on purchasing decision was Langsat juice contained in square 

bottle with mean (  = 4.14, S.D. = 0.89). For improvement of agroforestry Langsat 
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based on observation on behavior of 124 consumers who participated in THAIFEX 

2018 by using data on purchasing decision of consumers, it was found that most 

consumers, i.e., 90 consumers, preferred novelty calculated to be 27.4%. Product 

gaining the highest level of interest from 84 consumers that was calculated to 

be 45.2% was Slurpee followed by Langsat juice that was interested by 80 

consumers calculated to be 43.0%. Packaging obtaining the highest level of 

satisfaction was packaging of Langsat juice that could be developed for other 

types of fruit in Uttaradit Province. The results of the research can be applied 

to other fruits in Uttaradit Province in terms of brand personality communication 

so that they can identify the identity of each area.

Keywords: Graphic Design, Brand Personality, Agroforestry Langsat, 

  Uttaradit Province

บทนำ
“ลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ ผลไมทางวัฒนธรรมอันลํ้าคา” เปนผลไมที่อยูคู จังหวัด

อุตรดิตถมาอยางชานานเปนเวลากวา 200 ป โดย “หลวงพิบูล” เจาเมืองลับแล ไดนําเมล็ด

ลางสาดมาจากเจาเมืองทางใตสมัยไปติดตอราชการ นํากลับมาเพาะปลูกที่ลับแลตอนเหนือ 

ตัง้แตบานเกิดทาน บานนาโปง ตาํบลฝายหลวง ขึน้ไปจนสุดเขาน้ําตกแมพลู ถงึตําบลนานกกก 

ขามเขาพลึง แพรขยายไปท่ัว (ลางสาดอุตรดิตถ ผลิตผลทางวัฒนธรรมอันลํ้าคา, 2564) 

จากนัน้ลางสาดจึงเปนผลไมประจําจังหวดัทีส่าํคัญทางเศรษฐกจิอกีชนดิหนึง่ของจงัหวดัอตุรดติถ 

กระทั่งทางจังหวัดไดนําลางสาดมาประกอบเปนสวนหนึ่งของคําขวัญจังหวัดอุตรดิตถ คือ 
“เหล็กนํ้าพี้ลือเลื่อง เมืองลางสาดหวาน บานพระยาพิชัยดาบหัก ถิ่นสักใหญของโลก”

ตอมาไดมีการปลูกลางสาดกันอยางแพรหลาย เนื่องจากอุตรดิตถเปนจังหวัดที่ตั้งอยู

ทางภาคเหนือตอนลาง ลักษณะภูมิประเทศประมาณ 60% ของพื้นที่ทั้งหมด เปนภูเขาสูงและ

ที่สูงอยูในบริเวณทางดานเหนือและทางตะวันออกของจังหวัด โดยเฉพาะในเขตอําเภอเมือง 

อําเภอลับแล เปนแหลงปลูกไมผลเศรษฐกิจที่สําคัญของจังหวัด เชน ลางสาด ทุเรียน ลองกอง 

มังคุด เปนตน ทําใหไดชื่อวาเปน “ภูเขากินได” โดยลักษณะพ้ืนที่เพาะปลูกในอําเภอลับแล
เปนแบบวนเกษตร (Agroforestry) ในรูปแบบของการอนุรักษทรัพยากรปาไม ดิน และนํ้า 

เรยีกวาเปนระบบการทําสวนปาธรรมชาติ มคีวามสมบรูณของระบบนิเวศและความหลากหลาย

ทางชวีภาพ ทาํใหผลไมทีป่ลกูมคีวามโดดเดนดานรสชาต ิเปนเอกลกัษณเฉพาะของผลไมทีป่ลกู
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ในจังหวัดอุตรดิตถ อาทิ ทุเรียน ลองกอง ลางสาด จากระบบวนเกษตรดังกลาวในป 2558 

มีมูลคาทางการผลิตประมาณ 1,348 ลานบาท หรือรอยละ 17 ของ GPP ดานการเกษตร

ของจังหวัดอุตรดิตถ (เจษฎา มิ่งฉาย, 2555)

ปจจุบัน จังหวัดอุตรดิตถเปนแหลงปลูกลางสาดท่ีใหญที่สุดในประเทศไทย มีเกษตรกร

ผูปลกูลางสาด จาํนวน 7,093 ราย และปรมิาณผลผลติ 14,658.6 ตนั (กรมสงเสรมิการเกษตร, 

2560) แตในระย ะ 10 กวาปที่ผานมา มีราคาตกต่ําเหลือกิโลกรัมละ 5–6 บาทเทานั้น (เทากับ

คาจางตดัลางสาด) ขณะทีก่ระบวนการผลติลางสาดมตีนทนุเฉลีย่สงูถงึ 22.30 บาทตอกโิลกรมั 

ประกอบกับลางสาดมีอายุการเก็บรักษาส้ันและมียางท่ีเปลือก จึงเปนขอจํากัดใหผูบริโภค

สวนใหญไมสะดวกและไมสามารถเก็บลางสาดไวรับประทานไดหลายวัน เมื่อซื้อมาแลว

ตองรับประทานใหหมดภายใน 2–3 วัน จากขอจํากัดน้ีจึงสงผลใหผูบริโภคลางสาดนอยลง 

จึงทําใหเกษตรกรหลายรายตัดตนลางสาดท้ิงแลวเสียบยอดตนลองกองแทน เพราะลองกอง

มีราคาสูงกวาลางสาด คงเหลือไวเฉพาะตนลางสาดท่ีเก็บไวกินเองเทาน้ัน จากการสัมภาษณ

เชิงลึกประธานกลุมไมผลจังหวัดอุตรดิตถ พบวาปจจุบันพ้ืนที่ปลูกลางสาดของอําเภอลับแล 

จังหวัดอุตรดิตถ มีเหลือไมถึงรอยละ 20 จึงเปนที่นาสังเกตวา ในอนาคตอาจทําใหผลผลิต

ลางสาดหมดไปจากอาํเภอลบัแล และท่ีสาํคญัคาํขวญัสวนหน่ึงของจงัหวดัทีว่า “เมอืงลางสาด

หวาน” อาจตองเปลี่ยนไปเปนคําอื่นแทน

จากปญหาราคาลางสาดตกต่ําและการตัดตนลางสาดท้ิงจาํนวนมาก จงึทาํใหกลุมเกษตรกร

ผูรักและหวงแหนลางสาดมีความตองการอนุรักษผลไมอันลํ้าคา ลางสาดปาวนเกษตรซึ่งเปน

ผลไมที่มีประโยชนเชิงสภาพแวดลอมทางกายภาพชวยยึดเกาะหนาดิน มีการพึ่งพาอาหาร

ภายในระบบนิเวศปาวนเกษตร และมีประโยชนเชิงเศรษฐกิจและสังคม วถิทีีอ่ยูกบัคนอุตรดิตถ

มาอยางชานาน จากรุนสูรุน สรางรายไดทางเศรษฐกิจใหแกชุมชน จากการลงพ้ืนที่พบปะกัน
กับกลุมเกษตรกร พบวากลุมเกษตรกรผูผลิตมีแนวคิดท่ีจะอนรุักษลางสาด พรอมกับการสราง
ความเชือ่มัน่ใหแกผูบรโิภค และสามารถเขาถงึรสชาตเิปรีย้วอมหวาน กลิน่หอม เนือ้มลีกัษณะ
แกวใส รสชาติที่เปนเอกลักษณเฉพาะของลางสาดปาวนเกษตรของจังหวัดอุตรดิตถ โดยผาน

ตราสนิคาและบรรจภุณัฑของสนิคาทีส่ือ่ถงึอตัลกัษณทีม่คีวามสาํคญัมากตอการจาํหนายสินคา 

การสรางส่ือสงเสริมอัตลักษณสินคาจะทําใหองคกรและตัวสินคาหรือการบริการมีการพัฒนา

อยางยั่งยืนและเปนการสรางมูลคาเพิ่ม

จากประเด็นที่กลาวขางตน ผูวิจัยจึงมีแนวคิดออกแบบกราฟกเพื่อสื่อสารบุคลิกภาพ 
อัตลักษณตราสินคาลางสาดปาวนเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ ที่สื่อสารถึงเรื่องราวของลางสาดปา

ผนืทีใ่หญทีส่ดุและผนืสดุทายของประเทศ ซึง่สมัพนัธการรบัรู เขาใจ เขาถงึ ลางสาดปาวนเกษตร

ปที่ 17 ฉบับท่ี 1 (มกราคม–มิถุนายน 2565)

การมีสวนรวมของชุมชนในการออกแบบกราฟกเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของตราสินคา
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ของผูบริโภค เพื่อสรางตัวตนใหสามารถนําไปตอยอดการจดจํา ยกระดับลางสาด สรางมูลคา

เพ่ิมในการจําหนายเชิงพาณิชยทัง้ในประเทศ ตางประเทศ และสรางรายไดใหกบัเกษตรกรและ

คนในชุมชน

วัตถุประสงคการวิจัย
1. เพื่อออกแบบและพัฒนาพาณิชยศิลปที่สื่อสารอัตลักษณของลางสาดปาวนเกษตร

จังหวัดอุตรดิตถ เพื่อเปนการยกระดับสินคาและผลิตภัณฑจากลางสาดปาวนเกษตร จังหวัด

อุตรดิตถ

2. เพื่อประเมินการรับรู และความพึงพอใจตอการออกแบบพาณิชยศิลปที่สื่อสาร

อัตลักษณของลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ

กรอบแนวคิดการวิจัย
ผูวจิยัใชเครือ่งมอืสรางส่ือสงเสรมิอัตลกัษณสนิคา คอื การออกแบบกราฟกทีเ่ปนสญัลักษณ

หรือตัวอักษรใหกลุมลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ (วิทวัส ชัยปาณี, 2548) สวนการ

ออกแบบตราสนิคาและบรรจภุณัฑ เปนการออกแบบกราฟกทีเ่ปนกระบวนการนาํเสนอขอมลู

และขาวสาร ซึง่ตองชดัเจน เขาใจงาย ไมซบัซอน ตดัทอนส่ิงทีไ่มจาํเปนออกไป และความงดงาม

ที่ชวยใหสะดุดตา นาสนใจ นาติดตาม เปนสวนผสมที่มีทั้งรูปทรง (Form) ที่นาจดจําและ

มีเนื้อหาสาระ (Function) ที่สื่อสารถึงกันได (อุสุมา พันไพศาล, 2563) ซึ่งประชิด ทินบุตร 

(2531) ไดใหรายละเอียดเกี่ยวกับการสรางตัวแทนของกระบวนการสงเสริมการขายทางดาน

การตลาด ณ จุดขายที่สามารถจับตองได ทําหนาที่เปนสื่อโฆษณาไดอยางดีเยี่ยม ณ จุดขาย 

การออกแบบประกอบดวย คําบรรยาย สัญลักษณ และภาพลักษณ เนื่องจากการออกแบบ
ภาพลักษณเปนศิลปะอยางหนึ่งซึ่งอาจแสดงออกไดดวย จุด เสน สี ภาพ และภาพถาย 
ผสมผสานกันออกมาเปนพาณชิยศลิปบนบรรจภุณัฑ ดวยหลกัการงายๆ 4 ประการ คอื SAFE 
(S = Simple เขาใจงายสบายตา, A = Aesthetic มีความสวยงามชวนมอง, F = Function 

ใชงานไดงาย สะดวก, E = Economic ตนทุนคาใชจายเหมาะสม) และเพ่ือใหสื่อถึงคุณคาของ

ลางสาดที่มีผลตอทัศนคติผูบริโภค ผูวิจัยคาดวาถาเพิ่ม VA คือ V = Value คุณคา และ 

A = Attitude ทัศนคติ จะเปนการสรางการรับรู เขาใจ และเขาถึงอัตลักษณลางสาด

ปาวนเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ ไดสมบูรณมากขึ้น ดังรายละเอียดท่ีแสดง

ปที่ 17 ฉบับท่ี 1 (มกราคม–มิถุนายน 2565)

การมีสวนรวมของชุมชนในการออกแบบกราฟกเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของตราสินคา
ลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ เรือนขวัญ หรุนเริงใจ
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วิธีดำเนินการวิจัย
1. การศึกษาขอมูลในพื้นที่ ผูวิจัยลงพื้นที่ตําบลแมพูล อําเภอลับแล และตําบล

บานดานนาขาม อําเภอเมือง จังหวัดอุตรดิตถ เพื่อสํารวจและสังเกตเกี่ยวกับการปลูกลางสาด 
โดยการสมัภาษณแบบไมมโีครงสรางปลายเปด ศกึษาความเทีย่งตรงเชงิเนือ้หาและแบบปรนยั 
สมัภาษณเปนรายบุคคล ผูใหขอมูลประกอบดวย กลุมเกษตรกรผูปลูกลางสาด จาํนวน 22 ราย 

โดยมีประเด็นการสัมภาษณเกี่ยวกับเรื่องราวของลางสาดปาวนเกษตร เชน ขั้นตอนการปลูก 

วิธีการดูแลรักษา การเก็บเกี่ยวผลผลิต สภาพแวดลอมของการปลูกลางสาด รวมถึงภูมิปญญา

ดั้งเดิมที่นํามาใชในการปลูกลางสาด ความตองการการออกแบบกราฟกท่ีสื่อถึงภาพลักษณ 

ตัวตนของลางสาดปาวนเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ ที่สามารถสรางการจดจํา รับรูใหแกผูบริโภค 
และสรุปขอมูลเพื่อนําไปใชเปนแนวคิดประกอบการออกแบบ

ขอมูล

• ภูมิปญญาทองถ่ิน
• การเจริญเติบโตของ
 ลางสาด
• สภาพแวดลอมพ้ืนท่ีปลูก
 ลางสาด และการดูแล
• พื้นถิ่น

• การรับรูเกี่ยวกับลางสาด
• ทัศนคติที่มีตอลางสาด

• ชื่อทางการคา, ตราสินคา
• การออกแบบพาณิชยศิลป
 บนบรรจุภัณฑ SAFES 
 มี 4 ประการ คือ
 S = Simple
   เขาใจงายสบายตา
 A = Aesthetic
   มีความสวยงามชวนมอง
 F = Function
   ใชงานไดงาย สะดวก
 E = Economic
   ตนทุนคาใชจายเหมาะสม
 VA = Value & Attitude
   คุณคาและทัศนคติ

หลักการออกแบบ

Out put (ผลผลิตจากงานออกแบบ)

Out come (ลูกคา/เกษตรกร)

ผูบริโภค

ปที่ 17 ฉบับท่ี 1 (มกราคม–มิถุนายน 2565)
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2. การออกแบบกราฟกเพื่อสื่อสารอัตลักษณลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ 

เพื่อส่ือสารอัตลักษณลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ เพื่อนําไปพัฒนาตราสินคาและ

บรรจภุณัฑ ผูวจิยัออกแบบตามแนวคิดทีส่รุปไดจากการลงพืน้ท่ีทีแ่สดงความเปนอัตลกัษณของ

ลางสาดปาวนเกษตร ทีม่คีวามสมัพนัธกบัการรับรูของผูบรโิภค โดยมรีายละเอยีดการศกึษา ดงันี้

 2.1 การศึกษาความสัมพันธดานจิตวิทยาการรับรูของผูบริโภคท่ีมีตอภาพลักษณ

หรือตราสินคา ดานการใชสีที่มีผลตอการออกแบบกราฟกภาพลักษณลางสาดปาวนเกษตร 

จังหวัดอุตรดิตถจากแนวคิดของ Bonello (2013) ไดสํารวจขอมูลเกี่ยวกับการออกแบบโลโก

ระบุวา การเลือกสีของโลโกที่มีความเหมาะสมสามารถเพ่ิมการรับรูและเขาใจถึงแบรนด

ไดมากถึง 73% อีกทั้งยังชวยเพ่ิมการจดจําแบรนดของผู บริโภคไดเพิ่มสูงขึ้นอีก 80% 

โดยสีที่นํามาใชในการออกแบบโลโกแตละสีสามารถส่ือความหมายและความรูสึกตอผูบริโภค

ไดแตกตางกัน โดยใชขอมูลจิตวิทยาสี (Color Psychology) สํารวจผลของสีที่มีตอการรับรู

และพฤติกรรมของมนุษยในทางการตลาด และอิทธพิลของสีทีม่ตีอการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม

หรือความรูสึก การรับรูที่ผูบริโภคมีตอตราสินคา

 2.2 การออกแบบกราฟกภาพลกัษณลางสาดปาวนเกษตร จงัหวดัอตุรดติถ ออกแบบ
กราฟกภาพลักษณที่สื่อถึงอัตลักษณลางสาดปาวนเกษตร ผู วิจัยออกแบบราง 3 แบบ 

ตามแนวคิดทีส่รปุไดจากการลงพ้ืนทีพ่บปะกลุมเกษตรกรลางสาดปาวนเกษตร จากน้ันนาํแบบ

รางท้ัง 3 แบบ มาคัดเลือกใหไดแบบท่ีมีความเหมาะสม มีความเปนอัตลักษณที่สื่อสารถึง

เรื่องราวของลางสาดปาวนเกษตร และคัดเลือกแบบท่ีไดการยอมรับมากท่ีสุดเพียงแบบเดียว 

โดยใชกระบวนการวิจัยแบบมีสวนรวม โดย Creswell & Plano Clark (2007) สรางกิจกรรม

การมีสวนรวมรับรูถงึความสําคัญของการออกแบบกราฟกภาพลกัษณลางสาดปาวนเกษตร และ

ทาํประชาพจิารณจากชมุชน ประกอบดวยกลุมเกษตรกรลางสาดปาวนเกษตร จงัหวดัอตุรดติถ 
จากน้ันนาํผลการออกแบบกราฟกท่ีไดรบัการคัดเลือกมาพัฒนาตามขอเสนอแนะเพ่ือใหมคีวาม
สมบูรณมากขึ้น

 2.3 การออกแบบตราสินคาและพัฒนาบรรจุภัณฑ ผูวิจัยดําเนินงาน 3 ขั้นตอน 

คือ การออกแบบ การสรางตนแบบ และพัฒนาตนแบบ ในการออกแบบตราสินคาและพัฒนา

บรรจุภัณฑลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ ออกแบบโดยมีการส่ือสารใหผูบริโภครับรู 

เขาใจ เขาถึง ถึงเรื่องราวของลางสาดปาวนเกษตรตามแนวคิดท่ีไดจากการลงพ้ืนที่ และขอมูล

ภาพลักษณของลางสาดปาวนเกษตร โดยมีผลิตภัณฑที่แปรรูปจากลางสาด รวม 18 ชนิด 
แยกออกเปน 2 ประเภท คือ อาหาร และไมใชอาหาร การออกแบบคํานึงถึงรูปแบบ 

วสัด ุโครงสราง คณุสมบัตขิองบรรจุภณัฑทีม่คีวามแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภณัฑแตละประเภท 

จากนั้นทําการสรางตนแบบบรรจุภัณฑตามออกแบบไว และนําตนแบบที่ไดใหผูเชี่ยวชาญ

ปที่ 17 ฉบับท่ี 1 (มกราคม–มิถุนายน 2565)
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ที่เก่ียวของ จํานวน 3 คน ใหขอเสนอแนะ จากนั้นนําตนแบบมาพัฒนาตามขอเสนอแนะของ

ผูเชี่ยวชาญเพื่อใหไดบรรจุภัณฑที่มีความเหมาะสม แข็งแรง สวยงาม และมีอัตลักษณ

ตามที่ตองการ

3. การประเมนิการรบัรูและความพงึพอใจภาพลกัษณการออกแบบกราฟก ตราสนิคา 

และบรรจุภัณฑที่สื่อถึงอัตลักษณลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ

 การประเมินการรับรูและความพึงพอใจภาพลักษณการออกแบบกราฟก ตราสินคา 

และบรรจภุณัฑทีส่ือ่ถงึอตัลกัษณลางสาดปาวนเกษตร โดยผูประเมนิจาํนวน 132 คน ประกอบ

ดวย กลุมเกษตรกรผูปลูกลางสาด จํานวน 22 คน ตัวแทนชุมชน 5 คน นักวิจัย 20 คน 

ผูประกอบการ 5 คน หนวยงานภาครัฐ ไดแก พาณชิยจงัหวดั วฒันธรรมจงัหวดั และหอการคา

จงัหวดัอตุรดติถ 15 คน ผูเชีย่วชาญดานการออกแบบบรรจภุณัฑทีม่ปีระสบการณการออกแบบ

บรรจุภัณฑไมนอยกวา 5 ป จํานวน 1 คน ผูเชี่ยวชาญดานการสรางตราสินคาที่มีประสบการณ

การออกแบบบรรจุภัณฑไมนอยกวา 5 ป จํานวน 1 คน ผูเชี่ยวชาญดานเทคโนโลยีอาหาร 

จํานวน 1 คน และกลุมผูบริโภคและนักทองเที่ยว (ไมจํากัดเพศและวัย) จํานวน 62 คน 

โดยใชวิธีการเลือกผูประเมินแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) และใหประเมินการรับรู

และความพึงพอใจตอภาพลักษณการออกแบบกราฟก ตราสินคา และบรรจุภัณฑที่สื่อถึง

อตัลกัษณลางสาดปาวนเกษตร ผูวจิยัใชคาสถติจิากคาเฉลีย่ ( ) และคาสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน 

(Standard deviation: S.D.)

4. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย

 4.1 แบบสัมภาษณแบบไมมีโครงสรางปลายเปด ใชสําหรับสัมภาษณแบบเจาะลึก

กับผูนํากลุมเกษตรกรผูปลูกลางสาด เพื่อใหไดขอมูลความตองการและสภาพปญหา นําไปสู

แนวทางในการออกแบบกราฟกเพื่อสรางตัวตนของลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ

 4.2 แบบสอบถามประชาพิจารณรูปแบบภาพลักษณการออกแบบกราฟกที่สื่อถึง
อัตลักษณลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ สําหรับกลุมเกษตรกรลางสาดปาวนเกษตร 
เพื่อใหไดรูปแบบภาพลักษณที่เหมาะสมที่สุด

 4.3 แบบประเมินความพึงพอใจการออกแบบกราฟก ตราสินคา และบรรจุภัณฑ

ที่สื่อถึงอัตลักษณลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ สําหรับกลุมตัวอยางท่ีมีสวนเกี่ยวของ

 4.4 แบบสงัเกตพฤติกรรมผูบรโิภคทีม่ตีอการสือ่สารภาพลักษณการออกแบบกราฟก 

ตราสนิคา และบรรจุภณัฑทีส่ือ่ถงึอตัลกัษณลางสาดปาวนเกษตร จงัหวดัอตุรดิตถ ของผูบรโิภค 
เพื่อใชประกอบการตัดสินใจของผูบริโภค

ปที่ 17 ฉบับท่ี 1 (มกราคม–มิถุนายน 2565)

การมีสวนรวมของชุมชนในการออกแบบกราฟกเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของตราสินคา
ลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ เรือนขวัญ หรุนเริงใจ
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ผลการวิจัย
1. ผลการออกแบบและพัฒนาพาณิชยศลิปทีส่ือ่สารอัตลักษณของลางสาดปาวนเกษตร 

จังหวัดอุตรดิตถ เพื่อเปนการยกระดับสินคาและผลิตภัณฑจากลางสาดปาวนเกษตร จังหวัด

อุตรดิตถ

 1.1 ผลการศึกษาขอมูลในพื้นที่

  จากการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณเพื่อรวบรวมขอมูลใชเปนแนวทางในการออกแบบ

ภาพลักษณการออกแบบกราฟก ตราสินคา และบรรจุภัณฑที่สื่อถึงอัตลักษณลางสาด

ปาวนเกษตร พบวาปจจุบันเกษตรกรมีปญหาราคาลางสาดตกตํ่า การจําหนายผลผลิต

ลางสาดในระยะเวลา 10 ปที่ผานมา ราคาลางสาดสดจําหนายไดเพียงกิโลกรัมละ 5–6 บาท 

เม่ือนํามาเทียบกับตนทุนในการปลูก เลี้ยงดู และเก็บเก่ียวผลผลิต สงผลใหเกษตรกรขาดทุน 

จึงเปล่ียนไปปลูกผลไมชนิดอื่นท่ีสามารถสรางรายไดและกําไรไดมากกวา แตดวยความรัก

และผูกพันกับลางสาดมาอยางชานาน กลุมเกษตรกรผูปลูกลางสาดจึงมีแนวคิดที่จะอนุรักษ

ลางสาดไวเพื่อใหอยูคูกับชาวอุตรดิตถสืบตอรุนลูกรุนหลาน พรอมกับการสรางความเชื่อมั่น
ใหแกผูบรโิภค เพือ่ยกระดบัลางสาดใหมมีลูคา ราคาสูงขึน้ รวมถงึการพฒันาผลิตภณัฑลางสาด

แปรรปูในรปูแบบตางๆ ผูวจิยัจงึมแีนวทางการสรางตวัตน ภาพลักษณ บคุลกิภาพของตราสินคา

ลางสาดปาวนเกษตร เพื่อใหผูที่เคยบริโภคลางสาด หรือผูที่ยังไมรูจักลางสาดไดรับรู เขาใจ 

เขาถึงความเปนตัวตนของลางสาดปาวนเกษตร พรอมสรางการจดจําควบคูกันไป

  ดานการยกระดับลางสาด พบวาผลลางสาดมีขอจํากัดคือ มียางที่เปลือก และ

เนาเสียงาย เมื่อเก็บไวประมาณ 2–3 วัน เปลือกจะเริ่มมีสีนํ้าตาล ทําใหแมคา/พอคาไมรับซื้อ 

ประกอบกับตนทุนลางสาดราคาคอนขางสูง เพื่อเปนการขยายตลาดและยกระดับลางสาด

ปาวนเกษตร จงึตระหนกัถึงการสรางภาพลกัษณผานกราฟก การสรางตราสินคา และบรรจุภณัฑ

ผลิตภัณฑที่แปรรูปจากลางสาดท้ังหมด 18 ชนิด แยกออกเปน 2 ประเภท คือ อาหาร 
และไมใชอาหาร

 1.2 ผลการออกแบบภาพลกัษณกราฟก ตราสนิคา และบรรจภุณัฑทีส่ือ่ถงึอตัลกัษณ

ลางสาดปาวนเกษตร

  1.2.1 การออกแบบภาพลักษณกราฟกที่สื่อถึงอัตลักษณลางสาดปาวนเกษตร 

ผูวจิยัไดนาํแนวคดิการสรางบุคลกิภาพของตราสินคา (Brand Personality) โดยใชทฤษฎ ี3C’s 

Model ของ Kenichi (อางใน ปยนนัท สวสัดิศ์ฤงฆาง, 2561) ซึง่ประกอบดวยปจจยัทาง Customer 
(ลกูคา) Competitor (คูแขง) Corporation (องคกร) คอื ปจจยัเพือ่สรางกลยทุธใหกบัธรุกจิ

ดวยการสาํรวจธรุกจิตวัเองและคูแขงเปนหลกั ซึง่ในอดตีอาจเรยีกวา “รูเขารูเรา” แตปจจุบนั

ตองใชคาํวา “รูเขาวาดแีลว รูจกัตวัเราเองย่ิงดกีวา” ดงันัน้ผูวจิยัจึงไดแนวคดิการจัดการรูปแบบ

ปที่ 17 ฉบับท่ี 1 (มกราคม–มิถุนายน 2565)

การมีสวนรวมของชุมชนในการออกแบบกราฟกเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของตราสินคา
ลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ เรือนขวัญ หรุนเริงใจ
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การออกแบบใหสอดคลองกบัการกาํหนดกลยทุธทางการตลาดและธรุกจิ โดยนาํขอมลูจาก 3 สวน 

คอื องคกร หมายถึง เกษตรกรผูปลกูและผูจาํหนายลางสาด ลกูคา หมายถึง ผูบรโิภคลางสาด 

และคูแขง หมายถงึ ผูผลติ ผูจาํหนายผลไมทีม่คีณุภาพสงู เพือ่นาํมาใชเปนแนวทางในการออกแบบ 

โดยนําปจจัยสําคัญของทั้ง 3 สวน มาวิเคราะหใหสื่อถึงภาพลักษณ บุคลิกภาพของลางสาด

ปาวนเกษตร ซึง่ไดขอสรปุจากปจจยัดานตางๆ ดงันี้

  เกษตรกรผู ปลูกและผู จําหนายลางสาด พบวาตองการสะทอนใหเห็นถึง

สภาพภูมปิระเทศของพ้ืนทีป่ลกูลางสาดจากกระบวนการส่ิงแวดลอมทางกายภาพและชีวภาพ

ของพื้นที่การเพาะปลูกปาลางสาด และผลผลิตลางสาด ที่สื่อถึงความเปนพื้นถิ่น ถึงความเปน

อตัลกัษณของลางสาดท่ีประดุจดงัทองคําของผืนปาจังหวัดอตุรดิตถ ซึง่เปนการส่ือสารเร่ืองราว

เก่ียวกับ “ผลไมจากปารุกขเทวาเลี้ยง” ที่เนนลางสาดเปนหลัก ในรูปของระบบนิเวศที่สมดุล

หรือปาวนเกษตร ที่มีลักษณะภูมิศาสตรเปนปา 5 ชั้น มีตนไมขนาดใหญดูแลตนไมขนาดเล็ก 

สงผลใหตนไมสามารถเก็บกักน้ําไวใช มีการพึ่งพิงและแบงปนนํ้าท่ีใชในการเจริญเติบโตของ

ตนไมในฤดูรอนที่มีปริมาณนํ้าไมเพียงพอ มีลําธารที่เปนดั่งสายโลหิตที่หลอเลี้ยงตนไมและ

ผลผลิตตางๆ ภายในผืนปาใหเติบโตไดอยางสมดุล มีตนลางสาดอายุ 100 ป ที่เปรียบเสมือน

บรรพบุรุษของลางสาดท่ียังคงอยูเพื่อเปนขวัญและกําลังใจยึดเหนี่ยวชาวบาน การเติบโต

ของผลไมจากปาโดยไมใชสารเคมี หรืออุปกรณดักจับแมลงท่ีจะมาทําลายผลผลิตของปา 

สื่อใหเล็งเห็นถึงกับดักธรรมชาติที่สิ่งมีชีวิตในระบบนิเวศสรางขึ้นเองเพื่อปกปองผลไมหรือ

ผลผลิตของปา เชน ใยแมงมุมที่กระจายเทากันทุกอณูของสวนกับลางสาด เพื่อเปนกับดัก

ธรรมชาติทีค่อยกําจดัแมลงมีพษิ หรอืสิง่มชีวีติตางๆ ทีจ่ะมาทําลายผลผลิตจากปา ถาเปรียบเทียบ

ในการทําการเกษตรในยุคปจจุบันนั้นก็คือการนําตาขายสีฟามาปกคลุมผืนปาขนาดใหญ

เพือ่ปองกนัแมลง หรอืสตัวมพีษิ แตสิง่ทีเ่ราสมัผสัไดจากสวนปาแหงนี ้คอืทศันยีภาพท่ีมีกบัดัก

ธรรมชาติที่เปนเสนห และไดกลิ่นอายของความเปนธรรมชาติ โดยไมไดนําส่ิงแปลกปลอม
ที่ไมไดเกิดจากธรรมชาติมาใชในการเล้ียงดูตนไมและผลผลิตจากปา สื่อความเปนเอกลักษณ
และอัตลักษณของปาลางสาด จังหวัดอุตรดิตถ

  ลูกคา พบวา ตองการลางสาดคุณภาพดี ปลอดสารเคมี และชวยเหลือเกษตรกร

  คูแขง พบวา ผูผลิตและผูจัดจําหนายผลไมคุณภาพสูงในตลาด Nice Market

  จากขอมลูความตองการของผูมสีวนรวม 3 สวน ผูวจิยัไดนาํขอมลูมาสงัเคราะห

เพื่อนํามาใชเปนแนวทางในการออกแบบภาพลักษณลางสาดปาวนเกษตร ดังรูปที่ 1

ปที่ 17 ฉบับท่ี 1 (มกราคม–มิถุนายน 2565)

การมีสวนรวมของชุมชนในการออกแบบกราฟกเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของตราสินคา
ลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ เรือนขวัญ หรุนเริงใจ
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รูปที่ 1 องคประกอบภาพรวมของปาลางสาด จังหวัดอุตรดิตถ

ตารางท่ี 1 แสดงแนวคิดการสรางบุคลิกภาพของตราสินคา (Brand Personality)

ลําดับ ขอมูล ผลลัพธ ภาพลักษณกราฟก
1 เกษตรกร • สภาพภูมิประเทศของพื้นที่ปลูก

ลางสาดทีเ่ปนภเูขาในรปูของระบบ
นิเวศท่ีสมดุล หรือปาวนเกษตร 
ทีม่ลีกัษณะภมูศิาสตรเปนปา 5 ชัน้ 
“ผลไมจากปารุกขเทวาเลี้ยง”

• กับดักธรรมชาติที่คอยกําจัดแมลง
มีพิษ หรือสิ่งมีชีวิตตางๆ ที่จะมา
ทําลายผลผลิตจากปา

2 ลูกคา ลางสาดคุณภาพดี ปลอดสารเคมี

3 คูแขง ผลไม คุณภาพสูงในตลาด Nice 
Market สื่อผานคําวา “Product of 
Northern Thailand Agro Forest” 
ที่ตองการสงผานขอมูลใหผู บริโภค
ทราบว าเป นลางสาดท่ีปลูกจาก
ปาวนเกษตรท่ีมเีฉพาะทางภาคเหนือ
ของประเทศไทย

“Product of Northern Thailand 
Agro Forest”

ปที่ 17 ฉบับท่ี 1 (มกราคม–มิถุนายน 2565)

การมีสวนรวมของชุมชนในการออกแบบกราฟกเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของตราสินคา
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  1.2.2 การศึกษาการออกแบบการศึกษาความสัมพันธดานจิตวิทยาการรับรู

ของผูบริโภคท่ีมีตอภาพลักษณหรือตราสินคา ดานการใชสีที่มีผลตอการออกแบบกราฟก

ภาพลกัษณลางสาดปาวนเกษตร จงัหวดัอตุรดติถ โดยใชขอมลูจติวทิยาส ีเนือ่งจากการใช “ส”ี 

เปนอีกหนึ่งองคประกอบสําคัญเพราะเกี่ยวของกับเร่ืองของเหตุผลและอารมณ ซึ่งสงผลไปถึง

ความพอใจหรือไมพอใจ ที่จะนําพาไปสูการตัดสินใจซื้อหรือไมซื้อสินคา การเลือก “สี” 

จึงตองผานกระบวนการคิดซับซอนหลายมิติ เพ่ือสรางตราสินคาและใหผลเพ่ือครองใจ

กลุมผูบริโภคใหมากท่ีสุด โดยสํารวจผลของสีตอการรับรูและพฤติกรรมของมนุษยในทาง

การตลาด เกี่ยวกับอิทธิพลของสีที่มีตอการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมหรือความรูสึก การรับรู

ที่ผูบริโภคมีตอตราสินคา (วรินทรธร กิจธรรม, 2558)

  ไอซมัน (Eiseman, 2000) ไดนําเสนอความหมายและผลกระทบของสี

ที่มีตออารมณและความรูสึก โดยเฉพาะสีเหลือง ความอบอุน มิตรภาพ ความสนุกสนาน 

และสีเขียว ใหความสงบ เปนธรรมชาติ มีชีวิตชีวา

  จากความหมายของสทีีม่ผีลตอความรูสกึ พบวาสทีัง้สองสอดคลองกบัภาพลกัษณ

ของลางสาดปาวนเกษตร ผูวิจัยจึงไดนํามาใชเปนแนวคิดในการออกแบบแบบราง 3 รูปแบบ 

โดยมีปรมิาณใหการใชส ี3 รปูแบบท่ีแตกตางกัน คอื รปูแบบท่ี 1 ใชสเีขียว 30%/สเีหลือง 70% 

รูปแบบที่ 2 ใชสีเขียว 50%/สีเหลือง 50% และรูปแบบที่ 3 ใชสีเขียว 70%/สีเหลือง 30% 

และทําประชาพิจารณจากชุมชนในพ้ืนท่ีเพื่อคัดเลือกภาพลักษณที่สื่อถึงลางสาดปาวนเกษตร

มากที่สุดเพียง 1 รูปแบบ ดงัรูปท่ี 2

รูปที่ 2 ผลการออกแบบแบบรางกราฟกจากสิ่งแวดลอมทางกายภาพ

และชีวภาพของพื้นที่การเพาะปลูกปาลางสาด

แบบที่ 3 (70/30)แบบท่ี 2 (50/50)แบบที่ 1 (30/70)

ปที่ 17 ฉบับท่ี 1 (มกราคม–มิถุนายน 2565)

การมีสวนรวมของชุมชนในการออกแบบกราฟกเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของตราสินคา
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  1.2.3 การออกแบบตราสินคาและพฒันาบรรจภุณัฑ ตามขอสรปุจากการลงพ้ืนท่ี 

คอื ชือ่ตราสินคาตองสะทอนความเปนลางสาด บรรจภุณัฑตองเหมาะสมกบัผลติภณัฑลางสาด

แปรรูป 18 ชนิด แยกออกเปน 2 ประเภท คือ อาหาร และไมใชอาหาร รายละเอียดบน

บรรจภุณัฑบอกถงึทีม่า เรือ่งราวของลางสาดปาวนเกษตร ไดแก พืน้ทีก่ารปลกู ระบบวนเกษตร 

ความเปนมาของลางสาดที่อยูมาถึง 200 ป ลักษณะของผล โดยใชแนวคิดการออกแบบของ

ประชิด ทินบุตร (2531) ดานหลักการออกแบบบรรจุภัณฑและการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ 

ในการนํามาประยุกตใชโดยคํานึงถึงชื่อทางการคา ตราสินคา (Trade Name, Trade Mark) 

การดึงดูดความสนใจผูบริโภค การออกแบบบรรจุภัณฑเปนชุด

  จากการศึกษาแนวทางการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ การออกแบบ

ประกอบดวย คําบรรยาย สัญลักษณ และภาพลักษณ เนื่องจากการออกแบบภาพลักษณ

เปนศิลปะอยางหนึ่งซึ่งแสดงออกไดดวยจุด เสน สี รูปวาด และรูปถาย ผสมผสานกันออกมา

เปนพาณิชยศิลปบนบรรจุภัณฑ ประกอบดวย 4 ประการ คือ SAFE S = Simple เขาใจงาย

สบายตา, A = Aesthetic มีความสวยงามชวนมอง, F = Function ใชงานไดงาย สะดวก 

และ E = Economic ตนทุนคาใชจายเหมาะสม

  แนวคิดการออกแบบกราฟก ไดจากการนํามาวิเคราะหรวมกับขอสรุปจาก

การลงพ้ืนที่ และแนวทางความตองการของชุมชน ผูประกอบการ และผูบริโภค พบวา

  ชมุชน/พืน้ท่ี มคีวามตองอนุรกัษลางสาดท่ีมคีณุคาไวเพือ่ใหอยูคูกบัชาวอุตรดิตถ

สืบตอรุนลูกรุนหลาน พรอมกับการสรางความเช่ือม่ันใหแกผูบริโภค เพ่ือยกระดับลางสาด

ใหมีมูลคา ราคาสูงขึ้น รวมไปถึงการพัฒนาผลิตภัณฑลางสาดแปรรูปในรูปแบบตางๆ

  ผูประกอบการ/ผูบรโิภค ตองการใหผูบรโิภครบัรู เขาใจ ความสําคญัของลางสาด

ปาวนเกษตร เพือ่ปรบัทศันคตผิูบรโิภคในการเขาถงึคณุคา คณุประโยชนของลางสาดปาวนเกษตร

  ในกระบวนการออกแบบ ผูวจิยัจงึไดนาํแนวคิดการออกแบบกราฟก การออกแบบ
ประกอบดวย คําบรรยาย สัญลักษณ และภาพลักษณ ผสมผสานกันออกมาเปนพาณิชยศิลป
บนบรรจภุณัฑ 4 ประการ คอื SAFE มาวเิคราะหรวมกบัความตองการของชุมชน ผูประกอบการ

และผูบริโภค พบวานอกจาก 4 ประการหลักแลว เพื่อสื่อถึงคุณคาภาพลักษณของลางสาด

ปาวนเกษตร ผูวิจัยจึงไดเพิ่มปจจัย 2 ประการ คือ คุณคา และทัศนคติ (Value & Attitude) 

ใหสอดคลองตามแนวคิดของชุมชน และสรางการรับรูใหกับผูบริโภคเขาถึงตัวตน คุณคาของ

ลางสาด สงผานขอมูลเพื่อสรางความเขาใจ ใหผูบริโภคมีทัศนคติที่ดีตอลางสาดปาวนเกษตร 
และสามารถสังเคราะหแนวทางการออกแบบกราฟกทําใหเกิดแนวทางการออกแบบกราฟก

ใหมที่ความสอดคลองกับคุณคา ตัวตนของลางสาดปาวนเกษตร ดังรูปที่ 3

ปที่ 17 ฉบับท่ี 1 (มกราคม–มิถุนายน 2565)

การมีสวนรวมของชุมชนในการออกแบบกราฟกเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของตราสินคา
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รูปที่ 3 การวิเคราะหการออกแบบกราฟก

ตารางท่ี 2 แสดงแนวคิดใหม อธิบายความหมายของ Value & Attitude ไดโดยการส่ือถึง

 การสรางใหเห็นถึงคุณคาของลางสาดปาวนเกษตรดังนี้

• Simple
• Aesthetic
• Function
• Economic

SAFE SAFEVA
• Simple • Value
• Aesthetic • Attitude
• Function
• Economic

ลําดับ ขอมูล รายละเอียด ภาพลักษณกราฟก
1 Value สื่อถึงภูมิปญญาของชุมชน หรือสิ่งท่ีแสดงใหเห็นถึง

พื้นถิ่นลางสาดปาวนเกษตรที่สําคัญของปา ซึ่งผูวิจัย
ไดสราง “ปูลางสาด” อุมหลานลางสาดอยูในออมแขน 
ที่มาจากตนลางสาด 100 ป ขึ้นมาเพ่ือเปนตัวแทน
ของลางสาดอุตรดิตถที่เปนผืนสุดทายของประเทศ 
และยงัคงแกการอนรุกัษการปลกูลางสาดไมใหเลอืนหาย 
และสราง “ปูในบุคลิกที่ขี่จักรยานยนตและบรรทุก
เขงลางสาด” ที่แสดงถึงวิถีภูมิปญญาของการเก็บผล
ลางสาด โดยนําเหล็กเสนมาประดิษฐเปนตะกรา
สาํหรบัใสเขงลางสาดในสวนดานทายของจกัรยานยนต 
เน่ืองจากภูมิศาสตรในการปลูกลางสาดจะปลูกใน
พืน้ทีป่า พืน้ทีบ่นเขา มเีสนทางทีแ่คบและเลก็ เสนทาง
เปนพื้นดิน เมื่อฤดูฝนจะมีลักษณะเปนดินโคลน 
จึงมีความยากลําบากในการเก็บลางสาด ชาวสวน
จงึจาํเปนตองใชเปนยานพาหนะในการขนยายลางสาด
จากปาออกมาจาํหนาย ผูวจิยัจงึไดนาํมาใชออกแบบ
ภาพลักษณกราฟก เพ่ือนาํไปใชสือ่ถึงคุณคาใหผูบรโิภค
เขาใจ และมีแนวคิดที่ดีตอภาพลักษณของลางสาด
ปาวนเกษตร

2 Attitude สื่อถึงลางสาดที่ปลูกจากปาผืนท่ีใหญที่สุดและเปน
ผืนสุดทายของประเทศไทย เพื่อใหผู บริโภครับรู  
ตระหนักถึงความสําคัญ สรางทัศนคติที่ดีตอลางสาด
ปาวนเกษตร เปนการอนรุกัษผนืปาของประเทศทางออม

ผลผลิตจากปาลางสาด
ผืนสุดทายของเมือง
ไทย
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รูปที่ 5 ผลการออกแบบแบบราง ตราสินคา

แบบที่ 1 ชื่อ ชอแกว แบบท่ี 2 ชื่อ ชอศรีนวล แบบท่ี 3 ชื่อ ชอนวลแกว

รูปที่ 4 ภาพลักษณบุคลิกภาพของลางสาดปาจังหวัดอุตรดิตถ

  การออกแบบตราสินคา จากการถอดจากรูปลักษณกายภาพของผลลางสาด

ที่มีลักษณะเปนชอ ผิวสีนวล เนื้อดานในเปนเนื้อแกว ได 3 ชื่อ ดังน้ี ชอแกว ชอศรีนวล 

ชอนวลแกว

ตารางท่ี 3 การออกแบบบรรจุภณัฑเพือ่สรางมูลคาเพ่ิมแกลางสาด ผลิตภณัฑลางสาดแปรรูป 

 18 ชนิด แยกออกเปน 2 ประเภท คือ Food และ Nonfood

1. Intermedia
นํ้าลางสาดออรแกนิค 1 kg

2. นํ้าลางสาดขวดเหล่ียม
(Pasteurization) 150 ml

3. นํ้าลางสาดขวดเหลี่ยม
(Pasteurization) 150 ml

แบบราง งานจริง แบบราง งานจริง แบบราง งานจริง
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4. ไอศกรีมลางสาด 50 ml 5. ลูกอมลางสาด 10 g 6. Jelly ลางสาด 30 ml
แบบราง งานจริง แบบราง งานจริง แบบราง งานจริง

7. ลางสาดสด
500 g

8. Langsat Slurpee
200 ml

9. Body Lotion
(เนือ้ลางสาด) 200 ml

แบบราง งานจริง แบบราง งานจริง แบบราง งานจริง

10. Body Lotion
(เปลือกลางสาด) 200 ml

11. Body Lotion
(เม็ดลางสาด) 200 ml

12. Body Lotion
แบบซอง 30 ml

แบบราง งานจริง แบบราง งานจริง แบบราง งานจริง

13. Langsat Shower Gel 
(เนือ้ลางสาด) แบบขวด 100 ml

14. Langsat Shower Gel
(เนือ้ลางสาด) แบบซอง 30 ml

15. Langsat Soap
(เนื้อลางสาด) 60 g

แบบราง งานจริง แบบราง งานจริง แบบราง งานจริง

16. Langsat Body Scurb 
(เน้ือลางสาด) 200 g

17. Langsat Serum
(เนือ้ลางสาด) แบบขวด 30 ml

18. Langsat Serum
(เนือ้ลางสาด) แบบขวด 15 ml

แบบราง งานจริง แบบราง งานจริง แบบราง งานจริง
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  1.2.4 การออกแบบบูธแสดงสนิคา

  การสือ่สารขอมลู ตวัตน คณุคาของลางสาด ผูวจิยัจงึไดออกแบบบธูแสดงสนิคา

เพื่อเปนตัวแทนของกระบวนการสงเสริมการขายทางดานการตลาด ณ จุดขายท่ีสามารถ

จับตองได ทําหนาที่เปนสื่อโฆษณาไดอยางดีเยี่ยม ณ จุดขายผูเขารวมงาน THAIFEX 2018 

ณ เมืองทองธานี เปนงานแสดงสินคาอาหารและเคร่ืองดื่มระดับโลก เพื่อสังเกตพฤติกรรม

ผูบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจ ทั้งในสวนของการออกแบบตราสัญลักษณที่สื่อถึงอัตลักษณ

ของจงัหวดัอตุรดติถ รปูแบบบรรจภุณัฑผลติภณัฑลางสาดสด และผลติภณัฑแปรรปูจากลางสาด 

จังหวัดอุตรดิตถ หลังการพัฒนา ดังรูปท่ี 6

รูปท่ี 6 ภาพการเขารวมงานแสดงสินคาอาหารและเคร่ืองดื่มระดับโลก THAIFEX 2018

2. ผลการประเมินการรับรูและความพึงพอใจตอการออกแบบพาณิชยศลิปทีส่ือ่สาร

อัตลักษณของลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ แบงเปน 2 สวน ดังนี้

 2.1 ผลการประเมินการออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑ

  2.1.1 ผลการประเมินการออกแบบตราสินคาจากการถอดจากรูปลักษณ

กายภาพของผลลางสาด 3 ชื่อ คือ ชอแกว ชอศรีนวล และชอนวลแกว เพื่อนําไปใชออกแบบ

บรรจุภัณฑจากการสอบถามกลุมเกษตรกร ชุมชน นักวิจัย และผูบริโภค จํานวน 132 คน 
พบวามีความพึงพอใจชื่อ “ชอนวลแกว” มากที่สุด จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 57

รูปที่ 7 ผลการออกแบบตราสินคา

ปที่ 17 ฉบับท่ี 1 (มกราคม–มิถุนายน 2565)

การมีสวนรวมของชุมชนในการออกแบบกราฟกเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของตราสินคา
ลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ เรือนขวัญ หรุนเริงใจ

57



  2.1.2 ผลก ารสํารวจความพึงพอใจ การรับรูเกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ

ลางสาดที่มีผลตอการตัดสินใจของผูบริโภค ทั้งในสวนของการออกแบบตราสัญลักษณที่สื่อถึง

อัตลักษณของจังหวัดอุตรดิตถ และรูปแบบบรรจุภัณฑผลิตภัณฑลางสาดสด และผลิตภัณฑ

แปรรูปจากลางสาด จังหวัดอุตรดิตถ หลังการพัฒนา ที่สงเสริมการใชอัตลักษณของจังหวัด

อุตรดิตถ โดยใชรูปภาพจริง 100% จํานวน 132 คน ไดจากการสุมแบบบังเอิญ พบวาเปน

เพศหญิงมากท่ีสุด มีความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับความพึงพอใจมาก (  = 3.89, 

S.D. = 0.88) โดยมีความพึงพอใจดานความเหมาะสมในการตัดสินใจซ้ือมากที่สุด (  = 4.40, 

S.D. = 0.83) และผลิตภัณฑที่มีความพึงพอใจเหมาะสมในการตัดสินใจซ้ือมากที่สุด คือ 

นํ้าลางสาดแบบขวดเหลี่ยม (  = 4.14, S.D. = 0.89)

 2.2 ผลจากการสอบถามความคิดเห็นดานการตัดสินใจซ้ือสินคา กลุมเปาหมาย 

ไดแก ผูเขารวมงาน THAIFEX 2018 ณ เมืองทองธานี โดยใชวิธีการสังเกตพฤติกรรมของ

ผูบริโภคท่ีเขารวมงาน การจัดแสดงสินคาประกอบดวย ตราสัญลักษณ บรรจุภัณฑ 80% 

และปายแสดงสินคาปูลางสาด 1 ตวั 10% คลปิ VDO นาํเสนอ 10% พบวาผูตอบแบบสอบถาม

สวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 68.7 สวนใหญอยูในวัยทํางาน 

จํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 92.5 มีการเดินเขาชมรานแบบกลุม จํานวน 104 คน 

คดิเปนรอยละ 77.6 การแตงกายใสชดุทาํงาน จาํนวน 70 คน คดิเปนรอยละ 52.2 โดยลกัษณะ

การเดินหรือแวะท่ีรานสวนใหญสอบถาม จํานวน 118 คน คิดเปนรอยละ 38.6 ผลิตภัณฑ

ที่ไดรับความสนใจมากที่สุดคือ สเลอป จํานวน 84 คน และเมื่อสอบถามเกี่ยวกับคุณลักษณะ

ภาพลกัษณของสนิคา พบวาสวนใหญชอบท่ีความแปลกใหม มสีสีนัทีส่ือ่ถงึความเปนธรรมชาติ 

จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 27.4 การสอบถามเกี่ยวกับการกําหนดราคา พบวาสวนใหญ

เห็นวาราคามีความเหมาะสม จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 52.1

อภิปรายผลการวิจัย
การออกแบบภาพลักษณกราฟก ตราสัญลักษณ และบรรจุภัณฑที่สื่อถึงอัตลักษณ

ลางสาดปาวนเกษตร มีแนวคิดการสรางบุคลิกภาพของตราสินคา (Brand Personality) 

จากการมีสวนรวมของชุมชน ตั้งแตกระบวนการแรก คือ เริ่มจากการลงพ้ืนที่เพ่ือสอบถาม

ความตองการและแนวทางการแกไขปญหาของลางสาดปาวนเกษตร เพื่อใหไดขอมูลสําหรับ

นําไปใชเปนแนวคิดได 3 แนวคิด คือ เจาปา ปาขุมทรัพย และผลไมปาวนเกษตร จากนั้น
นําแนวคิดที่ไดนําเสนอถึงคุณคา ความสําคัญของลางสาด เพ่ือยกระดับลางสาดปาวนเกษตร 

จังหวัดอุตรดิตถ รวมกับกลุมเกษตรกร กลุมผูประกอบการ หนวยงานราชการท่ีเก่ียวของ 

และนักออกแบบมืออาชีพ โดยสรุปใชแนวคิด “ผลไมปาวนเกษตร” ผานภาพลักษณกราฟก
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ทีส่ือ่ใหเหน็ถึงสภาพภมูปิระเทศพืน้ทีป่ลกู การเจรญิเตบิโต ผลผลติ เนนโทนสเีขยีวและสเีหลอืง 

เพือ่สรางการจดจํา ความเปนเอกลกัษณ สือ่ถงึเรือ่งราวของลางสาดปาวนเกษตร เปนการเช่ือมโยง

การรับรูของผูบริโภคเพื่อปรับความเขาใจ การออกแบบตราสัญลักษณที่สื่อถึงอัตลักษณของ

จงัหวดัอตุรดติถ ผูวจิยัจงึไดนาํมาใชเปนแนวทางในการออกแบบตราสัญลกัษณ และการพัฒนา

บรรจุภัณฑลางสาดใหสื่อถึงความเปนอัตลักษณของลางสาด ที่ประดุจด่ังทองคําของผืนปา

จังหวัดอุตรดิตถ เปนการสื่อสารเรื่องราวเกี่ยวกับพื้นถิ่น (Local Content) คือ “ผลไมจากปา

รุกขเทวาเลี้ยง” ที่เนนลางสาดเปนหลัก โดยขยายความในภาพของระบบนิเวศที่สมดุลหรือปา

วนเกษตร ที่มีลักษณะภูมิศาสตรเปนปา 5 ชั้น มีตนไมขนาดใหญดูแลตนไมขนาดเล็ก และ

เพื่อสรางความเขาใจและการรับรูของคนในชุมชน จึงไดคืนขอมูลแนวคิดการออกแบบใหแก

ชมุชน ผูท่ีมสีวนไดสวนเสีย ผูทรงคุณวฒุ ิทีส่ะทอนใหเหน็ถงึบคุลกิภาพของลางสาดปาวนเกษตร

ผานการออกแบบกราฟกที่สามารถตัวตนยกระดับสรางรายได สรางมูลคาเพิ่มจากการสราง

แบรนดลางสาดปาวนเกษตร จากการคืนขอมูลสงผลใหเกษตรกรมีความตระหนัก หวงแหน

ปาลางสาดวนเกษตร มีความตองการที่จะกลับมาปลูกลางสาดปา และขอเขารวมโครงการ

มากขึ้น จากเดิมมีผูเขารวมโครงเพียง 22 ราย เพิ่มเปน 32 ราย คิดเปน 68% จากผูเขารวม

โครงการเดิม ดังรูปท่ี 8

รูปที่ 8 กระบวนการสกัดโจทยโดยการมีสวนรวมของชุมชน
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ตนแบบภาพลักษณ ตราสัญลักษณ และบรรจุภัณฑลางสาด ไดขยายผลสูการนําไปใช

งานจริงโดยมีการจัดแสดงนําเสนอสินคา ตราสินคา และบรรจุภัณฑ เพื่อสงมอบใหกับ

ชุมชน เกษตรกร ผูประกอบการ เมื่อวันที่ 6 ธันวาคม 2561 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ 

ดังรูปที่ 9

รูปที่ 9 การจัดแสดงนําเสนอสินคา ตราสินคา และบรรจุภัณฑ

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ
การออกแบบกราฟกเพือ่สือ่สารบคุลกิภาพของตราสนิคา อตัลกัษณลางสาดปาวนเกษตร 

จงัหวดัอตุรดติถ ในงานวจิยัครัง้นีส้ามารถสรางการรบัรูถงึอตัลกัษณของลางสาดปาวนเกษตรได 

โดยแนวคิดการออกแบบจากกระบวนการมีสวนรวมของชุมชน ไดตราสินคาที่สื่อถึงลางสาด

ปาของจงัหวดัอตุรดติถ เพือ่สรางการรบัรูในช่ือ “ชอนวลแกว” ในสวนของบรรจภุณัฑออกแบบ

โดยใชภาพลักษณโดยรวมของความเปนตัวตน คุณคา สื่อถึงเรื่องราวของลางสาดปาวนเกษตร

ตั้งแตสภาพแวดลอมการปลูกและการเติบโต ระบบวนเกษตร ตนลางสาดอายุ 100 ป มีผล
การประเมินการรับรู พบวา มีความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับความพึงพอใจมาก คาเฉล่ีย 

 = 3.89 มีความพึงพอใจดานความเหมาะสมในการตัดสินใจซ้ือมากที่สุด คาเฉลี่ย  = 4.40 
ในสวนของบรรจุภณัฑ ทีไ่ดรบัความนยิมพงึพอใจมากท่ีสดุ คอื บรรจภุณัฑนํา้ลางสาดออแกรนคิ 

รอยละ 100 และในดานเชิงพาณิชยจากการเขารวมงาน THAIFEX 2018 ณ เมืองทองธานี 

ซึ่งสามารถนํามาขยายผลของการวิจัยไดดังนี้ ดานชุมชนและกลุมเกษตรกรมีความตองการ

ขอเขารวมโครงการมากขึ้น จากเดิมมีผูเขารวมโครงเพียง 22 ราย เพิ่มเปน 32 ราย คิดเปน

รอยละ 68 ดานผูประกอบการในพ้ืนท่ีมรีายไดเพ่ิมจากการขายสินคา ผลิตภัณฑภายใตแบรนด 
“ชอนวลแกว” และดานการตอยอดเชิงพาณิชยสงผลใหมีผูประกอบการมาติดตอเพื่อนําไป

ตอยอดเชิงพาณิชย จํานวน 22 ราย
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ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป

1. การออกแบบภาพลักษณที่ เ ก่ียวกับสภาพภูมิประเทศหรือสภาพแวดลอม 

สภาพการปลกู การเจรญิเติบโตจากปาเพยีงอยางเดียว ยงัไมสามารถสือ่สารและสรางการจดจํา 

การรบัรูทีช่ดัเจนใหแกผูบรโิภคได เนือ่งจากสภาพแวดลอมและสภาพภมูปิระเทศไทยมลีกัษณะ

เปนปาเขามีอยูทั่วท้ังประเทศ ฉะนั้นตองใสขอมูลที่เฉพาะของปาอุตรดิตถเพื่อสรางการจดจํา 

เชน ปูลางสาด ซึง่เปนตวัแทนจากตนลางสาด 100 ป ทีเ่ปรียบเสมือนหวัใจของเกษตรกรผูปลูก

ลางสาดที่ยังคงแกคุณคา ที่สงตอผลผลิตลางสาดปาวนเกษตรรุนลูกรุนหลาน สรางรายได

ใหเกษตรกร และยังเปนการอนุรักษผลไมลางสาดปาวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ พื้นที่สุดทาย

ที่มีมากที่สุดในประเทศใหยังคงอยูตอไป

2. การพฒันารปูแบบบรรจภุณัฑทีเ่หมาะสมสําหรบัผลติภณัฑอตัลกัษณจงัหวดัอตุรดติถ 

มคีวามเปนไปไดอยางมากในเชิงพาณชิย แตควรจะตองมกีารสรางเรือ่งราวท่ีสือ่ถงึผลไมจากปา

ที่มีความหลากหลายใหเห็นชัดเจนมากกวานี้ เชน ทุเรียน สับปะรด มังคุด สมโอ กลวย 

เซียนทอ และแกวมังกร ซึ่งลวนเปนผลไมอินทรียจากปาวนเกษตรปลอดสารเคมีของจังหวัด
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