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 เมื่อพูดถึงศาสตรการออกแบบผลิตภัณฑหลายๆทานอาจจะสงสัยใครรู ไมมากก็นอยวาระบบ 
ระเบียบวิธีการเปนอยางไร ถาจะใหแนะนำหนังสือที่สามารถอธิบายใหเขาใจและเห็นภาพคลอยตามไดอยาง
ชัดเจน เหมาะสำหรับนักศึกษาไวเปนแนวทางในการเรียนหรือบุคคลทั่วไปที่สนใจในดานนี้ จึงตองขอยกตัว
อยางหนังสือเลมนี้มาแนะนำกันสักหนอย ถึงแมจะถูกตีพิมพมาหลายปแลวก็ตามตองยอมรับวาเน้ือหาน้ันยังคง
ถูกนำมาใชในปจจุบันโดยมีทั้งหมด 13 บท ดังนี้
 1. THEORY บทแรกจะกลาวถึงนิยาม ความหมาย ขอบเขต ของการออกแบบผลิตภัณฑ ซ่ึงไดจำแนก
ออกเปน ผลิตภัณฑหัตถกรรมและผลิตภัณฑอุตสาหกรรม รวมถึงไดนิยามคุณสมบัติของนักออกแบบที่ดีและ
คุณสมบัติของผลิตภัณฑที่ดีอีกดวย
 2. FACTORS กลาวถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลท่ีนักออกแบบผลิตภัณฑตองคำนึงถึง โดยมีหลักการ 10 ขอ 
เปนเกณฑในการพิจารณาสรางสรรคผลงานเชิงอุตสาหกรรม อีกทั้งยังมีปจจัยที่มีผลตอผลิตภัณฑในอนาคต
อันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงของสังคมและการพัฒนาของเทคโนโลยี กลาวไดวาบทนี้เปนแนวทางที่ชวย
ใหงานออกแบบผลิตภัณฑประสบความสำเร็จได โดยตองคำนึงถึงปจจัยที่แตกตางกันออกไปตามวัตถุประสงค
ของผลิตภัณฑ
 3. FORM & FUNCTION อธิบายถึงรูปลักษณและคุณประโยชนของผลิตภัณฑ มักมีคำถามที่วา
ระหวางรูปลักษณความประทับใจที่เห็นไดจากภายนอก กับคุณประโยชน คือ ความรูสึกตางๆที่เกิดจากการ
ใชผลิตภัณฑ ผูบริโภคตองการอยางไหนมากกวา บทนี้จะกลาวถึงรูปทรงที่มีอิทธิพลในงานออกแบบผลิตภัณฑ 
เพื่อใหทราบถึงที่มาของแรงบันดาลใจในงานนั้นๆ
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 4. STYLING กลาวถึงรูปแบบของผลิตภัณฑ ซึ่งมีความหลากหลายและถูกพัฒนามาอยางตอเนื่อง
โดยยกตัวอยางวิถีการออกแบบที่นาสนใจ เชน รูปแบบมากอนประโยชนใชสอย (Function follows Form) 
หรือประโยชนใชสอยมากอนรูปแบบ (Form follows Function) เปนตน และยังไดอธิบายถึงความแตกตาง
ระหวางสไตลกับแฟช่ันไวดวย ซ่ึงเปนส่ิงท่ีนักออกแบบตองคำนึงถึงอยางลึกซ้ึงใหครอบคลุมถึงประเด็นปญหา
ตางๆมากที่สุด เพื่อใหเกิดประโยชนตอการใชสอยและสรางความยั่งยืนใหกับผลิตภัณฑ
 5. CREATIVITY ความคิดสรางสรรค ซ่ึงเปนความคิดริเร่ิมใหมๆ  ใหความรูสึกแปลกใหมและสามารถ
นำไปใชประโยชนไดเหมาะสมกวาเดิม โดยในบทนี้จะอธิบายถึงแนวทางที่ทำใหเกิดความคิดสรางสรรค 
องคประกอบของความคิดสรางสรรค กระบวนการคิด เทคนิค รวมถึงปจจัยที่ขัดขวางความคิดสรางสรรค
 6. CONCEPT กลาวถึงวิถีทางของการพัฒนาผลิตภัณฑ เหตุผลที่ตองมีการพัฒนาผลิตภัณฑ 
การหาแนวคิดใหมๆ  การพัฒนาแนวคิด วิธีการท่ีไดมาซ่ึงแนวคิด โดยแนวคิดเปนข้ันตอนหน่ึงของกระบวนการ
พัฒนาผลิตภัณฑ ในรูปแบบของการทำงานในองคกรแนวคิดที่ไดมานั้นจะตองเหมาะสม ทำใหเกิดประโยชน
และคุมคาแกธุรกิจนั้นดวย
 7. DESIGN & THE CITY บทนี้เปนประเด็นเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑที่สนองตอบวิถีชีวิต
คนเมือง กลาวถึงแนวคิดผลิตภัณฑท่ีสามารถตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมายในแงมุมท่ีกวางข้ึน 
อันเน่ืองมาจากวิถีการดำเนินชีวิตของมนุษยท่ีหลากหลายและละเอียดออน ปจจัยในเร่ืองความกาวหนาทาง
เทคโนโลยี ความคิดที่ไมหยุดนิ่ง การเปลี่ยนแปลงรสนิยม ภาวะเศรษฐกิจ การเมือง และสิ่งแวดลอม
 8. ATTRACTION ยกตัวอยางการออกแบบผลิตภัณฑในลักษณะเชิญชวนหรือกระตุนใหผูบริโภค
เกิดการตอบสนองรวม ไมวาจะเปนการเชิญชวนดานเหตุผล ท่ีเนนประโยชนในการใชผลิตภัณฑ การเชิญชวน
ดานอารมณ จะเกิดความรูสึกพึงพอใจเม่ือไดใช หรือการเชิญชวนดานศีลธรรม ใหความรูสึกเหมาะสมเม่ือไดใช
ผลิตภัณฑ จนถึงการออกแบบเชิงนวัตกรรม
 9. SOLUTIONS กลาวถึงแนวคิดในการแกปญหาการออกแบบผลิตภัณฑ ซึ่งกอนการออกแบบ
ผลิตภัณฑทุกครั้ง ตองกำหนดปญหาใหแมนยำ เพื่อใหแกปญหาไดถูกตองและชัดเจน โดยแนะนำเทคนิค
เบื้องตนที่นาสนใจ และทฤษฎีการแกปญหาเชิงนวัตกรรม 40 หลักการพื้นฐานของ TRIZ นำมาอธิบายใน
บทนี้ดวย
 10. OSBORN & OTHERS เปนการอธิบายถึงเทคนิคการสรางสรรคของนักคิดสรางสรรคระดับ
โลกรุนบุกเบิก อเล็กซานเดอร ออสบอรน (Alexander Osborn) เปนแนวทางในการปรับปรุงผลิตภัณฑเดิม
ที่ตองการใหเกิดความแปลกใหม 
 11. INNOVATION ในเนื้อหาเรื่องความเปนนามธรรมสูนวัตกรรมใหม เปนการยกตัวอยางถึงวิธี
การคิดออกจากกรอบเดิม เพ่ือใหเกิดความคิดใหมๆ  จากกระบวนการท่ีเปนระบบแบบแผนท่ีสามารถถายทอด
ใหผูอื่นเขาใจไดงาย แตมีขอเสียในการจำกัดความคิดเดิมๆ โดยใชวิธีคิดในความเปน “นามธรรม” พรอมทั้ง
ยกตัวอยางผลิตภัณฑที่เกิดจากแนวคิดที่สอดคลองกัน
 12. DESIGN PROCESS อธิบายถึงกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ ดวยลักษณะที่เปนแบบแผน 
มีลำดับข้ันตอนท่ีชัดเจน การยกตัวอยางรูปแบบกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ วิธีการวางแผน การรวบรวม
ขอมูล การวิเคราะหขอมูล แนวคิด กลยุทธตางๆ ตลอดจนถึงวิธีการตรวจสอบผลิตภัณฑ
 13. RIGHT บทสุดทายเปนการกลาวถึงเรื่องสิทธิบัตรการประดิษฐและการออกแบบผลิตภัณฑ 
ความหมาย ลักษณะของผลงาน วิธีการเขียนแจกแจงรายละเอียด ซึ่งเปนประโยชนในการนำไปยื่นจดสิทธิบัตร
ฃสำหรับนักออกแบบ
 โดยสรุป ความนาสนใจของหนังสือเลมน้ีเปนการถายทอดเน้ือหาจากประสบการณท้ังจากการสอน 
ทั้งในฐานะที่ปรึกษาของกรมสงเสริมอุตสาหกรรม และงานออกแบบผลิตภัณฑดวยตัวเอง ทำใหการเรียง
ลำดับเนื้อหางายตอการทำความความเขาใจ การใหคำนิยามของการออกแบบผลิตภัณฑ การรวบรวมแนวคิด
ตางๆที ่มีอยางหลากหลายพรอมทั ้งยกตัวอยางประกอบทำใหเห็นภาพและเขาใจไดชัดเจนมากขึ ้น 
การแสดงขั้นตอนกระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑรวมถึงแนวคิดในการแกปญหาโดยหลักการพื้นฐาน 
ของ TRIZ ซึ่งผูอานไดนำมาลองใชในการพัฒนาผลิตภัณฑ และไดแนวทางที่นาพึงพอใจ อาจกลาวไดวา
เนื้อหาในหนังสือเลมนี้สามารถนำไปประยุกตใชไดจริง
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