
บทคัดย่อ

		  ปจัจบุนัไทยมกีารสง่ออกผลไมส้ดไปจำ�หนา่ยยงัตลาดตา่งประเทศเปน็จำ�นวนมาก และมอีตัราการส่งออก

เพิม่ขึน้ตอ่เนื่อง โดยมะมว่งเปน็หนึง่ในสนิคา้หลกัทีส่ำ�คญัของไทยทัง้ในตลาดพรเีมีย่มและตลาดคา้ปลกี ผูบ้รโิภค

ส่วนใหญ่เลือกซื้อสินค้าจากข้อมูลแหล่งผลิต ราคา รสชาติ และรูปลักษณ์ที่แสดงอยู่ในบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งข้อมูล

ด้านผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และอัตราการใช้ทรัพยากรเพื่อการผลิตสินค้า เช่น การใช้น้ำ� และการปล่อยก๊าซ

เรือนกระจก ซึ่งผู้ผลิตส่วนใหญ่จะนำ�หลักการประเมินห่วงโซ่คุณค่ามาวิเคราะห์กิจกรรมที่สามารถสร้างคุณค่า

ได้ โดยมุ่งเน้นการเชื่อมโยงกิจกรรมทั้งภายในและภายนอกองค์กรที่มีผลกระทบต่อประสิทธิภาพการผลิตและ

ความสามารถในการแข่งขัน รวมถึงการวิเคราะห์รูปแบบการใช้ทรัพยากร การสร้างมลพิษ และผลกระทบต่อสิ่ง

แวดล้อมที่เกิดจากกระบวนการผลิตมะม่วง จากผลการวิเคราะห์ พบว่า เกษตรกรเป็นผู้ ใช้น้ำ�เพื่อการผลิตมาก

ที่สุด และกลุ่มลูกค้าเป็นผู้ปล่อยก๊าซเรือนกระจกมากที่สุด โดยต้นทุนการผลิตส่วนใหญ่อยู่ที่กระบวนการขนส่ง

และการเคลื่อนย้ายสินค้า เนื่องจากมีการบริหารจัดการที่ไม่มีประสิทธิภาพ ซึ่งปัจจัยทางตรงที่มีผลกระทบต่อ

การเพิ่มคุณค่าและรายได้จากการจำ�หน่ายมะม่วง คือ ความปลอดภัย ระดับคุณภาพ รูปแบบบรรจุภัณฑ์และ

กลุ่มผูบ้รโิภค อตัราการใชท้รพัยากรและการรกัษาสิง่แวดลอ้ม ระบบขอ้มลูสารสนเทศ และความสามารถในการ

ตรวจสอบข้อมลูยอ้นหลงั สว่นปจัจยัทางออ้มทีส่ามารถเพิม่มลูคา่ใหก้บัสนิคา้ได้ คอื ความสามารถในการซือ้ขาย

คาร์บอนเครดิตในตลาดคาร์บอนให้กับกลุ่มประเทศพัฒนาอุตสาหกรรม และลดค่าใช้จ่ายด้านกิจกรรมการใช้น้ำ�

ของผู้ผลิต 
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Abstract

		  Currently, Thailand exports a lot of fresh fruits to foreign markets and the export rate is 

continually rising. Mango is one of the main products of Thailand for both the premium and retail 

markets. Most consumers choose to buy products based on information about the production 

source, price, taste and appearance shown in the packaging as well as information about the 

environmental impact and the utilization of resources for the production of products such as 

water usage and greenhouse gas emission. Most producers will use the value chain analysis to 

analyze which activity can create value by focusing on both internal and external links that have 

an impact on productivity and competitiveness as well as the analysis of resource utilization, 

pollution emission and environmental impact caused by the production of mango. The analysis 

found that farmers are the ones who use the greatest amount of water and customers are the 

ones who produce the highest amount of greenhouse gases. The majority of the cost is in product 

logistics due to inefficient management. The direct factors that affect the value and income from 

the sale of mango are safety, quality, information system, the ability to check historical data, 

while indirect factors that can add value to the products are the ability to trade carbon credits 

in the carbon market for industrial developing countries and the cost reduction of activities that 

use water of the producers.
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 1.		 บทนำ�

	 ปจัจบุนัไทยมผีลไมส้ดสง่ออกไปจำ�หนา่ยตลาดตา่ง

ประเทศเป็นจำ�นวนมาก ซึ่งได้รับความนิยมเพิ่มขึ้น

อย่างต่อเนื่องทั้งในตลาดค้าปลีกและห้างสรรพสินค้า

ชั้นนำ�ทั่วไป ผู้บริโภคส่วนใหญ่ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า

จากข้อมูลแหล่งผลิต รสชาติ รูปลักษณ์ และราคา [1] 

รวมท้ังข้อมูลด้านผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและอัตรา

การใช้ทรัพยากร เพื่อผลิตสินค้าทั้งดัชนีการใช้น้ำ�และ

การปลอ่ยก๊าซเรอืนกระจกซึง่ไดแ้สดงรายละเอยีดอยู่ใน

บรรจภุณัฑ ์โดยปจัจบุนัไทยไดม้รีะดบัขดีความสามารถ

การแขง่ขนัและการรกัษาสภาพแวดลอ้มอยูอ่นัดบัที ่27 

ของโลกเทา่นัน้ [2] สว่นประเทศคูแ่ขง่ขนัของไทยถงึแม้

จะมีระดับขีดความสามารถที่ต่ำ�กว่าไทย อาทิ เม็กซิโก 

(32) ฟิลิปปินส์ (38) อินโดนีเซีย (39) และอินเดีย (40) 

ตามลำ�ดับ [2] แต่ระบบการผลิตผลไม้ของไทยยังได้

พบปญัหาการปนเปือ้นของสารอนัตรายอยูต่ลอดเวลา 

ทำ�ให้เกดิผลกระทบตอ่ความเชื่อมัน่ของผูบ้รโิภคลดลง

และถกูกดีกนัทางการคา้อยูบ่อ่ยครัง้ ซึง่นำ�ไปสูก่ารสญู

เสียรายได้ของประเทศอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้ รวมถึง

รูปแบบการใช้ทรัพยากรการผลิตที่ ไม่มีประสิทธิภาพ

ทำ�ให้ทรพัยากรของประเทศลดลงไปอยา่งรวดเรว็ และ

ไม่สามารถสร้างขึ้นมาเพื่อทดแทนได้ภายในระยะเวลา

อนัสัน้ สง่ผลใหผู้ผ้ลติมตีน้ทุนเพิม่สงูขึน้อยา่งหลกีเลีย่ง

ไม่ได้ [3] นอกจากนี้ผู้บริโภคผลไม้ ในต่างประเทศยังให้
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ทั้งด้านต้นทุนประสิทธิภาพการผลิต ปริมาณของเสีย 

อตัราการทำ�ลายสิง่แวดลอ้ม และอตัราการใชท้รพัยากร

และภาพลกัษณอ์งคก์ร สง่ผลใหอ้งคก์รไดร้บัประโยชน์

สูงสุด

 2.		 การทบทวนวรรณกรรม

	 การบริหารจัดการห่วงโซ่คุณค่าของผลไม้สดทั้ง

วัฏจักรชีวิตมีการเชื่อมโยงทุกกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ

การผลิตผลไม้สดตั้งแต่ระดับต้นน้ำ�จนถึงปลายน้ำ�เพื่อ

ลดตน้ทนุและเพิม่คณุคา่ใหก้บัสนิคา้ ซึง่ตอ้งพฒันาอยา่ง

ตอ่เนื่องทัง้ดา้นการรกัษาสิง่แวดลอ้ม การใชท้รพัยากร

ที่มีประสิทธิภาพ ต้นทุนการผลิต และสร้างความพึง

พอใจให้ผู้บริโภค โดยรูปแบบการวิเคราะห์กิจกรรมมี

ผลต่อมูลค่าหรือต้นทุนการผลิตสินค้าได้ท้ังทางตรงและ

ทางอ้อม [6] รูปแบบการวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าจะเริ่ม

จากการศกึษากระบวนการผลติทัง้หมด เพื่อจำ�แนกและ

วิเคราะหป์ญัหาทีเ่กดิข้ึนตลอดทัง้กระบวนการผลติตัง้แต่

การจดัหาพนัธุผ์ลไม ้ปุย๋ และสารเคม ีรปูแบบการเพาะ

ปลูก การดูแลรักษา การเก็บเกี่ยวผลผลิต การคัดแยก

คุณภาพ และการจำ�หน่ายผลผลิต แล้วนำ�มาวิเคราะห์

แนวทางพฒันาและปรบัปรงุกระบวนการผลติสนิคา้ให้

มปีระสทิธภิาพสงูสดุ โดยใหค้วามสำ�คญัตอ่กจิกรรมทีม่ี

ความเชื่อมโยงกนัทัง้ห่วงโซอ่ปุทานผลไม้เปน็หลกั เพื่อ

ทำ�ให้สินค้ามีคุณภาพตรงกับความต้องการของลูกค้า

และมีศักยภาพในการแข่งขันมากย่ิงข้ึน [7] ซ่ึงมีรายละเอียด 

ดังภาพที่ 1

ความสำ�คญัตอ่สนิคา้ทีเ่ปน็มติรตอ่สิง่แวดลอ้ม และลด

การเกิดสภาวะโลกรอ้นขึน้จากกระบวนการผลติตลอด

วัฏจักรชีวิตของสินค้า อาทิ ร่องรอยการใช้น้ำ�เพื่อการ

ผลิตมะม่วง และร่องรอยการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

เปน็ตน้ เพื่อสง่เสรมิใหผู้ผ้ลติไดพ้ฒันากระบวนการผลติ

สนิคา้ทีเ่ปน็มิตรตอ่สิง่แวดลอ้มมากทีส่ดุโดยเฉพาะกลุม่

ประเทศที่พัฒนาแล้ว ที่ผ่านมาปัจจัยเหล่านี้ ได้เป็นจุด

ด้อยที่สำ�คัญของภาคธุรกิจไทยในตลาดต่างประเทศ 

[4] ทำ�ให้ไทยต้องสูญเสียโอกาสและความสามารถใน

การแข่งขันกับผู้ค้าต่างประเทศอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ 

	 อยา่งไรกต็ามการประเมนิหว่งโซค่ณุคา่ของมะม่วง

ไทย ไดเ้นน้ทีก่ารวเิคราะหป์ญัหาและผลกระทบดา้นสิง่

แวดลอ้มทีเ่กดิขึน้จากกระบวนการผลิตตลอดท้ังวัฏจกัร

ชีวิตของสินค้า โดยเชื่อมโยงกิจกรรมที่มีผลต่อความ

สามารถในการแขง่ขนัของผูป้ระกอบการ [5] เพื่อพฒันา

และปรับปรุงกระบวนการทำ�งานให้เกิดประสิทธิภาพ

สูงสุด ตั้งแต่การจัดหาวัตถุดิบ เพาะปลูก ดูแลรักษา 

เก็บเก่ียว แปรรูป เคลื่อนย้าย และจำ�หน่ายผลผลิต

รวมถึงช่องทางการเพิ่มมูลค่าสินค้าจากกลไกการซื้อ

ขายคารบ์อนเครดติผา่นตลาดคารบ์อนของโลก ทำ�ใหผู้้

ประกอบการมรีายไดเ้พิม่ขึน้ ลดมลพษิดา้นสิง่แวดลอ้ม 

และสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์กร [3] ดังนั้นการ

วิเคราะห์สายโซ่คุณค่าและความสัมพันธ์เชื่อมโยงที่มี

ประสิทธิภาพสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับกิจการได้ 
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ภาพที่1 กระบวนการผลิตและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อห่วงโซ่คุณค่าของผลไม้สด

ที่มา: International Potato Center, 2011

ความยัง่ยนืของหว่งโซอ่ปุทาน รปูแบบบรรจภุณัฑ ์การ

รักษาสิง่แวดลอ้มเทคโนโลยแีละเครื่องมอืการผลติ และ

การบรหิารจดัการขอ้มลูสนิค้า ต้ังแต่การนำ�วัตถุดิบเขา้

สู่กระบวนการผลิตจนผ่านออกมาเป็นสินค้า และส้ินสุดท่ี

ผู้จำ�หน่ายสินค้า [9] โดยแต่ละปัจจัยมีรายละเอียดดังน้ี

			   - คุณภาพและความปลอดภัย เป็นปัจจัยที่ผู้

บรโิภคไดน้ำ�มาพจิารณาเลือกซือ้สินคา้ตามระดบัความ

ตอ้งการ โดยผูบ้รโิภคสว่นใหญ่จะยอมจา่ยเงินราคาสงู

เพื่อซือ้สนิคา้ทีม่คีณุภาพอยู่ในระดบัทีต่อ้งการ [10] เชน่

กลิ่น รสชาติ สีผิว ความแน่นเนื้อ และความปลอดภัย

จากสารพิษตกค้าง

			   - มาตรฐานการผลิตและการประยุกต์ ใช้

เทคโนโลยีสมัยใหม่เป็นปัจจัยที่มีผลต่อราคาจำ�หน่าย

และความเชื่อม่ันต่อคุณภาพสินค้า โดยผู้บริโภคส่วน

ใหญ่จะพิจารณาเลือกซ้ือจากป้ายแสดงรายละเอียด

สินค้าบริเวณรอบๆ บรรจุภัณฑ์ [11]

			   - สร้างความยั่งยืนตลอดห่วงโซ่อุปทาน เป็น

ปจัจยัทีอ่ำ�นวยความสะดวกใหก้บัลกูคา้เพื่อจดัหาสนิคา้

ได้สะดวก มีวางจำ�หน่ายตลอดทั้งปี และทำ�ให้ลูกค้า

เกิดความพึงพอใจ ซึ่งสามารถพัฒนาปรับปรุงได้ โดย

	 นอกจากน้ี ผู้ประกอบการยังไดน้ำ�แนวคดิระบบการ

ผลิตแบบลีนและเทคโนโลยีสมัยใหม่มาประยุกต์ใช้ ใน

กระบวนการผลิตผลไม ้เพื่อลดขัน้ตอนการทำ�งานทีส่ญู

เปลา่ ลดปรมิาณของเสยีและสนิค้าคงคลงั มต้ีนทนุการ

ผลิตต่ำ�ที่สุด และเพิ่มคุณค่าสินค้าให้มากขึ้น [8] โดย

ลูกค้าและผู้บริโภคส่วนใหญ่จะยอมจ่ายเงินซื้อสินค้า

ในราคาสูง สำ�หรับสินค้าที่มีคุณภาพดีมีบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงามและเหมาะสมกับทุกเทศกาล มีป้ายแสดงรายละเอียด 

สินค้าสามารถตรวจสอบข้อมูลย้อนหลังได้ และหาซื้อ

ได้ง่าย

	 2.1		 การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าของมะม่วง

			   การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าเป็นการวิเคราะห์

จดุแข็งและจดุดอ้ยของผูป้ระกอบการ รวมทัง้กจิกรรม

ที่สร้างมูลค่าเพิ่มและกิจกรรมที่สูญเปล่าออกจากกัน 

แล้วนำ�ไปพัฒนาและปรับปรุงกระบวนการผลิตให้มี

ประสิทธิภาพเพิ่มมากขึ้น เพื่อลดต้นทุนการผลิต สร้าง

ความได้เปรียบด้านต้นทุน เพิ่มศักยภาพในการแข่งขัน 

และแนวทางการสร้างจุดแข็งและกำ�จัดจุดอ่อนของ

องค์กรได้เป็นอย่างดี [5] ซึ่งต้องพิจารณาทั้งกิจกรรม

พืน้ฐานและกจิกรรมสนบัสนนุ อาท ิปจัจยัดา้นคณุภาพ

และความปลอดภัย กลยุทธ์ด้านห่วงโซ่อุปทานของผลไม้ 
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นำ�รปูแบบการทำ�งานแบบมีส่วนร่วมเขา้มาประยกุต์ใช้

ทั้งรูปแบบการจัดหาวัตถุดิบ การควบคุมคุณภาพ และ

กระบวนการผลิตที่มีประสิทธิภาพ

			   - ออกแบบบรรจภุณัฑท์ีส่วยงามและเหมาะสม

เป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเพิ่มมูลค่าของสินค้าอย่าง

มาก โดยผูบ้รโิภคจะยอมจ่ายเงินราคาสูงเพื่อซือ้สนิค้า

ที่มีบรรจุภัณฑ์สวยงามและเหมาะสมกับเทศกาลพิเศษ 

รวมท้ังความเปน็มิตรตอ่สิง่แวดลอ้ม และสะดวกตอ่การ

กำ�จัดซากวัสดุ ทำ�ให้ผู้บริโภคสามารถลดค่าใช้จ่ายได้

			   - การอนรุกัษ์และรกัษาสิง่แวดลอ้มเปน็ปจัจยัที่

ลกูคา้นำ�มาพจิารณาเลือกซือ้สินคา้ทีมี่คณุภาพ เปน็มติร

ตอ่สิง่แวดลอ้ม และใช้ทรพัยากรอยา่งเตม็ประสทิธภิาพ

ซึง่ทำ�ใหผู้บ้รโิภคตดัสนิใจยอมจา่ยเงนิราคาสงูเพื่อให้ได้

สินค้าตามต้องการ โดยสามารถพิจารณารายละเอียด

ได้จากฉลากของสนิคา้และบรรจภุณัฑ ์[12] ซึง่สามารถ

ลดการถูกกีดกันทางการค้า และเพิ่มความสามารถใน

การแข่งขันในตลาดต่างประเทศได้

			   - การเลอืกใชอ้ปุกรณแ์ละเครื่องจกัร เปน็การ

นำ�นวตักรรมสมยัใหมม่าประยกุต์ใช้ ในกระบวนการผลติ

ทำ�ให้สามารถลดการดำ�เนินงานที่สูญเปล่า ลดต้นทุน

การผลิต และเพิ่มประสิทธิภาพในผลิตสินค้า [13] ซึ่ง

เป็นปัจจัยที่ทำ�ให้ผู้ประกอบการสามารถผลิตสินค้าได้

มีคุณภาพดี และมีความหลากหลายเพิ่มมากขึ้น

			   - การประยุกต์ใช้ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ 

เป็นปัจจัยที่ทำ�ให้ลูกค้าสามารถดำ�เนินการตรวจสอบ

ข้อมูลยอ้นหลงัได ้โดยการเชื่อมโยงขอ้มลูการผลติสนิคา้

ตลอดทัง้หว่งโซอ่ปุทานดว้ยระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ 

ทัง้การแลกเปล่ียนขอ้มลู การตรวจสอบขอ้มลูยอ้นกลบั 

การติดต่อสื่อสาร และการประชาสมัพนัธผ์ลผลติใหล้กูคา้

ทัง้ในและตา่งประเทศได้อยา่งรวดเรว็และครอบคลมุทกุ

กลุ่มลูกค้า [5], [14] 

	 2.2		การวิเคราะห์ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม

ตลอดวัฏจักรชีวิตของมะม่วง

			   การวิเคราะห์ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมของ

มะม่วงเป็นเครื่องมือท่ีใช้ประเมินผลกระทบด้านสิ่ง

แวดล้อมตลอดทั้งวงจรผลิตภัณฑ์ ในทุกขั้นตอนการ

ผลิต ซึ่งมีความเชื่อมโยงกันตั้งแต่การเพาะปลูก เก็บ

เกี่ยว ผลิตและแปรรูป การขนส่งและกระจายสินค้า 

การจำ�หนา่ย บรโิภคสนิคา้ และการกำ�จดัของเสยี [15] 

หลังจากนั้นจะประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมตาม

บัญชีรายการ ทั้งอัตราการใช้เชื้อเพลิงวัตถุดิบ และ

ปริมาณของเสียที่ปล่อยออกสู่สิ่งแวดล้อม ข้อมูลดัง

กล่าวสามารถนำ�มาใช้วิเคราะห์ระดับความเสี่ยงและ

ความปลอดภัยขององค์กร รวมทั้งรูปแบบการพัฒนา

และปรับปรุงกระบวนการผลิตและการใช้ทรัพยากร

ให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด โดยรูปแบบ

การประเมินและวิเคราะห์ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม

ประกอบด้วย 3 ขั้นตอน (ภาพที่ 2) มีรายละเอียดดังนี้

ภาพที่ 2 การวิเคราะห์ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม

และการประยุกต์ใช้งาน (ISO 14040, 1997)

			   - วเิคราะหบ์ญัชรีายการทีเ่กีย่วขอ้งกบัการผลติ 

การบรโิภค และการกำ�จดัของเสยี โดยเปน็ขอ้มลูทีเ่กบ็

รวบรวมจากแหล่งเพาะปลูก ผลิต และแปรรูป 

			   - ดำ�เนินการบ่งชี้และระบุปริมาณสารเข้า-

สารออกในทุกกิจกรรมที่เก่ียวข้องตลอดวัฏจักรชีวิต

ของสินค้า (ภาพที่ 3) เช่น วัตถุดิบและสารเคมีที่ใช้
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ในแต่ละกิจกรรม การปล่อยของเสียเครื่องจักรและ

อุปกรณ์ และรูปแบบการขนส่ง เป็นต้น ซึ่งข้อมูลต้อง

ตรวจสอบความสอดคล้องให้ถูกต้องและแม่นยำ�	

			   - วิเคราะห์และประเมินค่าผลกระทบที่มีต่อ

สิ่งแวดล้อมในทุกกิจกรรม เพื่อนำ�ข้อมูลดังกล่าวมาใช้

ประกอบการตัดสินใจแนวทางการแก้ไขและปรับปรุง

กระบวนการผลิตให้มีประสิทธิภาพเพิ่มมากขึ้น

ของวัตถุดิบ การขนย้าย การผลิต การปลอ่ยของเสยี และ

การกระจายสินค้า โดยผลลัพธ์ที่ได้จะมีค่าแตกต่างกัน

ตามขอบเขตการศึกษาและรูปแบบการคัดแยกสาร

ขาเขา้และสารขาออกในแต่ละขัน้ตอนการผลติ เนื่องจาก

การควบคมุและวเิคราะหป์จัจยัดงักลา่วใหค้รบถว้นทกุ

ประเด็นเป็นส่ิงท่ีสามารถปฏิบัติได้ยาก อย่างไรก็ตามรูปแบบ

การประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม และการใช้

ทรัพยากรในทุกกิจกรรมมีรายละเอียดดังนี้

			   - คาร์บอนฟุตพริ้นท์ (Carbon Footprint, 

CF) เปน็การประเมนิปรมิาณการปลอ่ยกา๊ซเรอืนกระจก

จากการผลติสนิคา้ตลอดวฎัจกัรชวีติของมะมว่ง ตัง้แต่

การไดม้าของวตัถดุบิ เพาะปลกู ผลติและแปรรปู ขนสง่ 

จำ�หนา่ย เกบ็รกัษา และการจดัการซากมะมว่งกอ่นและ

หลังบริโภค [18] โดยสามารถคำ�นวณได้จาก (1)

	 Emission = AD x EF	

	 (1)

โดยที่

	 Emission คือ ปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ที่ออกมาจากผลิตภัณฑ์ (kg.CO
2.
e/kg)

	 AD คือ ค่าปัจจัยนำ�เข้าในแต่ละกิจกรรม (kg)

	 EF คือ ค่าสัมประสิทธิ์การปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

(kg.CO
2.
e/kg)

			   - วอเตอร์ฟตุพร้ินท ์(Water Footprint, WF) 

เป็นการประเมินปริมาณน้ำ�ที่ใช้ ในการผลิตสินค้าและ

บริการทั้งทางตรงและทางอ้อมตลอดวัฎจักรชีวิตของ

มะม่วงตั้งแต่กระบวนการผลิตจนถึงมือผู้บริโภค [19] 

ซึ่งสามารถคำ�นวณได้จาก (2)

	 WF = WF
green 

+ WF
blue

 + WF
grey

      (2)

โดยที่

WF คอื ปรมิาณน้ำ�ทัง้หมดที่ใช้ ในการผลติสนิคา้ (m
3
/kg)

WF
green 

คือ ปริมาณน้ำ�ในรูปของความชื้นของดินจาก

ภาพที่ 3 แหล่งข้อมูลการประเมินผลกระทบด้านสิ่ง

แวดล้อมในทุกกิจกรรมการผลิตมะม่วง

ที่มา : สถาบันสิ่งแวดล้อมไทย, 2547

			   การประเมนิผลกระทบดา้นสิง่แวดลอ้มตลอด

วฏัจักรชวิีตของมะมว่งไดน้ำ�หลกัการประเมนิรอ่งรอยการ

ใชน้้ำ� [16]  และรอ่งรอยการปลอ่ยกา๊ซคารบ์อนไดออกไซด ์

[17]  มาวเิคราะหอ์ตัราการปลอ่ยกา๊ซเรอืนกระจก และ

ปรมิาณน้ำ�เสยีออกสูส่ภาพแวดลอ้มทัง้กจิกรรมหลกัและ

กิจกรรมสนับสนุนการผลิต โดยนำ�ข้อมูลบัญชีรายการ

สารขาเข้าและสารขาออกมาวิเคราะห์ เพื่อจำ�แนกกลุม่

ผลกระทบและความรนุแรงทีจ่ะเกดิขึน้ แลว้นำ�มาพฒันา

ปรบัปรงุกระบวนการผลิตใหมี้ประสิทธิภาพสูงสุด และ

เกิดผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด มีรูปแบบการ

วิเคราะห์แบบ Gate to Gate ซึ่งศึกษาตั้งแต่การได้มา
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น้ำ�ฝนที่ใช้ ในการผลิตสินค้า (m
3
/kg)

WF
blue

 คือ ปรมิาณน้ำ�จากแหลง่น้ำ�ธรรมชาตทิัง้ผวิดนิ

และใต้ดินที่ใช้ ในการผลิตสินค้า (m
3
/kg)

WF
grey 

คือ ปริมาณน้ำ�ที่ใช้บำ�บัดน้ำ�เสียให้กลับมาเป็น

น้ำ�ดีตามมาตรฐาน (m
3
/kg)

			   อย่างไรก็ตาม ผลลัพธ์ที่ ได้จากการประเมิน

ดงักลา่วสามารถนำ�ไปเปรยีบเทยีบกบัรปูแบบการผลติ

ในภาคอุตสาหกรรมอื่นที่มีกระบวนการผลิตคล้ายคลึง

กันได้ ทำ�ให้สามารถมองเห็นจุดด้อย แล้วนำ�ไปพัฒนา

ปรบัปรุงให้มีประสิทธิภาพดีข้ึน นอกจากน้ี ลูกค้าบางราย

ยังกำ�หนดให้มีการแสดงรายละเอียดปริมาณผลกระทบ 

ด้านสิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้นจากการผลิตสินค้าในรูปแบบ

ของฉลากแสดงปรมิาณการปลอ่ยกา๊ซเรอืนกระจกและ

ปริมาณน้ำ�ที่ใช้ท้ังหมดตลอดวัฏจักรชีวิตของมะม่วง 

[19] โดยกระตุ้นให้ผู้ประกอบการได้ตระหนักถึงความ

สำ�คัญของการผลิตสินค้าเชิงอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ซึ่งมี

ผูบ้รโิภคบางกลุม่จะยอมจา่ยเงนิเพิม่ขึน้เพื่อให้ไดส้นิค้า

ตามลกัษณะทีล่กูคา้ตอ้งการ และเปน็มติรตอ่สิง่แวดลอ้ม 

[13]

 3.		 วิธีการศึกษา

	 วิธีการประเมินห่วงโซ่คุณค่าตลอดวัฏจักรชีวิตของ

มะม่วงเพื่อเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน มีรูปแบบ

การดำ�เนินงานดังต่อไปนี้

	 1.	 ศึกษา ออกแบบ และพัฒนาแบบสอบถามกลุ่ม

เกษตรกร และผู้ประกอบการที่สอดคล้องกับรูปแบบ

การประเมินห่วงโซ่คุณค่าตลอดวัฏจักรชีวิต เพื่อเพิ่ม

ขีดความสามารถในการแข่งขัน และเพิ่มคุณค่าให้กับ

มะม่วงไทย

	 2.	 ดำ�เนินการทดลองและเก็บรวบรวมข้อมูลโดย

การสัมภาษณ์เกษตรกร ผู้ประกอบการ และหน่วยงาน

ภาครัฐในพ้ืนที่ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

และภาคตะวันออกของประเทศไทย (พิษณุโลก พิจิตร 

นครราชสีมา และฉะเชิงเทรา)

	 3. สรุปรายละเอียดการประเมินห่วงโซ่คุณค่าท่ีเชื่อมโยงกัน 

ในแต่ละกิจกรรม ซึ่งสามารถเพิ่มคุณค่าและขีดความ

สามารถด้านการแข่งขันตลอดวัฏจักรชีวิตของมะม่วง

ไทย รายละเอียดดังตารางที่ 1

	 4.	 ดำ�เนนิการประเมนิหว่งโซ่คณุคา่ในแตล่ะกจิกรรม

การผลติทีเ่ก่ียวขอ้ง โดยการวเิคราะหค์ณุคา่ของสนิคา้

ในมมุมองของลกูคา้ตัง้แตก่จิกรรมตน้น้ำ�จนถงึปลายน้ำ�

	 5.	 เสนอแนะแนวทางแก้ไขปรับปรุงกระบวนการ

ผลิต และการบริหารจัดการห่วงโซ่คุณค่า ตลอดทั้ง

วัฏจักรชีวิตของมะม่วงไทย ที่สามารถเพิ่มคุณค่าและ

ลดต้นทุนการผลิตให้อยู่ในระดับต่ำ�ที่สุด
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ตารางที่ 1 รูปแบบการประเมินห่วงโซ่คุณค่าในทุกกิจกรรมการผลิตตลอดวัฏจักรชีวิตของมะม่วงไทย

กิจกรรมการผลิต รูปแบบการประเมินห่วงโซ่คุณค่า

1. การเพาะปลูกดูแลรักษา
และเก็บเกี่ยว

1. ประเมินการใช้นํ้าเพื่อการเพาะปลูกมะม่วงตามหลักการรอยเท้านํ้า[16]
2. ประเมินการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากกิจกรรมเพาะปลูกตามหลักการรอยเท้า
คาร์บอน [17] เช่นCO

2
นํ้าเสีย และฝุ่น เป็นต้น

3. ประเมินสัดส่วนต้นทุนการผลิตตามหลักการเกษตรอินทรีย์ [20] 

2. การขนส่ง และการเคล่ือน
ย้ายผลผลิต

1. ประเมินการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากกิจกรรมการขนส่งและเคลื่อนย้าย
มะม่วงจากแหล่งผลิตไปยังโรงงาน ตามหลักการรอยเท้าคาร์บอน [17] อาทิ 
CO

2
และฝุ่น 

2. ประเมินโครงสร้างต้นทุนการขนส่งจากแหล่งผลิตไปยังโรงงาน ตามแนวคิดของ 
Hoppe and Banker (2010)

3. กระบวนการผลิต
และแปรรูป

1. ประเมินการใช้นํ้าเพื่อการผลิตและแปรรูปมะม่วงตามหลักการรอยเท้านํ้า [16]  
2. ประเมินการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากกิจกรรมการผลิตและแปรรูปมะม่วงตาม
หลักการรอยเท้าคาร์บอน [17]  อาทิ CO

2
นํ้าเสีย และของเสีย 

3. ประเมินโครงสร้างต้นทุนการผลิตและแปรรูปมะม่วงภายในโรงงาน ตามแนวคิด
ของ Hoppe and Banker (2010)

4. เก็บรักษา
และจำ�หน่ายสินค้า

1. ประเมินการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากกิจกรรมเก็บรักษาและจำ�หน่ายสินค้า 
ตามหลักการรอยเท้าคาร์บอน [17] อาทิ CO

2
และของเสีย 

2. ประเมินโครงสร้างต้นทุนการเก็บรักษาและจำ�หน่ายสินค้า ตามแนวคิดของ 
Hoppe and Banker (2010)

5. กำ�จัดเศษวัสดุเหลือใช้ 1. ประเมินการใช้นํ้าเพื่อการกำ�จัดเศษวัสดุเหลือใช้ตามหลักการรอยเท้านํ้า [16]  
2. ประเมินการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในการกำ�จัดเศษวัสดุเหลือใช้ ตามหลักการ
รอยเท้าคาร์บอน [17] อาทิ CO

2
และของเสีย 

3. ประเมินโครงสร้างต้นทุนการกำ�จัดเศษวัสดุเหลือใช้ ตามแนวคิดของ Hoppe 
and Banker (2010)

	 ที่มา : สถาบันสิ่งแวดล้อมไทย, 2547 และการสัมภาษณ์เกษตรกรและผู้ประกอบการ

		  สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูล

	 ผลการวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าในการผลิต และผล 

กระทบด้านสิ่งแวดล้อมตลอดวัฏจักรชีวิตของมะม่วง

ไทย ตั้งแต่กิจกรรมการเพาะปลูก การขนส่ง และ

เคลื่อนย้ายผลผลิต กระบวนการผลิตและแปรรูป การ

จำ�หน่ายและเก็บรักษา และการกำ�จัดเศษวัสดุเหลือใช้ 

โดยมีรายละเอียดดังนี้

	 1.	 การประเมินผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อมของ

มะม่วง

		  จากการสัมภาษณ์และรวบรวมข้อมูลสามารถ

สรุปผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมในระบบห่วงโซ่อุปทาน

ของมะม่วงไทยตั้งแต่การเพาะปลูกจนถึงการจำ�หน่าย

สินค้าไปสู่ผู้บริโภค ซ่ึงเป็นกิจกรรมที่มีความสัมพันธ์

เชื่อมโยงกัน โดยผู้มีส่วนเกี่ยวข้องต้องควบคุมการใช้

ปุ๋ยเคมีน้ำ� น้ำ�มันเชื้อเพลิง เครื่องจักร วัตถุดิบ และ

ของเสีย มีรายละเอียดดังภาพที่ 4
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ภาพที่ 4 การประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมตลอดห่วงโซ่อุปทานของมะม่วงไทย [24]

		  ผลการวิเคราะหแ์ละประเมินผลกระทบด้านสิ่ง

แวดล้อมตลอดห่วงโซ่อุปทานของมะม่วงไทยตามหลัก

การประเมินร่องรอยการใช้น้ำ�และร่องรอยการปล่อย

ก๊าซเรือนกระจก ซึ่งดำ�เนินการประเมินร่องรอยการ

ใช้น้ำ�ทั้งทางตรงและทางอ้อม ผลการประเมินพบว่า

ห่วงโซ่อุปทานที่มีการใช้น้ำ�มากที่สุด คือ เกษตรกรมี

ค่าร่องรอยการใช้น้ำ� 2.93 ลูกบาศก์เมตรต่อมะม่วง 1 

กิโลกรัม รองลงมา คือ ผู้รวบรวม ผู้จำ�หน่ายและผู้ค้า

ปลีก และลูกค้า โดยมีค่าร่องรอยการใช้น้ำ�เพื่อดำ�เนิน

กิจกรรมการผลิตที่เกี่ยวข้องจำ�นวน 1.60 0.244 และ 

0.026 ลูกบาศก์เมตรต่อมะม่วง 1 กิโลกรัมตามลำ�ดับ 

ส่วนห่วงโซ่อุปทานที่มีร่องรอยการปล่อยก๊าซเรือน

กระจกมากที่สุด คือ ลูกค้าและผู้บริโภค มีค่าร่องรอย

การปล่อยก๊าซเรือนกระจก 2.021 กิโลกรัมต่อมะม่วง 

1 กิโลกรัม โดยเกิดจากการใช้เชื้อเพลิงเพื่อการเดิน

ทางและจัดหาสินค้า รองลงมาคือ เกษตรกรโรงงาน

และผู้ส่งออก ผู้จำ�หน่ายและผู้ค้าปลีก และผู้รวบรวม โดย

มีค่า 1.247 0.2178 0.01 และ 8.86 x10
-4 
กิโลกรัมต่อ

มะมว่ง 1 กโิลกรัม ตามลำ�ดบั ซึง่เกดิจากการใชพ้ลงังาน

เชือ้เพลงิและสารเคมี เพื่อดำ�เนินกจิกรรมการผลิตและ

การขนย้ายสินค้าเป็นหลัก อย่างไรก็ตาม ผลจากการ

ประเมนิท่ีผา่นมาไดช้ี้ ใหเ้หน็วา่ปจัจยัทีก่อ่ใหเ้กดิผลกระทบ

ดา้นสิง่แวดลอ้มมากหรอืนอ้ยเกดิจากปรมิาณการใชน้้ำ�

และสารเคมีในกระบวนการผลติและการแปรรปูสนิคา้

ทั้งหมด ดังนั้นแนวทางการลดผลกระทบดังกล่าวควร

มุ่งเน้นไปท่ีเรื่องการบริหารจัดการด้านการใช้สารเคมี

และน้ำ�มนัเชือ้เพลงิในแตล่ะกระบวนการผลติ โดยการ

ควบคุมการใช้สารเคมีให้เกิดการรั่วซึมน้อยที่สุด และ

จัดหาเครื่องมือและอุปกรณ์ที่ทันสมัยใหม่เพื่อลดการ

ใช้เชื้อเพลิงและวัตถุดิบอย่างเต็มประสิทธิภาพ ส่งผล

ให้ผู้มีส่วนเก่ียวข้องสามารถลดต้นทุนและผลกระทบ

ทางด้านสิ่งแวดล้อมได้

	 2.	 การบรหิารจดัการหว่งโซค่ณุคา่ตลอดวฏัจกัร

ชีวิตของมะม่วงไทย

		  จากการสัมภาษณ์และสำ�รวจกลุ่มตัวอย่างจาก

พื้นที่ภาคตะวันออกของไทย พบว่า รูปแบบเชื่อมโยง

กจิกรรมการผลติมะมว่งไทยมคีวามสมัพนัธเ์ปน็หว่งโซ่

กัน โดยปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อการเพิ่มคุณค่ามะม่วง

ไทยมี 6 ปัจจัย (ภาพที่ 5) คือ ความปลอดภัย ระดับ

คณุภาพสนิคา้ รปูแบบบรรจภุณัฑ ์อตัราการใชท้รพัยากร

และการรกัษาส่ิงแวดล้อม ระบบข้อมูลสารสนเทศ และ

ความสามารถในการตรวจสอบข้อมลูยอ้นหลงั เปน็ตน้ 

เนื่องจากเป็นปัจจยัท่ีสามารถลดตน้ทุนการผลติใหต้่ำ�ลง 

และทำ�ใหก้ลุม่ผูบ้รโิภคบางกลุม่ยนิยอมจา่ยเงนิอตัราสงู

เพื่อครอบครองสินค้าซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี้
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		  - ด้านความปลอดภัยเป็นปัจจัยที่มีผลต่อความ

เชื่อมัน่ การตัดสนิใจเลอืกบรโิภคสนิคา้ และระดบัราคา

ที่ลูกค้ายอมจ่ายเพื่อบริโภคสินค้าเป็นหลัก รวมถึงยัง

สามารถลดความเสี่ยงต่อการถูกกีดกันทางการค้าได้

		  - ดา้นคณุภาพของผลติภัณฑ์เปน็ปจัจยัทีม่ผีลตอ่

ระดบัความพงึพอใจในสินค้าจากกลุ่มผูบ้ริโภค ท้ังขนาด 

สีผิว รสชาติ ความแน่นเนื้อ และกลิ่นของมะม่วง

		  - ด้านรูปแบบบรรจุภัณฑ์เป็นปัจจัยที่มีผลต่อ

มูลค่าของสินค้า โดยการออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีหลาก

หลาย และมีคุณค่าทางจิตใจ รวมทั้งการเลือกสถานที่

จำ�หน่ายสินค้าที่เหมาะสม

		  - ดา้นการใช้ทรพัยากรและการรกัษาสิง่แวดลอ้ม 

เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อต้นทุนการผลิต เนื่องจากการติด

ฉลากแสดงอตัราการใชท้รพัยากรและทำ�ลายสิง่แวดลอ้ม

ทำ�ให้ผู้ผลิตต้องลดการใช้วัตถุดิบและเช้ือเพลิงให้อยู่

ระดับเดียวกับคู่แข่งขัน

		  - ด้านระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ เป็นการ

เพิม่ชอ่งทางการสบืคน้และประชาสมัพนัธร์ายละเอยีด

สินค้าให้สามารถสืบค้นได้ง่าย เช่น สถานที่ผลิต วันที่

เก็บเกี่ยว ลักษณะทั่วไป สินค้าคงคลัง ราคา สถานะ

การขนส่ง และระดับคุณภาพสินค้า เป็นต้น ทำ�ให้เข้า

ถึงกลุ่มลูกค้าได้อย่างง่าย

		  - ด้านระบบตรวจสอบข้อมูลย้อนหลัง เป็นการ

เพิ่มช่องทางการตรวจสอบข้อมูลย้อนหลังให้กับกลุ่ม

ลูกค้า ทั้งข้อมูลการผลิตและคุณภาพสินค้า เพื่อเพิ่ม

ความน่าเชื่อถือและความไว้วางใจจากลูกค้า 

ภาพที่ 5 ปัจจัยที่มีผลต่อการเพิ่มคุณค่าตลอดวัฎจักรชีวิตของมะม่วงไทย

ที่มา:จากการสัมภาษณ์และสำ�รวจข้อมูล, 2556

		  อย่างไรก็ตามนอกจากแนวทางการเพิ่มคุณค่า

ตลอดวัฎจักรชวิีตมะมว่งไทยทีผ่า่นมา พบวา่ยงัมแีนวทาง

การเพิ่มมูลค่าสินค้าโดยพิจารณาจากปัจจัยภายนอกที่

ไม่เกี่ยวข้องกับการผลิตสินค้าโดยการนำ�ผลจากการ

วิเคราะห์ร่องรอยการใช้น้ำ� และร่องรอยการปล่อย

กา๊ซเรอืนกระจก ปจัจยัเหลา่นีส้ามารถเพิม่มลูคา่ใหก้บั

สินค้าและองค์กรได้ โดยการเข้าร่วมกิจกรรมที่อยู่

ภายใต้ โครงการกลไกการพัฒนาที่สะอาดสามารถ

ดำ�เนินการซื้อขายในตลาดคาร์บอนได้ เพื่อทำ�ให้กลุ่ม

ประเทศพฒันาอตุสาหกรรม (เชน่ สหรัฐอเมริกา รัสเซยี 

อังกฤษ ญี่ปุ่น ฯลฯ) มีการปล่อยก๊าซเรือนกระจกอยู่

ในปริมาณที่ได้ตกลงไว้ ในพิธีสารเกียวโต [9] ทั้งการ

ปรบัปรงุ/เพิม่ประสทิธภิาพการใชพ้ลงังานและเชือ้เพลงิ

การแปลงของเสยีอตุสาหกรรมไปเปน็พลงังานทดแทน

และพลังงานหมุนเวียน การจัดการด้านสิ่งแวดล้อม

ของโรงงาน การปรับเปลี่ยนรูปแบบยานพาหนะและ
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การขนสง่ การเลอืกใชบ้รรจภุณัฑท์ีส่ามารถนำ�กลบัมาใช้

งานใหม่ได้ และการปลูกป่าเพื่อดักจับคาร์บอน ซึ่งจาก

การเก็บรวบรวมข้อมูลและสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง

ตารางที่ 2 รายได้จากการจำ�หน่ายคาร์บอนเครดิตและการประหยัดค่าน้ำ�ประปาตลอดวัฎจักรชีวิตมะม่วงไทย

ผู้ที่เกี่ยวข้อง เกษตรกร ผู้รวบรวม ผู้ประกอบการ ผู้จำ�หน่าย ลูกค้า รวม

อัตราการปล่อย CO
2
  (kg.CO

2
e) 1.2470 0.0089 0.2178 0.0100 2.0210 3.5050

อัตราการลด CO
2
 (kg.CO

2
e/kg) 1.8099 0.0017 0.0029 0.0003 0.4000 2.2150

ราคาจำ�หน่าย CO
2
  (Bath/kg) 0.4515 0.4515 0.4515 0.4515 0.4515 -

รายได้จาก CO
2
(Bath/kg) 0.8172 0.0008 0.0013 0.0001 0.1806 1.0000

อัตราการใช้นํ้า (m3.H
2
O.e/kg) 2.9300 0.0002 0.0192 0.2443 0.0260 3.2197

อัตราการลดนํ้า (m3/kg) 0.4135 0.0000 0.0010 0.0245 0.0076 0.4467

อัตราค่านํ้าประปา (Bath/m3) 10.60 10.60 15.00 15.00 10.60 -

รายได้จากการลดการใช้นํ้า (Bath/kg) 4.3834 0.0000 0.0150 0.3673 0.0810 4.8467

รวมรายได้ (Bath/kg) 5.2006 0.0008 0.0163 0.3674 0.2616 5.8467

คารบ์อนทีล่ดไดต้ามแนวทางการสรา้งคารบ์อนเครดติ

ดงักลา่ว คอื 2.2150kg.CO
2
e ตอ่การผลติมะม่วง 1 kg 

โดยทำ�ให้ประเทศไทยสามารถลดการนำ�เข้าน้ำ�มันดิบ 

และค่าใช้จ่ายในการนำ�เข้าน้ำ�มันดิบจากต่างประเทศ 

เพื่อนำ�มาผลติเปน็น้ำ�มนัเชือ้เพลงิภายในประเทศลงได้

ภาพที่ 6 รูปแบบการสร้างคาร์บอนเครดิต

ทีผ่า่นมาสามารถสรปุรายไดจ้ากการจำ�หนา่ยคารบ์อน

เครดติและการประหยดัคา่น้ำ�ประปาตลอดวฎัจกัรชวีติ

มะม่วงไทยได้ดังตารางที่ 2

		  จากรูปแบบการบริหารจัดการมลพิษและสิ่ง

แวดล้อมที่ผ่านมาทำ�ให้ผู้ประกอบการสามารถสร้าง

คาร์บอนเครดิต เพื่อนำ�ไปจำ�หน่ายให้กับกลุ่มประเทศ

พัฒนาอุตสาหกรรมได้มากขึ้น ทำ�ให้สามารถสร้างราย

ได้จากการจำ�หน่ายคาร์บอนเครดิตและประหยัดค่าใช้

จ่ายด้านการใช้น้ำ�รวมทั้งหมด 5.85 บาทต่อกิโลกรัม 

โดยแบ่งเป็นรายได้จากการจำ�หน่ายคาร์บอนเครดิต

จำ�นวน 1.00 บาทต่อกิโลกรัม (17.09%) และประหยัด

ค่าใช้จ่ายด้านการใช้น้ำ�จำ�นวน 4.85 บาทต่อกิโลกรัม 

(82.91%) เป็นตน้ ซึง่มลูคา่ดังกล่าวเกดิขึน้จากเกษตรกร

ทีส่ามารถสรา้งคารบ์อนเครดิตจากกจิกรรมการปลูกปา่

เพื่อดักจับคาร์บอน การใช้ปุ๋ยชีวภาพแทนปุ๋ยเคมี และ

การใช้พลังงานจากไบโอดีเซลทดแทนน้ำ�มันดีเซล โดย

สดัสว่นการสรา้งคารบ์อนเครดิตตลอดท้ังหว่งโซอ่ปุทาน

สามารถแสดงได้ดงัภาพที ่6 และ 7 ตามลำ�ดบัซึง่ปรมิาณ
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ภาพที่ 7 สัดส่วนคาร์บอนเครดิตตลอดห่วงโซ่อุปทาน

		  นอกจากนี้ รูปแบบการลดค่าใช้จ่ายด้านการใช้

น้ำ�ในกระบวนการผลิตมะมว่งไทยตลอดวฎัจกัรชวีติซึง่

เกษตรกรส่วนใหญ่จะลดการใช้น้ำ�โดยติดตั้งระบบการ

ให้น้ำ�แบบหัวพ่นฝอยร่วมกับการใส่ปุ๋ยเพื่อบำ�รุงลำ�ต้น

ไปพร้อมกัน ทำ�ให้สามารถประหยัดน้ำ�ลงได้ร้อยละ 20 ส่วน

ผู้ประกอบการจะนำ�เทคโนโลยีสมัยใหม่มาปรับปรุง

รูปแบบการล้างเครื่องจักรและอาคารสถานที่ ร่วมกับ

การนำ�พลังงานทางเลือกมาใช้ทดแทนพลังงานเชื้อ

เพลิง ทำ�ให้สามารถประหยัดการใช้น้ำ�ลงได้ร้อยละ 

5.26 รวมท้ังผู้จำ�หน่ายจะดำ�เนินการลดการใช้น้ำ�โดย

การควบคุมการใช้น้ำ�ไม่ให้ล้นออกนอกภาชนะบรรจุ 

และลดกิจกรรมการใช้น้ำ�ที่สูญเปล่า สามารถประหยัด

น้ำ�ได้ร้อยละ 10.03 อย่างไรก็ตาม สำ�หรับผู้บริโภค

สามารถลดการใช้น้ำ�ได้ โดยการนำ�พลังงานทางเลือก

มาใชท้ดแทนพลงังานเชือ้เพลงิทำ�ใหส้ามารถลดการใช้

น้ำ�ลงได้ร้อยละ 29.23 เนื่องจากการผลิตพลังงานทาง

เลอืกบางชนดิสามารถนำ�น้ำ�หมนุเวยีนกลบัมาใช้ ใหมไ่ด ้

(พลังงานน้ำ� พลังงานคลื่น) หรือมีอัตราการใช้น้ำ�น้อย

กวา่การผลติโดยใชพ้ลงังานเชือ้เพลงิ (พลงังานลม และ

พลังงานแสงอาทิตย์) ซึ่งสัดส่วนของการประหยัดน้ำ� 

สามารถแสดงได้ดังภาพที่ 8 และ ภาพที่ 9

ภาพที่ 8 รูปแบบการประหยัดน้ำ�ตลอดห่วงโซ่อุปทาน

ภาพที่ 9 สัดส่วนการประหยัดน้ำ�ตลอดห่วงโซ่อุปทาน

		  ข้อเสนอแนะ

	 จากสภาพปัญหาและอุปสรรคในปัจจุบันของการ

ส่งออกมะม่วงไทยทั้งการบริหารจัดการผลผลิตให้

ตรงกับความต้องการของลูกค้า การควบคุมคุณภาพ 

ตน้ทนุการขนส่ง การถกูกดีกนัทางการคา้ และการขาด

ประสิทธิภาพด้านการบริหารจัดการข้อมูลสารสนเทศ 

ส่งผลให้ผู้ประกอบการสามารถขยายตลาดไปยังกลุ่ม

ผู้มีกำ�ลังซื้อสูงและต้องการสินค้าที่มีคุณภาพดีภายใน

ตลาดต่างประเทศได้ยากลำ�บากมากขึ้น ดังน้ันหน่วย

งานภาครฐัและหนว่ยงานทีเ่กีย่วขอ้งควรเรง่สง่เสรมิใหผู้้

ประกอบการมรีะบบการบรหิารจดัการหว่งโซค่ณุคา่และ

การรักษาสิ่งแวดล้อมที่ดีตลอดวัฎจักรชีวิตของมะม่วง

ไทย โดยมุง่เนน้การควบคมุการใชปุ๋้ยสารเคม ีและการ
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ใหน้้ำ� ตลอดจนการบรหิารจดัการทรพัยากรการผลติให้

เกดิประสิทธภิาพสงูสดุ และสง่เสรมิใหม้กีารใชพ้ลงังาน

ทางเลอืก เพื่อลดการปลอ่ยกา๊ซเรอืนกระจกออกสูส่ภาพ

แวดล้อมใหน้อ้ยทีส่ดุ รวมทัง้การบรูณาการหว่งโซค่ณุค่า

ตลอดวฎัจกัรชวีติของมะมว่ง โดยอา้งองิจากมาตรฐาน 

PAS 2050 และ ISO 14045 เพื่อเตรียมความพร้อม

ต่อการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตและการเปล่ียนแปลง

รูปแบบการผลิตสินค้าที่ปลอดสารพิษและมีความเป็น
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