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บทคัดย่อ
ปัจจุบันสื่อสังคมออนไลน์เข้ามามีบทบาทในชีวิตมากยิ่งขึ้น การท�ำโฆษณาบนสื่อสังคมออนไลน์

จึงเป็นช่องทางใหม่ในการหารายได้ให้กับธุรกิจ เนื่องจากผู้ใช้งานสื่อสังคมออนไลน์เป็นที่นิยมในหมู ่
วัยรุ่น และเร่ิมมีบทบาทมากข้ึนในคนวัยท�ำงาน โดยสื่อสังคมออนไลน์ที่เป็นที่นิยมในปัจจุบันได้แก ่ 
เฟสบุ๊ค ทวิตเตอร์ และอินสตาแกรม ซึ่งหากใช้สื่อสังคมออนไลน์เหล่านี้ได้อย่างมีประสิทธิภาพจะ
เป็นการขยายโอกาสทางด้านธุรกิจให้เติบโตมากยิ่งขึ้น

ในบทความน้ีกล่าวถึงการสร้างระบบในการโฆษณาบนทวิตเตอร์อัตโนมัติโดยใช้ภาษาจาวา
สคริปต์ ซึ่งปกติแล้วการโฆษณาจะต้องท�ำโดยให้ผู้ใช้เอง บทความนี้เริ่มต้นจากการวิเคราะห์หน้าจอ
โดยเครื่องมือของนักพัฒนาบราวเซอร์ จากนั้นจึงติดตั้งกรีสมังกี้ ซึ่งเป็นส่วนเสริมของไฟร์ฟอกซ์ซึ่งมี
ความสามารถในการเรียกใช้สคริปต์ท่ีถูกพัฒนาขึ้น จากนั้นพัฒนาสคริปต์ในการทวีตข้อความ  
และน�ำไปทดสอบ ซึ่งผลลัพธ์นั้นแสดงให้เห็นว่าระบบสามารถทวีตข้อความความยาวต่าง ๆ ได้ส�ำเร็จ 
โดยสามารถทวีตข้อความ 40, 80, 120 และ 140 ตัวอักษร ได้ร้อยละ 100 บนระบบปฏิบัติการวินโดวส์ 
แมคโอเอส X และระบบปฏิบัติการลินุกซ์

ค�ำส�ำคัญ : การโฆษณา, จาวาสคริปต์, อินเทอร์เน็ต, เว็บฟอร์ม, ทวิตเตอร์
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Abstract
Nowadays, social networks are important people’s lives. Advertising on social 

network is a new method to increase  business income. Social network is very popular 
for teens and has become in favor for working people such as Facebook, Twitter, and 
Instagram. As these social networks are efficiently used, business opportunities are  
expanded. 

This paper presents the methods used to advertise automatically on web using 
JavaScript. Generally, advertisement on social network requires by user’s actions  
manually. 

This paper started with analysis on the web page of Twitter with a developer 
tool. Then, Greasemonkey which was Firefox plugin was installed. Note that, this plugin 
could be called script that was developed by developers. Automatic advertisement 
script was developed and tested on the twitter web page. The results showed that this 
system  could successfully tweet text in different length on Windows, Mac OSX, and 
Linux, respectively.
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บทน�ำ
เทคโนโลยีเว็บเป็นเทคโนโลยีท่ีมีความ

ส�ำคัญต่อชีวิตมนุษย์ในปัจจุบัน เน่ืองจากเป็น
เทคโนโลยีที่ท�ำให้เกิดความสะดวกสบายต่อ
มนุษย์ เพราะในปัจจุบันหลายสิ่งหลายอย่างถูก
น�ำขึ้นไปอยู่บนโลกออนไลน์ ผ่านหน้าเว็บ ไม่ว่า
จะเป็นข้อมูลต ่าง ๆ ข ้อมูลทางวิชาการ  
ระบบธนาคาร ข่าวสาร การซื้อขายของผ่าน 
หน้าเว็บ และสื่อสังคมออนไลน์ ซึ่งท�ำให ้
เทคโนโลยีดังกล่าวในปัจจุบันเป็นเร่ืองใกล้ตัว 
และควรให้ส�ำคัญมากยิ่งขึ้น	

ในปัจจุบันนั้นสื่อสังคมออนไลน์ (Social 
Network) เข้ามามีบทบาทในชีวิตของมนุษย์
มากยิ่งขึ้น ไม่ว่าจะเป็นเฟสบุ๊ค (Facebook)  
ทวิตเตอร์ (Twitter) อินสตาแกรม (Instagram) 
ซึ่งสื่อสังคมออนไลน์เหล่านี้ เป็นสิ่งที่เป็นที่นิยม
ในหมู่วัยรุ่น และเริ่มเข้ามามีบทบาทในคนวัย
ท�ำงานมากยิ่งขึ้น ดังนั้นการท�ำโฆษณาจึงเริ่มเข้า
มามีบทบาทในสื่อสังคมออนไลน์มากยิ่งขึ้น 

ในการโฆษณาผ่านสื่อสังคมออนไลน์นั้น
จ�ำเป็นจะต้องมีการเข้าใช้ระบบซ่ึงโดยปกติจะ
ต ้องให ้ผู ้ ใช ้งานซึ่งเป ็นมนุษย ์ในการเข ้าใช ้ 
จากนั้นหากผู ้ใช้ต้องการโฆษณาผ่านสื่อสังคม
ออนไลน์จะต้องน�ำข้อความที่ต้องการใส่ลงใน
กล่องข้อความที่ก�ำหนด จากนั้นจึงกดโพสต์
ข้อความ ซึ่งโดยหลักการของสื่อสังคมออนไลน์
นั้น ข้อความที่โพสต์ใหม่จะอยู่ด้านบนของฟีด 
(Feed) และข้อความเก่าจะอยู่ด้านล่างของฟีด 
ซึ่งหากโพสต์ข้อความลงไปไม่นาน ข้อความที่
โพสต์จะเลื่อนลงไปอยู่ด้านล่าง ท�ำให้การโฆษณา
ผ่านสื่อสังคมออนไลน์นั้นจะต้องมีการพิมพ์

ข้อความโฆษณาใหม่เป็นระยะ ซึ่งท�ำให้ผู้โฆษณา
ไม่ได้รับความสะดวก และเสียเวลาในการท�ำงาน

จากปัญหาดังกล่าวท�ำให้ผู้วิจัยเห็นถึงวิธี
การเพ่ิมความสะดวกในการโฆษณาบนสื่อสังคม
ออนไลน์ โดยผู้วิจัยเริ่มศึกษาจากทวิตเตอร์ก่อน
เนื่องจากเป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่มีการท�ำงาน
เรียบง่ายที่สุด เพราะทวิตเตอร์นั้นโดยพื้นฐาน
แล้วจะเน้นการทวีต (Tweet) ข้อความ โดยใน
ทวิตเตอร์นั้นสามารถทวีตข้อความได้ 140 ตัว
อักษร อย่างไรก็ตามทวิตเตอร์เป็นหนึ่งในสื่อ
สังคมออนไลน์ที่สามารถทดสอบสคริปต์ได ้  
ดังนั้นทวิตเตอร์จึงเป็นสาเหตุที่ท�ำให้เกิดงานวิจัย
ฉบับนี้

กรีสมังกี้ (Greasemonkey) (Aaron 
Boodman, 2548) เป็นหนึ่งในส่วนเสริมของ 
ไฟร์ฟอกซ์ (Mozilla Firefox) (Mozilla Foun-
dation, 2545) โดยวิธีการติดตั้งกรีสมังกี้จะต้อง
ท�ำการติดต้ังบราวเซอร์ไฟร์ฟอกซ์ก่อน จากนั้น
จึงเลือกติดต้ังส่วนเสริมกรีสมังกี้ จากเมนูส่วน
เสริม โดยส่วนเสริมกรีสมังกี้อนุญาตให้นักพัฒนา
สามารถพัฒนาโปรแกรมท่ีพัฒนาด้วยภาษาจาวา
สคริปต์ท�ำงานบนเว็บบราวเซอร์ได้ ท�ำให้นัก
พัฒนาสะดวกในจัดการหน้าเว็บบราวเซอร์แบบ
อัตโนมัติ (Dean Edwards et al, 2552)

ภาษาจาวาสคริปต์ (Paul Wilton et al, 
2553) เป็นภาษาที่พัฒนาข้ึนเพื่อให้นักพัฒนา
สามารถพัฒนาเว็บแอปพลิเคชันให้ตอบโต้กับผู้
ใช้งานได้ และท�ำให้หน้าเว็บเคลื่อนไหวได้ เพื่อให้
ผู ้ ใช ้งานที่ เข ้ามาใช ้งานเว็บแอปพลิเคชันมี
ประสบการณ์ในการใช้งานที่ดี ภาษานี้เป็นภาษา
ที่ นิ ยมมาก ซ่ึ งภาษานี้ จะ ใช ้ ร ่ วมกับภาษา 
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เอชทีเอ็มแอล โดยมีภาษาเอชทีเอ็มแอลเป็นหน้า
ติดต่อผู้ใช้ และใช้ภาษาจาวาสคริปต์เป็นภาษาที่
ใช้ในการพัฒนาเพื่อตอบโต้กับผู้ใช้

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับงานนี้เช่นงานวิจัย
ของ (Greg Little et al, 2550) น�ำเสนอ Koala 
ซึ่งเป ็นระบบในการแชร์ การท�ำงานแบบ
อัตโนมัติ และจัดการระบบธุรกิจบนเว็บ งานวิจัย
ของ (Joseph Boneau, 2543) เป็นงานวิจัยเข้า
ระบบอัตโนมัติ ซึ่งจะเข้าระบบหน้าเว็บแบบ
อัตโนมัติ ซึ่งมีลักษณะใกล้เคียงกับการพิมพ์
ข้อความลงบนกล่องข้อความอัตโนมัติบนหน้า
เว็บ งานวิจัยของ (Nigel McFalane, 2548)  
มีการน�ำเอากรีสมังกี้ไปจัดการเว็บไซต์ ท�ำให้นัก
พัฒนาสามารถพัฒนาเว็บได้สะดวกมากยิ่งข้ึน 
เนื่องจากกรีสมังกี้สามารถเข้าไปตรวจสอบและ
ซ่อมแซมเว็บไซต์ได้ งานวิจัยของ (Oscar et al., 
2553) น�ำเอากรีสมังกี้มาประยุกต์กับส่วนติดต่อ
ผู้ใช้ ซึ่งท�ำให้การน�ำเอาสคริปต์ของนักพัฒนา
หลายสคริปต์ไปเชื่อมกัน ท�ำให้การจัดการ
สคริปต์ท�ำได้รวดเร็วมากยิ่งขึ้น งานวิจัยที่มีการ
จัดการเว็บฟอร์มของ (Winckler, Macro, et al. 
2554) มีการสร้างระบบในการใส่ข้อความลงใน
เว็บฟอร์ม ซึ่งจะมีการวิเคราะห์หน้าเว็บฟอร์ม
และท�ำการกรอกลงไปอัตโนมัติ โดยมีการ
ประมวลผลกับข้อมูลของผู ้ใช้จากเซิร์ฟเวอร์  
ถัดจากนั้นจะมีการเติมค่าลงในฟอร์มที่ต้องการ
ท�ำให้สามารถกรอกข้อมูลได้อย่างสะดวกรวดเร็ว 
นอกจากนี้ยังมีวิธีการเพิ่มความเร็วในการกรอก
ฟอร์มอิเล็กทรอนิกส์ของ (Bownik, L., Gorka 
W. Piasecki, A. 2552) มีการวิเคราะห์ส่วน
ประกอบฟอร์ม จากนั้นค้นหาค่าที่ต้องการเพื่อ

กรอกลงในฟอร์มโดยอัตโนมัติ และมีการ
วิเคราะห์วนซ�้ำ  เพื่อให้การกรอกฟอร์มมีความ
สมบูรณ์ บทความของ (Khare, Rohit., 2549)  
มีการตรวจสอบลักษณะข้อมูลก่อนการน�ำเอา
มากรอกเว็บฟอร์มได ้หลายรูปแบบ ท�ำให้
สามารถน�ำเอาข้อมูลส่วนบุคคลมากรอกข้อมูลได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 

ในงานวิจัยนี้มีการน�ำเอากรีสมังกี้มาติดตั้ง
ลงบนเว็บบราวเซอร์ไฟร์ฟอกซ์เพื่อใช้ในการ
ทดสอบสคริปต ์ ในการกรอกข ้ อมู ลลง ใน 
ทวิตเตอร์ เพื่อแสดงโฆษณาอัตโนมัติ จากนั้น
สคริปต์ที่พัฒนาจะน�ำไปทดสอบการทวีตโฆษณา
โดยมีข้อความยาวแตกต่างกัน บนระบบปฏิบัติ
การวินโดวส์ แมคโอเอส X และ ระบบปฏิบัติการ
ลินุกซ์ โดยจะมีการทดสอบความส�ำเร็จ จากนั้น
จะมีการวิเคราะห์ และอภิปรายผลลัพธ์ที่เกิดขึ้น
เมื่อใช้สคริปต์ดังกล่าว

ในบทความนี้กล่าวถึงเน้ือหาตามล�ำดับ
ดังนี้ วัตถุประสงค์ของการวิจัย ซึ่งหัวข้อนี้จะ
แสดงถึงวัตถุประสงค์ในการสร้างสคริปต์ วิธีการ
พัฒนาสคริปต์ จากนั้นจะน�ำเสนอเกี่ยวกับวิธีการ
ด�ำเนินงานวิจัย เพื่ออธิบายขั้นตอนการท�ำวิจัย 
และวิธีการทดลอง จากนั้นจะมีการน�ำเสนอผล
การทดลองที่ได้ และจะมีการสรุป อภิปรายผล
เป็นส่วนสุดท้าย และแนวทางในการพัฒนาต่อ

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
ในงานวิจั ยชิ้ นนี้ มี วั ตถุประสงค ์ เพื่ อ

วิเคราะห์เว็บเพจของทวิตเตอร์ เพื่อน�ำมา
ออกแบบสคริปต์ในการโฆษณาข้อความอัตโนมัติ
บนทวิตเตอร์ เพื่อให้สามารถใช้ทวิตเตอร์ในการ
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ท�ำโฆษณา และสะดวกต่อผู้ใช้ ซึ่งในงานวิจัยนี้จะ
มีการทดสอบบนสคริปต์ด้วยส่วนเสริมกรีสมังกี้ 
บนระบบปฏิบัติการวินโดวส์ แมคโอเอส X และ
ระบบปฏิบัติการลินุกซ์ ซึ่งจะมีการทดสอบบน
ความยาวข้อความขนาดต่าง ๆ กัน โดยไม่เกิน 
140 ตวัอกัษร ซึง่เป็นข้อความทีจ่�ำกัดของทวติเตอร์

วิธีด�ำเนินการวิจัย
ในงานวิจัยฉบับนี้จะแบ่งส่วนออกเป็น 

ส่วนต่าง ๆ ในการพัฒนา ระบบโฆษณาอัตโนมัติ
บนทวิตเตอร์โดยใช้จาวาสคริปต์ ดังนี้ ส่วนการ
ตรวจสอบหน้าเว็บเพจของทวิตเตอร์ ซึ่งจะต้อง
ตรวจสอบเบื้องต้นว่ามีรูปแบบฟอร์มของเว็บ
เป็นแบบใด และตรวจสอบปุ่มที่ใช้ในการกด ซึ่ง
ในที่นี้จะต้องตรวจสอบ กล่องข้อความในการใส่
ข้อความทวีต และปุ่มที่ใช้ในการทวีต โดยจะต้อง
ดูขั้นตอนในการใช้งานของทวิตเตอร์ให้ครบ 
ถ้วนก่อน จึงจะน�ำเอาวิธีการดังกล่าวไป พัฒนา
สคริปต์ ซึ่งเป็นขั้นตอนถัดไปได้ หลังจากที่มีการ
พัฒนาสคริปต์เสร็จสมบูรณ์ จะต้องมีการทดสอบ 
และปรับปรุงสคริปต์เพ่ือไม่ให้ การท�ำงานมี
ปัญหา โดยรายละเอียดในแต่ละขั้นตอนจะมี
การน�ำเสนอดังภาพที่ 1

ในการวิเคราะห์หน้าเพจทวิตเตอร์จะใช้
เครื่องมือของบราวเซอร์ คือ Inspector โดย
เครื่องมือนี้สามารถตรวจสอบ name และ id 
ของ หน้าเพจทวิตเตอร์ได้ ท�ำให้สามารถสั่งค�ำสั่ง
สคริปต์เพื่อเข้าถึงแต่ละ element ของหน้าเพจ
ทวิตเตอร์ ซึ่งในที่นี้จะต้องเข้าถึงกล่องข้อความ
ในการทวีต และปุ่ม Tweet 

ในการวิเคราะห์นั้นจะต้องมีการตรวจ

สอบหน้าเพจทวิตเตอร์ให้เรียบร้อย หากมีการ
ตรวจสอบความผิดพลาด ไม่ว่าจะเป็น name 
หรือ id จะท�ำให้เกิดการโจมตีเครื่องแม่ข่ายของ
ทวิตเตอร์โดยไม่ตั้งใจได ้ งานวิจัยนี้จะใช ้  
Greasemonkey ซึง่เป็นส่วนเสริมของไฟร์ฟอกซ์
ในการพัฒนาสคริปต์ ซึ่งส่วนเสริมนี้จะสามารถ
อ่านโปรแกรมจาวาสคริปต์ และท�ำงานบนหน้า
เว็บบราวเซอร์โดยอัตโนมัติได้ 

ข้ันตอนแรกในการท�ำวิจัยนี้จะต้องมีการ
ตรวจสอบวัตถุบนหน้าเว็บที่ต้องการเข้าถึง เช่น
กล่องข้อความในการทวีต และปุ่มที่ใช้ในการ 
ทวีต ด้วย Inspector ของไฟร์ฟอกซ์ จากนั้นให้
เก็บ name และ id ของวัตถุทั้งสองไว้ เพื่อใช้ใน
การพัฒนาโปรแกรมบนจาวาสคริปต์

ในขั้นตอนถัดไปจะท�ำการออกแบบ
โปรแกรมจาวาสคริปต์ โดยจะให้ผู ้ใช้ดึงค่า
ข้อความที่จะใช้ในการโฆษณา จากนั้นน�ำไปใส่ไว้
ในกล่องข้อความของทวิตเตอร์ ถัดจากนั้นจะ
เลือกปุ่มทวีตข้อความ ซ่ึงในการท�ำงานนั้นจะ
ต้องมีการเลือกข้อความทวีต มาทวีตในเวลาที่
ก�ำหนด เช่น จะทวีตข้อความที่ 1 ใน 60 นาที
แรก ใน 60 นาทีถัดมาจะเลือกข้อความที่ 2 และ
ใน 60 นาทีสุดท้าย จะทวีตข้อความที่ 3 ซึ่งเมื่อ
น�ำเอาข้อความใส่ลงในกล่องข้อความเรียบร้อย
แล้ว ปุ ่มทวีตจะถูกกด เพ่ือโพสต์ทวีตในแต่ 
ละครั้ง ดังภาพ (ภาพที่ 2)

ผลการวิจัย
ในการทดลองสคริปต์ มีการทดสอบบน

อุปกรณ์ และสภาพแวดล้อม โดยการทดสอบนั้น
จะใช้คอมพิวเตอร์ MacBook Air 2013 ซึ่งมี
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หน่วยประมวลผลกลาง Intel Core i5 ความถี่ 
1.3GHz หน่วยความจ�ำหลัก 4GB เป็นเครื่อง
ทดสอบ บนระบบปฏิบัติการ Mac OSX และใช้
เครื่อง Intel Core i7-3770 ความถี่ 3.4 GHz 
หน่วยความจ�ำหลัก 8GB ในการทดสอบบน 
ระบบปฏิบัติการ Windows และ Linux โดยใช้
บราวเซอร์ไฟร์ฟอกซ์ รุ่น 26.0 และใช้กรีสมังกี้ซึ่ง
เป็นส่วนเสริม โดยอุปกรณ์ ซึ่งอุปกรณ์ที่ใช้ในการ
ทดสอบแสดงไว้ในตาราง (ตารางที่ 1)

จากการทดสอบบนอุปกรณ์ และระบบ
ปฏิบัติการต่าง ๆ พบว่าอัลกอริธึมนั้นสามารถใช้
ในการทวีตข้อความได้โดยอัตโนมัติ ซึ่งสามารถ
น�ำไปใช้ในการโฆษณาได้ ซึ่งท�ำให้เกิดความ
สะดวกกับผู ้ที่จะน�ำเน้ือความไปโฆษณาบน 
ทวิตเตอร์ และสามารถใช้งานบนทุกระบบปฏิบัติ
การ โดยในการทดสอบนั้นจะมีการทดสอบความ
ส�ำเร็จในการทวีต ในช่วงเวลาต่าง ๆ กัน และ
จ�ำนวนข้อความที่ใช้แตกต่างกัน และความยาว
ข้อความที่แตกต่างกัน ดังตาราง (ตารางที่ 2)

สรุปและอภิปรายผล
ในงานวิจัยชิ้นนี้จะเห็นว่ามีการวิเคราะห์

เว็บเพจของทวิตเตอร์ ซ่ึงสามารถท�ำให้เรา
ออกแบบสคริปต์ในการโฆษณาข้อความอัตโนมัติ
บนทวิตเตอร์ได้ และสามารถทวีตข้อความได้
ความยาวถึง 40, 80, 120 และ 140 ตัวอักษร ได้
ส�ำเร็จ บนระบบปฏิบัติการวินโดวส์ แมคโอเอส 
X และระบบปฏิบัติการลินุกซ์

จากผลการทดลองในตารางที่ 2 พบว่า
ภาพที่ 1  ขั้นตอนวิธีการพัฒนาสคริปต์ 
ที่มา : อภิสิทธิ์ รัตนาตรานุรักษ์. (2559) วาดภาพ

ภาพที่ 2  ผังงานของสคริปต์
ที่มา : อภิสิทธิ์ รัตนาตรานุรักษ์. (2559) วาดภาพ
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สคริปต์ที่พัฒนาขึ้นสามารถท�ำงานได ้อย ่าง 
ถูกต้อง สามารถทวีตข้อความได้ ไม่ว่าจะเป็น
ข้อความทั่วไป หรือข้อความโฆษณา ซึ่งสคริปต์ที่
พัฒนาขึ้นจะมีการจับเวลาตามท่ีเราก�ำหนดไว้  
เมื่อถึงเวลาที่ก�ำหนดจะท�ำการทวีตโฆษณาใหม่ 
ท�ำให้สามารถทวีตข้อความได้โดยผู ้ใช้ไม่ต้อง
พิมพ์ข้อความเพื่อทวีตเอง

จากการทดลองจะเห็นว่าข้อความโฆษณา
ที่ทวีต เป็นไปอย่างถูกต้องและตรงตามเวลาที่
ก�ำหนด ซึ่งท�ำให้การทวีตโฆษณา เป็นไปอย่าง
ราบรื่น และสามารถใช้งานจริงได้ และสามารถ
ท�ำงานได้บนทุกระบบปฏิบัติการ ท�ำให้สามารถ
ใช้งานบนเครื่องคอมพิวเตอร์ท่ีมีระบบปฏิบัติ
การที่แตกต่างกันได้ 

งานวิจัยช้ินนี้สามารถน�ำไปประยุกต์ใช้
จริงได้ เนื่องจากเครื่องมือที่ใช้นั้นไม่ต้องลง 

ทุนซื้อ ท�ำให้ประหยัดต้นทุนเพื่อซื้อโฆษณาลง
บนทวิตเตอร์ ซ่ึงเหมาะกับธุรกิจขนาดกลาง 
หรือขนาดย่อม ซึ่งต้นทุนในการโฆษณามีไม่สูง
มากนัก นอกจากนี้งานชิ้นนี้สามารถให้ผู้ท�ำ
ธุรกิจขนาดกลางหรือขนาดย่อม ไม่จ�ำเป็นต้อง
เป ิดใช ้งานทวิตเตอร ์ตลอดเวลาเนื่องจาก
สคริปต์จากงานวิจัยช้ินนี้สามารถน�ำเอาไป
ประยุกต์ใช้เพ่ือให้มีการทวีตโฆษณาได้อัตโนมัติ
อยู่แล้ว 

งานวจิยัชิน้นีส้ามารถน�ำเอาไปพฒันาต่อได้ 
โดยการเพิ่มการทวีตแบบมีรูปภาพเข้าไปด้วย 
เพื่อให้ความน่าสนใจของโฆษณามีมากยิ่งขึ้น 
หรือน�ำเอาไปใช้งานบนสื่อสังคมออนไลน์อื่น 
เช่น Facebook Instagram เพื่อให้การโฆษณา
มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น
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