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บทคัดย่อ 
บทความวิจัยนี้เป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทกล้วยไม้ขนาดเล็กส าหรับการใช้เป็นของฝาก

หรือของที่ระลึกเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้ากล้วยไม้ มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษารูปร่าง ขนาดกระถางกล้วยไม้
ดินส าหรับขายปลีก และข้อจ ากัดสินค้าประเภทไม้ประดับขนาดเล็ก 2) เพื่อออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ของที่ระลึกประเภทกล้วยไม้จากนวัตกรรมชุดปลูกต้นไม้ที่สามารถควบคุมความชื้นและแสงสว่าง 3) ประเมิน
ความพึงพอใจในรูปแบบบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทกล้วยไม้ที่สร้างขึ้น วิจัยนี้เป็นวิจัยเชิงทดลองขั้นแรก
ศึกษารูปร่าง ขนาดกระถางกล้วยไม้ดินส าหรับขายปลีกในระยะการจ าหน่ายในท้องตลาดและระยะการ
เจริญเติบโตของกล้วยไม้ในชุดอุปกรณ์หาขนาดการบรรจุ ทดสอบ จากนั้นน าไปสร้างภาพจ าลอง 3 มิติ เพื่อ
การหาความพึงพอใจต่อรูปแบบที่สร้างขึ้น โดยผู้วิจัยใช้การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental 
sampling) จ านวน 100 คน ในพื้นที่จังหวัดนครปฐมและนนทบุรี ผลการศึกษาลักษณะเฉพาะกล้วยไม้ดินมัก
ใช้การเพาะเนื้อเยื่อ สามารถน าออกมาขายเมื่อมีใบจริง 2-4 ใบ โดยบรรจุกระถางขนาดเล็กส าหรับขายปลีก
หน้าร้าน ผู้บริโภคนิยมซื้อโดยการซื้อจ านวน 1 ต้น และ 5 ต้นต่อครั้ง และเลือกกระถาง 6 นิ้ว ผลการ
ประเมินความพึงพอใจของผู้ใช้งาน 5 ระดับต่อภาพบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทกล้วยไม้ที่สร้างขึ้นพบว่า 
ในภาพรวมมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย (X = 4.00) มีความสวยงาม ความทันสมัยอยู่ในระดับที่
ดีมาก (X = 4.50) รูปแบบกล่องเหมาะสมและน่าใช้งานอยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ (X = 4.04) ความ
สะดวกง่ายต่อการใช้งานอยู่ในระดับมากค่าเฉลี่ยเท่ากับ (X = 3.99) วัสดุในการออกแบบมีความเหมาะสมอยู่
ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ (X = 3.93) มีความเหมาะสมต่อการน าไปวางขายบนช้ันวางจ าหน่ายสินค้า อยู่
ในระดับมากค่าเฉลี่ยเท่ากับ (X = 3.87)  

 
ค าส าคัญ : บรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก , ผลิตภัณฑ์ใหม่ ,บรรจุภัณฑ์ชุดปลูกกล้วยไม้  
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Abstract 
This research presents the design of Orchid packaging souvenir to create added 

value for use as an agricultural souvenir with the objective 1) To study the shape, size of 
orchid pots, soil for retail and restrictions on small ornamental products. 2) To design and 
develop orchid packaging from innovative tree planting kits that can control moisture and 
lighting. 3) Assess satisfaction in the form of orchid type souvenir packaging created. This is 
the first experimental research to study the shape, size of clay orchid pots for retail in the 
market and the growth phase of orchids in the packing kit. Test it, then create a mockup3. 
Dimensions for determination of satisfaction with the created format. The researchers used 
accidental sampling 100 people in Nakhon Pathum and Nonthaburi provinces. The results 
of studies of soil orchids are often used for tissue culture. Can be sold when there are 2-4 
real leaves, packing small pots for retail in front of the store. Consumers prefer to buy by 
buying 1 plant and 5 plants at a time and choosing a 6-inch pot. The results of the 5 levels 
of user satisfaction assessment per orchid souvenir packaging image showed that overall, 
there was a high level of satisfaction. Average (X = 4.00) It is beautiful. Modernity is at a 
very good level (X = 4.50), The box format is suitable and very pleasant to be used. The 
mean is equal to (X = 4.04), Ease of use at a considerable level, the average is equal to (X = 3.99). 
The material in the design is suitable (X = 3.93). Best for sale in store distribution (X = 3.87).  
 
Keywords : souvenir, new Product, orchid Planting Kit Packaging 
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บทน า 
กล้วยไม้ขนาดเล็กในตลาดสินค้าปลีกและ

สินค้าส่งออกนิยมซื้อเพื่อเป็นของประดับตกบ้าน
และอาคารและซื้อเป็นของฝากของที่ระลึก ใน
ตลาดไทยมีการส่งออกกล้วยไม้ดิน กล้วยไม้ดอกมี
ปริมาณตลาดการเติบโตสูงขึ้น พบปัญหาและ
อุปสรรคปริมาณผลผลิตไม่สอดคล้องกับช่วงความ
ต้องการของตลาดทุนต่างชาติ ท าให้กลไก ตลาด
บิดเบือน ราคาผันผวน โดยส านักงานเศรษฐกิจ
การเกษตรเผยกลยุทธ 4 ด้านที่ควรเข้ามาพัฒนา
คือ 1) สนับสนุน/ส่งเสริมการสร้างผลิตภัณฑ์จาก
กล้วยไม้เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม 2) พัฒนามาตรฐาน
และคุณภาพกล้วยไม้เพื่อการส่งออก 3) ส่งเสริม
การน า เทค โนโลยี และนวั ตกรรมมา ใ ช้ ใ น
อุตสาหกรรมกล้วยไม้เพื่อเพิ่มคุณภาพในการผลิต
กล้วยไม้ 4.สนับสนุนและประชาสัมพันธ์กล้วยไม้
ไทย ให้เป็นที่รู้จักและเป็นที่ต้องการของตลาด
ต่างประเทศมากขึ้น [1]  

การเพิ่มมูลค่าสินค้าจากบรรจุภัณฑ์สินค้าทาง
การเกษตรเช่นกล้วยไม้ให้สามารถปกป้องสินค้าใน
การขนส่ง การให้เป็นของที่ระลึกในโอกาสต่าง ๆ 
ปัจจัยในการน าเสนอสินค้าผ่านการเตรียมสินค้า
การบรรจุ การล าเลียงและขนส่งร่วมกันเพื่อให้
เกิดประโยชน์ในการคุ้มครองผลิตภัณฑ์และ
ส่งเสริมการขายได้นั้นมีการปรับการออกแบบบน
พื้นฐานเทคโนโลยีโดยสร้างการใช้งานรูปแบบใหม่
ขึ้นเพื่อก าหนดโปรแกรมทางการตลาดใหม่ สร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า [2]  

ในจังหวัดนครปฐมมีผู้ปลูกกล้วยไม้ประมาณ 
9,000 ไร่ ตามแผนพัฒนาจังหวัดนครปฐม (พ.ศ. 
2561 – 2565) มีการเพาะปลูกพืชเศรษฐกิจที่
ส าคัญ คือกล้วยไม้และไม้ประดับมากที่สุดของ
ประเทศมีเนื้อที่เพาะปลูกรวม 19150.25 ไร่ กล้วยไม้
จังหวัดนครปฐม โดยปลูกมากที่สุดที่อ าเภอบางเลน 
และสามพราน รองลงมาคือ อ าเภอนครชัยศรี 
ส่วนพื้นที่เพาะปลูกจาก 9,501 ไร่ ในปี พ.ศ. 2558 

เป็น 10,701 ไร่ ในปี พ.ศ. 2559 และ 10,850 ไร่ 
ในปี พ.ศ. 2560 เนื่องจากกล้วยไม้เป็นผลผลิตที่
ได้รับความนิยมทั้งในและต่างประเทศ พบปัญหา
การล้นตลาดส่งผลให้ราคาตกต่ าลง ต้องการเพิ่ม
มูลค่าในตลาดค้าปลีก เพื่อ สร้างโอกาสทาง
การตลาดเพิ่ม 

การสร้างผลิตภัณฑ์อัจฉริยะในปัจจุบันเป็น
การเปลี่ยนแปลงนวัตกรรมของสิ่งประดิษฐ์ที่
เกี่ยวข้องกับระบบสั่งงานและควบคุมอุปกรณ์สั่ง
การโดยอาศัยองค์ประกอบจากเทคโนโลยีที่เข้ามา
เติมเต็มประสบการณ์ใหม่ช่วยให้การใช้ชีวิตให้
สมบูรณ์ขึ้นโดยอาศัยกระบวนการวิจัยและพัฒนา
เป็นพื้นฐานการคิดผ่านกระบวนการผลิต การจัด
จ าหน่าย การปฏิบัติตามขั้นตอนที่มีแบบแผน 
หรือมีโมเดลในการสร้างผลิตภัณฑ์ที่ใช้กระบวน
พัฒนา ในหลั กแนวคิ ด ใหม่ นั้ นจะ ส่ งผ ล ให้
ผลิตภัณฑ์กลายเป็นอัจฉริยะที่สร้างขึ้นนั้นตรงกับ
ความต้องการของผู้ใช้งานและโดนใจตลาดในการ
บริโภคสินค้าและบริการมากขึ้น [3] 

ทางด้านการออกแบบการใช้งานเพื่อส่งเสริม
แนวคิดนวัตกรรมที่ทางการออกแบบผลิตภัณฑ์
บรรจุภัณฑ์ให้เกิดความใหม่ในตลาดกล้วยไม้
ขนาดเล็กเป็นแนวคิดในการสร้างมูลค่าเพิ่มเพื่อใช้
เป็นของฝากจ า เป็นต้องอาศัยองค์ความรู้ ที่
หลากหลายมาเพื่อสร้างวิธีการใช้งานรูปแบบใหม่
ให้ตลาดโดยผู้ วิจัยใช้กระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ร่วมกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์มา
วิเคราะห์โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถก าหนด
ลักษณะรูปร่าง รูปทรงขนาด ปริมาตร วัสดุเข้ากับ
ระบบการท างานอุปกรณ์ ผสานความสวยงามและ
สามารถผลิตตามกระบวนการอุตสาหกรรม 
เหมาะสมกับหน้าที่ใช้สอยตลอดจนกรรมวิธีให้มี
ประสิทธิภาพในการปกป้องรักษาไม่ให้สินค้า
เสื่อมสภาพและเสียหาย ตอบสนองความสะดวก
ในการใช้งาน การวางขาย [4] ปรับกลยุทธ์ในการ
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ขายสินค้าลักษณะเดิมส าหรับใช้เป็นของฝากเพื่อ
วางประดับอาคารให้เกิดคุณค่าในการใช้งานมากขึ้น 

จากข้อมูลข้างต้นผู้วิจัยจึงเห็นความส าคัญใน
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทกล้วยไม้ขนาด
เล็กส าหรับการใช้เป็นของฝากหรือของที่ระลึก
เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้ากล้วยไม้โดยมีแนว
ทางการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่
เชื่อมโยงกับการสร้างผลิตภณัฑอ์ัจฉริยะทีส่ามารถ
สร้างวิธีการใช้งานในการดูแลความช้ืนและแสง
สว่างให้กับกลุ่มผู้ขายกล้วยไม้จังหวัดนครปฐมโดย
มีวัตถุประสงค์ในการท าวิจัยดังนี ้ 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพื่อศึกษารูปร่าง ขนาดกระถางกล้วยไม้ดิน

ส าหรับขายปลีก และข้อจ ากัดสินค้าประเภทไม้
ประดับขนาดเล็ก 

2. เพื่อออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของที่
ระลึกประเภทกล้วยไม้จากนวัตกรรมชุดปลูก
ต้นไม้ที่สามารถควบคุมความชื้นและแสงสว่าง 

3. ประเมินความพึงพอใจในรูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทกล้วยไม้ที่สร้างขึ้น 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
ในการออกแบบเป็นงานวิจัยเชิงทดลอง โดย

ใช้แนวทาง SMART PRODUCT ในการสร้างแนว
ทางการจัดระบบกระถาง อุปกรณ์และวัสดุเพื่อ
ก าหนดวิธีการเพื่อให้มีความหมายต่อความรู้สึก
และระลึกถึงผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ที่สามารถสร้าง
คุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ได้ ผ่ านการ ใ ช้
เทคโนโลยีเพื่อสร้างประสบการณ์ใหม่และการมี
ส่วนร่วมระหว่างผู้บริโภคกับตัวสินค้า โดยสร้าง
อารมณ์และความรู้สึกของผู้ใช้งานและออกแบบ
ความสวยงามในส่วนที่ผู้ใช้มองเห็นและกระท า 

การใช้งาน (User Experience and user interface) 
เพื่อให้สอดคล้องกับแนวทางการออกแบบรูปร่าง
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ส าหรับที่สามารถ
ควบคุมความช้ืนและแสงสว่างส าหรับการดูแล
กล้วยไม้ในอาคารใช้เทคโนโลยีอินเตอร์เน็ตทุก
สรรพสิ่ง (Internet of Thing: IoT) หรือ อุปกรณ์
ที่มีการฝังตัวของวงจรอิเล็กทรอนิกส์ ซอฟต์แวร์ 
เซ็นเซอร์ โดยผู้วิจัยได้ขอบเขต ของการออกแบบ
ดังกล่าวต่อไปนี ้

1 .  ศึ กษาข้อมู ล เอกสารและงานวิ จั ยที
เกี่ยวข้อง เพื่อให้ได้ความรู้และข้อมูลพื้นฐานเลือก
ศึกษาศึกษาในประเด็นแนวทางการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์กล้วยไม้ส าหรับการเป็นของที่ระลึก  
ก าหนดวิธีการทดสอบการท างานด้านการทดสอบ
การเช่ือมต่อกันภายในกระถางและกล่องบรรจุภัณฑ์ 

2. วิเคราะห์ ทดสอบรูปแบบการใช้งานของ
กระถาง โดยทดสอบวิธีการท างานของกระถาง
อัจฉริยะในการหาปัญหาการบรรจุกล้วยไม้ โดยใช้
ระยะกล้วยไม้ดินที่สามารถเติบโตในกระถางใน
การค านวณ ขนาด สัดส่วนทางการออกแบบชุด
ควบคุม ดังรูปที่ 3 ตามขอบเขตการออกแบบ 
และความต้องการในระบบการให้น้ ารวมถึงวาง
ต าแหน่งการใช้งานใหม่ให้เหมาะสมกับลักษณะ
การขายแบบ 5 กระถางและแบบ 1 กระถางจาก
การสอบถามความนิยมในการซื้อสินค้าตาม
ลักษณะการขายในตลาดกล้วยไม้จริงจากแม่ค้า
กล้วยไม้พื้นที่ ร่วมกับขนาดจริงของอุปกรณ์ควบคุม
ในระบบแบ่งเป็น (Raspberry Pi Camera Module 
V1.3, Pump, Soil Moisture Detection Humidity 
Sensor Module, LED Super Bright, Acrylic,
บอร์ด Raspberry Pi Zero W) ดังรูปที่ 1 จากนั้น
สร้างแบบจ าลอง 3 มิติ  
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รูปที่ 1  ขนาดอุปกรณ์ที่ใช้ในนวัตกรรมชุดปลูกต้นไม้ที่สามารถควบคุมความชื้นและแสงสว่าง 

 
3. วิ เคราะห์การจัดประกอบอุปกรณ์ โดย

วิธีการวางต าแหน่งการท างานระบบให้น้ า ส่วนวัด
แสงและลักษณะการบรรจุโดยใช้เครือ่งมือทดสอบ
ระบบ แก้ปัญหาการท างานโดยนักศึกษาสาขา     
วิศกรรมคอมพิวเตอร์คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 
จากนั้นพัฒนารูปแบบให้มีความทันสมัย ก าหนด
วัสดุเพื่อน าไปสร้างโมเดลต้นแบบเสมือนจริง และ
และน าภาพไปทดสอบกลุ่มตัวอย่าง โดยประเมิน
ความพึงพอใจด้านรูปลักษณ์และความพึงพอใจ
กับผู้ใช้งานมีผู้ใช้งาน 5 ระดับ เป็นผู้สนใจเลือกซื้อ
สินค้าไม้ประดับเพื่อเป็นของฝาก จ านวน 100 คน 
ในพื้นที่จังหวัดนครปฐม และนนทบุรี 

 
ผลการวิจัย 

การวิเคราะห์ผลการทดสอบมีหัวข้อผลการ
ทดสอบ โดยแบ่ ง เป็นการวิ เคราะห์ผลการ
วิเคราะห์ ก าหนดขนาดกระถางที่จะน ามาใช้ใน
การออกแบบ กล่องบรรจุตามลักษณะในการขาย
สินค้าในท้องตลาด  และการวิเคราะห์ผลการ

ทดสอบการบรรจุและการใช้งานจากต้นแบบ มี
รายละเอียดดังนี้ 

ส่วนที่ 1 ศึกษาลักษณะเฉพาะกล้วยไม้ดิน
ส าหรับขายปลีก  ข้อจ ากัดสินค้าประเภทไม้
ประดับขนาดเล็กจากร้านจ าหน่ายกล้วยไม้ชุมชน
ต าบลคลองโยง อ า เภอพุทธมณฑล จังหวัด
นครปฐมมาสอบถามเป็นข้อมูลในการพัฒนา 
ความต้องการใช้งาน รูปแบบขนาดกระถางที่จะ
น ามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ตามลักษณะ
ในการขายสินค้าในท้องตลาดพื้นที่นครปฐม 
พบว่า 

1. ความต้องการใช้งานรูปแบบขนาดกระถาง 
โดยวิเคราะห์ข้อมูลการดูแลกล้วยไม้ในขณะการ
ขนส่ง ซึ่งกล้วยไม้ดินพบว่า กล้วยไม้ที่ขายส่งใน
ประเทศและนอกประเทศ นิยมใช้กระถางขนาด 6 
นิ้ว มีราคากลางในตลาดส่งออกระยะไม่ออกดอก 
35-40 บาท ความต้องการในด้านรูปร่างและ
ลักษณะกระถางที่เป็นที่นิยม พบว่า ร้อยละ 75 เลือก
กระถางหมายเลข 7 ทรงกลมปากกว้าง รองมาคือ 
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ร้อยละ 20 เลือกกระถางหมายเลข 4 ทรงกลม
ปากแคบ และ ร้อยละ 5 เลือกกระถางหมายเลข 
10 ตามล าดับ  

  

รูปที่ 2  ภาพกระถางแต่ละรูปทรงที่นิยมในการ
เลี้ยงกล้วยไม้ 
ที่มา: ผู้วิจัยออกแบบฃ ปี พ.ศ. 2564 
 

ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ผลการทดสอบการ
ก าหนดขนาดภายในกล่อง ต่อขนาดต้นไม้ในระยะ
การขาย 3 ขนาด เล็ก กลาง ใหญ่ มีรายละเอียด 
ตอบวัตถุประสงค์งานวิจัย ในข้อ 2 ด้านการออกแบบ
และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของที่ ระลึกประเภท
กล้วยไม้จากนวัตกรรมชุดปลูกต้นไม้ที่สามารถ
ควบคุมความช้ืนและแสงสว่าง 

2.1 การก าหนดพื้นที่การใช้งานภายในกล่อง
บรรจุ พบว่าขนาดต้นไม้ในระยะการเติบโตมี 3 
ลักษณะ เป็นการบรรจุกระถาง 3 ขนาด คือ เล็ก 
กลาง ใหญ่ ตามขนาดต้นระยะขายปลีก ผลการ
ทดสอบขนาดเฉลี่ยในการเจริญเติบโตของกล้วยไม้
ในการขายมีความแตกต่างระยะที่1 2 อยู่ที่ระดับ 
7-10 เซนติเมตร โดยได้ผลค่าเฉลี่ยที่เหมาะสม
อ้างอิงจากขนาดอุปกรณ์ วงจรอิเล็กทรอนิกส์ 
ซอฟต์แวร์ เซ็นเซอร์ เพื่อควบคุมความช้ืนและแสง
สว่างให้เหมาะสมกับราคาขาย โดยอิงจากระยะ
ขาย กระถางขนาดเล็ก มีขนาดความสูง เฉลี่ย 
23.87 เซนติเมตร ระยะกระถางขนาดกลาง เฉลี่ย 
33.02 เซนติเมตรมาใช้งาน ดังรูปที่ 3 

 

 
รูปที่ 3  ขนาดกล้วยไม้ดินตามระยะการขาย 3 ขนาด 
ที่มา: ผู้วิจัย ปี พ.ศ. 2564 

 
ส่วนที่ 3 การออกแบบรูปร่างระบบอุปกรณ์ 

บรรจุภัณฑ์ครอบและขนาดในการออกแบบเพื่อ
สร้างบรรจุภัณฑ์บรรจุกล้วยไม้ดิน เพื่อสร้าง
ลักษณะการจัดระบบอุปกรณ์ โดยเรียง UX และ UI 
ตามลักษณะเฉพาะการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยใช้
โปรแกรมทางการออกแบบ 3 มิติ เพื่อสร้างแบบ
โมเดลก าหนดขนาด ที่ผู้วิจัยได้แสดงขนาดที่
สัมพันธ์กับค่าเฉลี่ยความสูงต้นไม้ บรรจุกล้วยไม้
ขนาดกลางรวมในกระถางสูง 13 นิ้ว หรือ 33.02 
เซนติเมตร และสร้างโมเดล3 มิติเพื่อก าหนดขนาด
กล่องบรรจุ ได้ความสูงกล่องบรรจุสูง 60 เซนติเมตร 
ในระยะการเติบโตของต้นไม้จนออกดอกใน 3-5 
เดือนของดอกกล้วยไม้ดิน และความกว้างเผื่อ
ระยะการแทงหน่อ 30-32 เซนติ เมตร จาก
นวัตกรรมชุดปลูกต้นไม้ที่สามารถควบคุมความชื้น
และแสงสว่างตามการวิเคราะห์ขนาดต้นไม้ดินใน
ระยะการขายจริงบรรจุ 1 ต้น ร่วมกับการใช้อุปกรณ์
ดังรูปที่ 4  

 

 
รูปที่ 4  แสดงขนาดบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกประเภท
กล้วยไม้จากโปรแกรม 
ที่มา: ผู้วิจัยออกแบบ ปี พ.ศ. 2564 
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ในการสร้างช้ินงานเพื่อทดสอบน้ าหนักสินค้า
การต่อการท างานร่วมกันของอุปกรณ์ โดย 1) 
จัดท าต้นแบบจากรูปแบบกล่องบรรจุตามแบบรา่ง
แบบขายปลีกที่สร้างขึ้นแบบ 1 กระถาง ในการ
ต่อโมเดลขนาดใกล้เคียง จากวัสดุไม้มาต่อรูปร่าง
ร่วมกับอะคริลิค 2) ทดสอบการใช้งานข้อก าหนด
ด้านการความคุมความช้ืนและแสงสว่างจากวัสดุที่
สร้างขึ้น ดังรูปที่ 4   

 

 
รูปที่ 4  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ตามลักษณะแบบร่าง
ทางโมเดล 3 มิติ (ตามรูปที่ 4)  
ที่มา: ผู้วิจัยช้ินงานต้นแบบทดสอบ ปี พ.ศ. 2564 
 

2)  ผ ล กา รทดส อบ ก า ร ใ ช้ ง า นต้ น ต า ม
วัตถุประสงค์ข้อ 2 ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
พบว่าการใช้วัสดุไม้ที่ท าการออกแบบมีน้ าหนัก
มาก และการเจาะรูท าให้เกิดความช้ืนเพิ่มขึ้นใน
ระบบทั้งมีน้ าหนักมากในการล าเลียงสินค้าจากจุด
จ าหน่าย 

จากวัตถุประสงค์ข้อ 3 ด้านการประเมินความ
พึงพอใจในรูปแบบบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกประเภท
กล้วยไม้ที่สร้างขึ้น ผู้วิจัยได้น าเอาผลการทดสอบ 
และการทดลองมาวิเคราะห์การท างานระบบอุปกรณ์ 
ข้อจ ากัด การใช้วัสดุ ขนาดที่เหมาะสมกับอุปกรณ์ 
มาพัฒนารูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ โดยใช้โปรแกรม
ทางการออกแบบ 3 มิติ ดังรูปที่ 5 รูปที ่6  
 

รูปที่ 5  แบบจ าลองบรรจุภัณฑ์บรรจุ 1 กระถาง 
ที่มา: ผู้วิจัยออกแบบภาพจ าลองด้วยโปรแกรม3 
มิติปี พ.ศ. 2564 
 

 
รูปที่ 6  แบบจ าลองบรรจุภัณฑ์บรรจุ 5 กระถาง  
ที่มา: ผู้วิจัยออกแบบภาพจ าลองด้วยโปรแกรม 3 
มิติ ปี พ.ศ. 2564 

 
จากนั้นน าภาพแบบจ าลองบรรจุภัณฑ์ไป

ทดสอบกลุ่มตัวอย่างจ านวน 100 คนในพื้นที่
จังหวัดนครปฐม และนนทบุรี โดยประเมินความ
พึงพอใจด้านรูปลักษณ์และความพึงพอใจกับ
ผู้ใช้งานมีผู้ใช้งาน 5 ระดับ ในประเด็น ความสวยงาม 
ความทันสมัย ขนาดกล่องเหมาะสมและน่าใช้งาน 
ความเหมาะสมในการใช้วัสดุ ความสะดวกและ
ง่ายต่อการใช้งาน การน าไปวางขายบนช้ันแสดง
สินค้า และภาพรวมในการออกแบบ กับผู้สนใจ
เลือกซื้อสินค้าไม้ประดับเพื่อเป็นของฝาก สรุปผล
ดังตารางที่ 1  
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ตารางที่ 1  การทดสอบความพึงพอใจต่อการพัฒนา
รูปโมเดลจ าลองที่สร้างขึ้น   

(n=100) 

หัวข้อ ค่าเฉลี่ย 
ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ 
ความพึงพอใจ 

ความสวยงาม ความ
ทันสมัย 

4.50 0.50 ดีมาก 

รูปแบบกล่องเหมาะสม
และน่าใช้งาน 

4.04 0.82 มาก 

วัสดุในการออกแบบมี
ความเหมาะสม 

3.93 0.83 มาก 

ความสะดวกง่ายต่อ
การใช้งาน 

3.99 0.78 มาก 

การความเหมาะสมตอ่
การน าไปวางขายบน
ชั้นวางสนิค้าหน้ารา้น 

3.87 0.77 มาก 

รวม 4.00 0.85 มาก 

 
สรุปและอภิปรายผล 

สรุปและอภิปรายผลการออกแบบบรรจุภัณฑ์
ของที่ระลึกประเภทกล้วยไม้ เพื่อยกระดับรายได้
ชุมชนต าบลคลองโยง อ าเภอพุทธมณฑล จังหวัด
นครปฐมพบว่า ด้านการใช้งานอุปกรณ์สามารถใช้
งานได้จริง ทางด้านรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ ผู้ใช้งาน
สามารถเพิ่มความสวยงามโดยใช้การพิมพ์สกรีน
ช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์การขายและวิธีการใช้งาน
ลงบนพ้ืนผิวอุปกรณ์ต้นแบบ ลักษณะเทคโนโลยีที่
น ามาใช้มีขนาดเล็กลงตามการพัฒนา ในการ
น าเอาวิจัยไปใช้ประโยชน์อาจมีการปรับการทดลอง
ด้านวัสดุ การปริ้นโมเดล 3 ออกมาทดสอบในการ
ขายจริงได้ รวมถึงวิธีการใช้งานสามารถสร้างคู่มือ
หรือภาพอธิบายด้วยอินโฟกราฟิกผ่านระบบคราว 
เพื่ออ านวยความสะดวกในใช้งานสินค้าที่ง่ายขึ้น
ในอนาคต และการเข้าถึงลักษณะการดูแล
กล้วยไม้ด้วยการอ่านบาร์โค้ดจากรูปภาพรหัสแท่ง
ได้  และผลการด าเนินงานวิจัยฉบับนี้ยังเป็น

แนวคิดพื้นฐานเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบ
และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของที่ ระลึกประเภท
กล้วยไม้จากนวัตกรรมชุดปลูกต้นไม้ที่สามารถ
ควบคุ มคว าม ช้ืนและแสงสว่ า ง ได้ อย่ า งมี
ประสิทธิภาพตามวัตถุประสงค์และขอบเขตใน
การวิจัยบนพ้ืนฐานผลิตภัณฑ์ร่วมกับเทคโนโลยี 
 

กิตติกรรมประกาศ 
ขอขอบคุณผู้สนับสนุนทุนวิจัยและความช่วย 

เหลือจากสถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัย
ราชภัฏสวนสุนันทาเลขท่ีสัญญา 9506/2564 และ
สถานที่ใช้ทดสอบช้ินงานจากคณะเทคโนโลยี
อุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
ผู้เช่ียวชาญในการประเมินผลงานและผู้เกี่ยวข้อง
ในการวิจัย 
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