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บทคัดย่อ  

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) พัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยี
สารสนเทศ และ 2) ประเมินความพึงพอใจที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยี
สารสนเทศ กลุ่มตัวอย่างคือ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและพัฒนาสื่อดิจิทัล จ านวน 5 ท่าน และ
นักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย ของโรงเรียนสาธิตของมหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์      
ในพระบรมราชูปถัมภ์ จ านวน 100 คน โดยใช้การเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เครื่องมือ
ในการวิจัย 1) สื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ 2) แบบประเมินความ
เหมาะสมของสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ และ 3) แบบประเมิน
ความพึงพอใจท่ีมีต่อสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ ผลการวิจัยพบว่า 
1) สื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศมีเนื้อหาที่สอดคล้องกับข้อมูลของ
หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ และใช้เวลาในการน าเสนอ 1.50 นาที ผลการประเมินความเหมาะสมของ
สื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและ
พัฒนาสื่อดิจิทัล พบว่า สื ่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศมีความ

เหมาะสมโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (𝑋̅ = 4.27, S.D. = 0.64) และ 2) ผลการประเมินความพึงพอใจ
ที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยสีารสนเทศโดยนักเรียนระดับช้ันมัธยมศึกษา
ตอนปลาย ของโรงเรียนสาธิตของมหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ พบว่า มี
ความพึงพอใจต่อสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยรวมอยู่ในระดับ

มากที่สุด (𝑋̅ = 4.30, S.D. = 0.66)  
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Abstract  

The research purposes were to 1) develop Motion Graphics Media for Public 
Relations of the Information Technology Program and 2) assess the satisfaction of using 
Motion Graphics Media for Public Relations of the Information Technology Program. The 
sample of research were to 5 experts of Digital Media Design and Development and 100 
high school students of the Demonstration School of Valaya Alongkorn Rajabhat 
University Under The Royal Patronage by purposive sampling. The research tools were to 
1) Motion Graphics Media for Public Relations of the Information Technology Program 2) 
the suitability assessment form for Motion Graphics Media for Public Relations of the 
Information Technology Program and 3) the satisfaction assessment form for Motion 
Graphics Media for Public Relations of the Information Technology Program. The research 
result found that 1) The developed Motion Graphics Media for Public Relations of the 
Information Technology Program contains content that accurately reflects the curriculum 
information and has a presentation length of 1.50 minutes. The satisfaction of Motion 
Graphics Media for Public Relations of the Information Technology Program by experts 

have opinions at the high level (𝑿̅ = 4.27, S.D. = 0.64) and 2) The satisfaction of using 
Motion Graphics Media for Public Relations of the Information Technology Program by 
high school students of the Demonstration School of Valaya Alongkorn Rajabhat 

University Under The Royal Patronage have opinions at the high level (𝑿̅ = 4.30, S.D. = 
0.66) 
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บทนาํ 

หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศ มีการเปิดการเรียนการสอน ตั้งแต่ 
พ.ศ.2544 เพื่อรองรับความต้องการของผู้เรียนและผู้ใช้บัณฑิต และได้มีการปรับปรุงหลักสูตรเรื่อยมา 
จนถึงปัจจุบัน เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของท้องถิ่นและตลาดแรงงาน โดยเล่มหลักหลักสูตร
วิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีมีการใช้งานในขณะนี้คือ ฉบับปรับปรุง พ.ศ. 2565 
โดยได้เปิดสอน 2 กลุ่มสาขาวิชา คือ กลุ่มวิชาเทคโนโลยีดิจิทัล และกลุ่มวิชาแอนิเมชันและดิจิทัลมีเดีย 
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เพื ่อผลิตบัณฑิตด้านสาขาเทคโนโลยีสารสนเทศ เพื ่อตอบสนองให้ตรงกับตามความต้องการของ
ตลาดแรงงาน และขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยให้สู่ยุค 4.0 ซึ่งเริ่มใช้งานตั้งแต่ภาคการศึกษาที่ 1 ปีการศึกษา
ที่ 2565  (คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฎวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ , 
2565)  

ปัจจุบันสาขาเทคโนโลยีสารสนเทศได้รับความสนใจจากคนรุ่นใหม่เป็นจ านวนมาก เนื่องจากเป็น
สายงานที่มีความส าคัญและมีโอกาสเติบโตในตลาดแรงงานสูง นักเรียนระดับมัธยมศึกษาปีที่ 6 จึงเริ่ม
มองหาข้อมูลเกี่ยวกับหลักสูตร ข้อมูลที่เผยแพร่ในเพจหรือเว็บไซต์บางครั้งอาจไม่ครอบคลุมหรือไม่
สามารถสะท้อนเนื้อหาหลักสูตรและการเรียนการสอนได้อย่างชัดเจน ท าให้นักศึกษาใหม่ที่ตัดสินใจเลือก
เข้าเรียนพบว่าเนื้อหาจริงไม่ตรงกับสิ่งที่คาดหวัง ส่งผลให้เกิดปัญหา บางกรณีอาจส่งผลกระทบต่อการ
เรียนจนถึงขั้นตัดสินใจลาออกหรือเปลี่ยนสาขาในปีการศึกษาถัดไป 

ในยุคดิจิทัลที่ข้อมูลข่าวสารถูกส่งผ่านอย่างรวดเร็วและหลากหลายรูปแบบ การสื่อสารเพื่อ
ประชาสัมพันธ์หลักสูตรการศึกษาให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายจึ งจ าเป็นต้องมีความน่าสนใจ ชัดเจน และ
สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้รับสาร โดยเฉพาะอย่างยิ่งในสาขาเทคโนโลยีสารสนเทศ ซึ่งเป็นศาสตร์ที่มี
ความทันสมัยและเปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่อง การน าเสนอข้อมูลในรูปแบบเดิมอาจไม่เพียงพอที่จะดึงดูด
ความสนใจของผู้เรียนในปัจจุบันได้ (Kotler & Keller, 2016; Anderson, 2008) โมชันกราฟิก (Motion 
Graphic) จึงเข้ามามีบทบาทส าคัญในฐานะเครื่องมือที่ช่วยผสานภาพ เสียง และการเคลื่อนไหวเข้า
ด้วยกันอย่างสร้างสรรค์ ท าให้การน าเสนอเนื้อหามีความเข้าใจง่าย น่าสนใจ และสามารถสื่อสาร
สาระส าคัญได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยสอดคล้องกับหลักการเรียนรู้ผ่านสื่อมัลติมีเดียที่เน้นการใช้ภาพ
และเสียงร่วมกันเพื่อเพิ่มประสิทธิผลในการเรียนรู้ (Mayer, 2009) รวมถึงหลักการออกแบบโมชันกราฟิก
ที่ช่วยเสริมสร้างการรับรู้และความน่าสนใจของผู้ชม (Krasner, 2013) 

การพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศด้วยโมชันกราฟิกจึงเป็นแนวทางหนึ่ง
ที ่ช่วยเพิ่มศักยภาพในการสื่อสารภาพลักษณ์ของหลักสูตร รวมถึงสร้างการรับรู ้และความสนใจใน
กลุ่มเป้าหมายได้อย่างเหมาะสม อีกทั้งยังสอดคล้องกับแนวคิดการน าเสนอข้อมูลผ่านภาพ (Information 
Visualization) ที่ช่วยให้ผู้รับสารเข้าใจข้อมูลได้รวดเร็วและชัดเจนมากยิ่งข้ึน (Ware, 2012) 

จากปัญหาข้างต้นผู ้ว ิจัยจึงเกิดแนวคิดในการพัฒนาสื ่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยี
สารสนเทศด้วยโมชันกราฟิก เพื่อประชาสัมพันธ์ข้อมูลที่ไม่ครอบคลุมหรือไม่สามารถสะท้อนเนื้อหา
หลักสูตรและการเรียนการสอนได้อย่างชัดเจน ซึ่งจะน าเสนอสื่อ ที่ประกอบด้วยภาพการ์ตูน สัญลักษณ์ 
เสียง ค าบรรยาย และเสียงประกอบต่าง ๆ เพื่อกระตุ้นความสนใจ และน าเสนอเนื้อหาแบบกระซับ และ
เข้าใจได้ง่าย  
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วัตถุประสงค์  
 1) เพื่อพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ 

2) เพื่อประเมินความพึงพอใจที่มีต่อสื ่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยี
สารสนเทศ 

วิธีการวิจยั 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากร คือ ผู ้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบและพัฒนาสื ่อดิจิทัล และนักเรียนระดับช้ัน

มัธยมศึกษาตอนปลาย ของโรงเรียนสาธิตของมหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ 
จ านวน 756 คน (โรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์, 2567) 

กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและพัฒนาสื่อดิจิทัล จ านวน 5 ท่าน และนักเรียน
ระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย ของโรงเรียนสาธิตของมหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ จ านวน 100 คน 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย  
1. สื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ  
2. แบบประเมินความเหมาะสมของสื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ  
3. แบบประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อสื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ 
ขั้นตอนการดําเนินการวิจัย 
การพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศด้วยโมชันกราฟิก ผู ้วิจัยมีการ

ด าเนินการตามกระบวนการพัฒนางานแอนิเมชันตามหลัก 3P ซึ่งประกอบด้วย ขั้นตอนกอนการผลิต 
(Pre-Production) ขั ้นตอนการผลิต (Production) และขั ้นตอนหลังการผลิต (Post-Production) 
(มูลนิธิโครงการสารานุกรมไทยส าหรับเยาวชนฯ, มปป.) 

1. ขั ้นตอนกอนการผลิต (Pre-Production) ในขั ้นตอนนี ้ผ ู ้ว ิจัยได้ด าเนินศึกษาข้อมูลของ
หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ใน
พระบรมราชูปถัมภ์ โดยมีการก าหนดกลุ่มเป้าหมายในการรับชมคือนักเรียนในระดับช้ันมัธยมศึกษาตอน
ปลาย และใช้รูปแบบของตัวละครที่มีความสดใส ดูเป็นมิตรกับนักเรียน มีความคล้ายกับอาจารย์แนะแนว  
และน าข้อมูลที่ได้จากการศึกษามาด าเนินการออกแบบตัวละคร ออกแบบสี บทด าเนินเรื่อง ฉากประกอบ
ต่าง ๆ และสตอรี่บอร์ด (Storyboard) (เจนจิรา ทาเทา และศกลวรรณ สุทธิประภา, 2562)  



ปีที่ 7 ฉบับที่ 2                                                   
วารสารวิจัยและนวัตกรรมทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

5 

    

ด้านหน้า ด้านหลัง ด้านซ้าย ด้านขวา 
 
ภาพที่ 1 การออกแบบตัวละคร 
 
 

   

   

   
 
ภาพที ่2 การออกแบบสตอรี่บอร์ด 



ปีที่ 7 ฉบับที่ 2                                                   
วารสารวิจัยและนวัตกรรมทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

6 

2. ขั้นตอนการผลิต (Production) ในขั้นตอนนี้ผู้วิจัยได้ด าเนินการน าสตอรี่บอร์ด มาท าการ
สร้างเป็นสื่อโมชันกราฟิก ด้วยโปรแกรมต่าง ๆ ประกอบด้วย 1) Clip Studio Paint ใช้ส าหรับการ
ออกแบบตัวละคร และฉาก 2) Adobe Illustrator ใช้ส าหรับออกแบบฉากและกราฟิกในสื่อโมชัน
กราฟิก 3) Adobe After Effect ใช้ส าหรับการใส่เอฟเฟคการเคลื ่อนไหวในสื ่อโมชันกราฟิก และ          
4) Adobe Premiere Pro ใช้ส าหรับการตัดต่อวิดิโอและใส่เสียงประกอบ 
 

   
 
ภาพที ่3 ตัวอย่างสื่อโมชันกราฟิก 
 

3. ขั้นตอนหลังการผลิต (Post-Production) เมื่อผู้วิจัยด าเนินการการสร้างสื่อประชาสัมพันธ์
หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ เสร็จสิ้นเรียบร้อย ได้มีการตรวจสอบความเรียบร้อยของผลงาน แล้วจึง
น าเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและพัฒนาสื่อดจิิทัล จ านวน 5 ท่าน เพื่อประเมินความเหมาะสม
ของสื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ และท าการปรับแก้ไขตามข้อเสนอแนะ และน าไป
เผยแพร่ทางช่อง Youtube โดยน าไปสอบถามความพึงพอใจท่ีมีต่อสื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยี
สารสนเทศ กับนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย ของโรงเรียนสาธิตของมหาวิทยาลัยราชภัฏ    
วไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ จ านวน 100 คน 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
ผู้วิจัยด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลสื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศด้วยโมชัน

กราฟิก โดยใชเกณฑ์การแปลความหมาย ดังนี้ (บุญชม ศรีสะอาด, 2552) 
เกณฑการประเมินความเหมาะสมของสื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศด้วย    

โมชันกราฟิก จากกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและพัฒนาสื่อ 
4.21 – 5.00 หมายความว่า มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด 
3.41 – 4.20 หมายความว่า มีความเหมาะสมในระดับมาก 
2.61 – 3.40 หมายความว่า มีความเหมาะสมในระดับปานกลาง 
1.81 – 2.60 หมายความว่า มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
1.00 – 1.80 หมายความว่า  มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 

เกณฑการประเมินความพึงพอใจที่มีต่อสื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศด้วย   
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โมชันกราฟิก จากนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายของโรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยราชภัฏ            
วไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ โดยใช้เกณฑ์มาตราส่วนประมาณค่าของ เบสท์ (Best, 1981) ซึ่งมี
เกณฑ์ในการพิจารณาดังนี้ 

4.21 – 5.00 หมายความว่า มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด 
3.41 – 4.20 หมายความว่า มีความพึงพอใจในระดับมาก 
2.61 – 3.40 หมายความว่า มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง 
1.81 – 2.60 หมายความว่า มีความพึงพอใจในระดับน้อย 
1.00 – 1.80 หมายความว่า มีความพึงพอใจในระดับน้อยท่ีสุด 

ผลและอภิปรายผลการวิจยั 

การพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศด้วยโมชันกราฟิก มีผลการวิจัยดังนี้ 
1. ผลการพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศสื่อโมชัน

กราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศมีความยาวประมาณ 1.50 นาที มีการด าเนิน
เรื่องราวเพื่อประชาสัมพันธ์ให้ข้อมูลของหลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศได้อย่างน่าสนใจ และผลจากการ
ประเมินความเหมาะสมโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและพัฒนาสื่อ จ านวน 5 ท่าน โดยผู้วิจัยได้
ก าหนดหัวข้อการประเมินออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ความเหมาะสมด้านเนื้อหา ความเหมาะสมด้านภาพ
และเสียง และความเหมาะสมด้านเทคนิคและรูปแบบการน าเสนอ  
 

ตารางที่ 1 ผลการประเมินความเหมาะสมของสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยี
สารสนเทศ 

รายการประเมิน 𝑿̅ S.D. ระดับความเหมาะสม 

ด้านเนื้อหา 4.40 0.49 มากที่สุด 
ด้านภาพและเสียง 4.00 0.63 มาก 
ด้านเทคนิคและรูปแบบการน าเสนอ 4.40 0.80 มากที่สุด 

ค่าเฉลี่ย 4.27 0.64 มากที่สุด 
 

จากตารางที่ 1 ผลการประเมินความเหมาะสมของสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์
หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยผู้เชี่ยวชาญ พบว่า สื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตร

เทคโนโลยีสารสนเทศมีความเหมาะสมโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (𝑿̅ = 4.27, S.D. = 0.64) โดยด้าน

ที่มีค่าความเหมาะสมสูงที่สุด มี 2 ด้าน คือ 1) ด้านเนื้อหา อยู่ในระดับมากที่สุด (𝑿̅ = 4.40, S.D. = 

0.49)  และ 2) ด้านเทคนิคและรูปแบบการน าเสนอ อยู่ในระดับมากที่สุด (𝑿̅ = 4.40, S.D. = 0.80) 

ส าหรับด้านที่มีค่าความเหมาะสมน้อยที่สุด คือ ด้านภาพและเสียง อยู่ในระดับมาก (𝑿̅ = 4.00, S.D. = 
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0.63) ซึ่งสอดคล้องกับบทความวิจัยของ ธวัชชัย สหพงษ์ (2567) ได้ศึกษาการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิก เรื ่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม 
ผลการวิจัยพบว่า ผลการประเมินความเหมาะสมจากผู้เชี่ยวชาญโดยภาพรวมอยู่ในระดับ เหมาะสมมาก

ที่สุด (𝑿̅ =4.52, S.D.=0.54) 
นอกจากนี้ผู้เชี่ยวชาญยังให้ความคิดเห็นว่า ควรมีการเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกับรูปแบบการจัดการ

เรียนการสอน เครื ่องมือ ห้องปฏิบัติการ หรือกิจกรรมต่าง ๆ ของหลักสูตร ควรปรับปรุงเรื ่องเสียง
บรรยาย เสียงเอฟเฟกต์ หรือใช้ไมโครโฟนที่มีคุณสมบัติในการตัดเสียงรบกวน เพราะมีเสียงแทรก
เล็กน้อย  

  

  

  

  
 

ภาพที ่4 สื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ  
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2. ผลการประเมินความพึงพอใจที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยี
สารสนเทศ  
ตารางที่ 2 ผลการประเมินความพึงพอใจที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยี
สารสนเทศ 

รายการประเมิน 𝑿̅ S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. สื่อโมชันกราฟิกน าเสนอ ข้อมูลหลักสูตรถูกต้อง 
ครบถ้วน 

4.39 0.63 มากที่สุด 

2. มีเนื้อหาเข้าใจง่าย ไม่ซับซ้อนจนเกินไป 4.25 0.75 มากที่สุด 
3. การเล่าเรื่องมีความน่าสนใจ ไม่น่าเบื่อ 4.14 0.63 มาก 
4. เนื้อหามีประโยชน์และน าไปใช้ต่อได้จริง 4.43 0.67 มากที่สุด 
5. ลายเส้นและตัวการ์ตูนมีความสวยงาม ทันสมัย 4.25 0.63 มากที่สุด 
6. ตัวหนังสืออ่านง่าย ขนาดพอดี และสีสันดูสบายตา 4.39 0.49 มากที่สุด 
7. การเคลื่อนไหวของภาพดูลื่นไหล ดูแล้วเพลินตา 4.25 0.80 มากที่สุด 
8. เสียงพากย์ฟังชัดเจน น ้าเสียงน่าฟัง 4.18 0.64 มาก 
9. เพลงประกอบเข้ากับบรรยากาศของคลิป 4.29 0.89 มากที่สุด 
10. หลังจากดูแล้ว ท าให้สนใจในหลักสูตรเทคโนโลยี
สารสนเทศมากขึ้น 

4.43 0.49 มากที่สุด 

ค่าเฉลี่ย 4.30 0.66 มากที่สุด 
 

จากตารางที่ 2 ผลการประเมินความพึงพอใจที่มีต่อสื ่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์
หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยกลุ่มตัวอย่าง คือ นักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย ของ
โรงเรียนสาธิตของมหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ ์ในพระบรมราชูปถัมภ ์จ านวน 100 คน พบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างมีความพึงพอใจต่อสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยรวมอยู่

ในระดับมากท่ีสุด (𝑿̅ = 4.30, S.D. = 0.66) โดยรายการประเมินที่มีค่าความพึงพอใจสูงที่สุดคือ เนื้อหา

มีประโยชน์และน าไปใช้ต่อได้จรงิ อยู่ในระดับมากท่ีสุด (𝑿̅ = 4.43, S.D. = 0.67) และหลังจากดูแล้ว ท า

ให้สนใจในหลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศมากขึ้น อยู่ในระดับมากที่สุด (𝑿̅ = 4.43, S.D. = 0.49) และ
รายการประเมินที่มีค่าความพึงพอใจน้อยท่ีสุดคือ การเล่าเรื่องมีความน่าสนใจ ไม่น่าเบื่อ อยู่ในระดับมาก 

(𝑿̅ = 4.14, S.D. = 0.63) ซึ่งสอดคล้องกับบทความวิจัยของ ธิดารัตน์ กุลณัฐรวงศ์และโอบเอื้อ ต่อสกุล 
(2567) ได้ศึกษาผลการใช้สื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสมัพันธ์ หลักสูตรศึกษาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชา
เทคโนโลยีและสื่อสารการศึกษา ผลการวิจัยพบว่า ผลการศึกษาความพึงพอใจของผู้ใช้ที่มีต่อสื่อโมชัน

กราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์ฯ ท่ีพัฒนาขึ้น อยู่ในระดับมากที่สุด (𝑋̅ = 3.61, S.D. = 0.53) 
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สรุปผลการวิจัย 

1. การพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ มีเนื้อหาที่
สอดคล้องกับข้อมูลของหลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ ฉบับปรับปรุง พ.ศ.2565 ที่มีการแบ่งกลุ่ม
ออกเป็น 2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มเทคโนโลยีดิจิทัล และ 2) กลุ่มแอนิเมชันและดิจิทัลมีเดีย ตัวสื่อโมชันกราฟิก
เพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศ มีการออกแบบตัวละครที่ดูสดใส และสวยงาม มีการ
เคลื่อนไหวของสื่อโมชันที่ดูน่าสนใจ มีความน่าสนใจ และเข้าใจเนื้อหาได้ง่าย เหมาะกับกลุ่มเป้าหมายที่
เป็นนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย  

2. กลุ่มเป้าหมายที่เป็นนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย ให้ความสนใจกับสื่อโมชัน
กราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์หลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศเป็นอย่างมาก สามารถรับชมและเข้าใจใน
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