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ABSTRACT 
      The objectives of this study were 1) to study factors influencing consumers’ selection to purchase 
available bamboo wickerwork handicraft products. Population and sample of this study consisted of 5 0 
individuals aged 28 years or above, who visited handicraft products from OTOP exhibitions at IMPACT Arena. 
The questionnaire was used as the research instrument. 2 ) to study local handicraft wisdom of Traditional 
Bamboo Handicraft Center located in Phanat Nikhom District, Chon Buri. Population and sample of this study 
consisted of three experts in the area of Traditional Bamboo Handicraft. Data were collected by semi-
structured interview with open-ended questions. 3 )  To design bamboo handicraft products that would be 
consistent with consumers’ needs in today's society. Population and sample consisted of three handicraft 
designing experts. The research instrument was evaluation scale of experts’ opinions towards developed 
products. Data were analyzed through descriptive statistics to determine mean and standard deviation.  
    The results of this research indicated that the main purpose of our purchasing the product was for 
personal usages. The respondents appreciated beautiful pattern of wickerwork products. In terms of factors 
influencing the purchase of bamboo wickerwork products, product quality had the highest mean score ( X  = 
4.82) (S.D. = 0.48). Few patterns have been newly developed. For different wickerwork patterns and bag style 
designed by the researcher, three experts’ opinions towards the developed products could be summarized 
that handbag was suitable to be designed with dot pattern with the highest suitable level ( X  = 4.75) (S.D. = 
0.36). Tote bag was suitable to be designed with bamboo leaves pattern with the highest suitable level ( X  = 
4.83) (S.D. = 0.33) and laptop bag was suitable to be designed with flower patterns with the highest suitable 
level ( X= 4.92) (S.D. = 0.17). 
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บทคัดย่อ 
      การวิจัยเรื่องการศึกษาปัจจัยและภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ินเครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ มี
วัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง
คือ ผู้ท่ีมีอายุตั้งแต่ 28 ปีขึ้นไป เข้าชมงานแสดงสินค้าเมืองทองธานี จํานวน 50 คน เลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง โดยใช้
แบบสอบถามเก็บข้อมูล 2) เพื่อศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ินของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างคือ ผู้เชี่ยวชาญงานหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ จํานวน 3 ท่าน โดยการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง 3) เพ่ือ
ออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ท่ีตรงความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน กลุ่มตัวอย่างคือ ผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม จํานวน 3 ท่าน ใช้แบบประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ วิเคราะห์ข้อมูลโดย
การบรรยายเชิงพรรณนา หาค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
     ผลการวิจัยพบว่า จุดประสงค์หลักในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์คือ เพ่ือนํากลับไปใช้เอง โดยมองคุณค่าของเคร่ืองจักสานท่ี
ลวดลายความงาม ปัจจัยด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์มีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X=4.82) (S.D.=0.48) 
ผลการประเมินความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม จํานวน 3 ท่าน สรุปได้ว่า
กระเป๋าสะพาย มีความเหมาะสมกับลายจุด ในระดับท่ีเหมาะสมมากท่ีสุดมีค่าเฉลี่ย ( X=4.75) (S.D.=0.36) กระเป๋าหูห้ิว มีความ
เหมาะสมกับลายใบไผ่ ในระดับท่ีเหมาะสมมากท่ีสุดมีค่าเฉลี่ย ( X=4.83) (S.D.=0.33) และกระเป๋าใส่คอมพิวเตอร์ มีความ
เหมาะสมกับลายดอกไม้ ในระดับท่ีเหมาะสมมากท่ีสุดมีค่าเฉลี่ย ( X=4.92) (S.D.=0.17) 
 

คําสําคัญ:  ปัจจัย  จักสานไม้ไผ่  ภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ิน  ออกแบบผลิตภัณฑ์  ลายสาน 
 

1. บทนาํ 
      เครื่องจักสานของประเทศไทยน้ัน ถือกําเนิดจากวิถีชีวิตความเป็นอยู่แบบพ่ึงพาธรรมชาติในสังคมเกษตรกรรม เพ่ือ
ประยุกต์ใช้สิ่งท่ีมีใกล้ตัวนํามาดัดแปลงเป็นเคร่ืองใช้ในการดํารงชีวิต เม่ือเวลาผ่านไปจึงกลายเป็นภูมิปัญญาท่ีสั่งสม และถ่ายทอด
ส่งต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่นจนถึงปัจจุบัน ซ่ึงเคร่ืองจักสานสามารถพบได้ท่ัวประเทศไทย มีผลิตกันมากตามชนบท โดยรูปแบบของงาน
หัตถกรรมจักสานในยุคแรก จะเป็นการสานท่ีเรียบง่าย เน้นประโยชน์ใช้สอยมากกว่าความสวยงาม วัสดุท่ีใช้เป็นวัสดุธรรมชาติ
ด้วยกันท้ังสิ้น และมักจะสอดแทรกความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถ่ินนั้นไว้ภายในชิ้นงานเสมอๆ เคร่ืองจักสานท่ีพบได้มากท่ีสุดใน
ภาคกลางคือ เครื่องจักสานด้วยไม้ไผ่ เพราะไม้ไผ่เป็นพืชท่ีสามารถเจริญเติบโตได้เกือบทุกพ้ืนท่ี หาได้ง่าย และมีคุณสมบัติทนทาน 
ชาวภาคกลางจึงนิยมนํามาทําเป็นเคร่ืองมือดักจับสัตว์น้ํา สุ่ม กระชัง หรือตะกร้าเพ่ือประโยชน์ใช้สอยในชีวิตประจาํวัน [1]  
     การทําเคร่ืองจักสานด้วยไม้ไผ่ เป็นงานหัตถกรรมท้องถ่ินของชาวพนัสนิคมสืบเนื่องมาเป็นเวลายาวนาน โดยแต่เดิมชาวพนัส
นิคมเป็นชาวลาวอพยพเข้ามาอาศัยอยู่ในอําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี มีความชํานาญในเรื่องของการจักสานเป็นอย่างย่ิง จนในปี
พ.ศ.2521 พระบรมราชินีนาถได้เล็งเห็น และมีพระราชประสงค์พัฒนางานจักสานให้มีความละเอียดอ่อน ประณีตมากย่ิงข้ึน โดย
จัดต้ังเป็นศูนย์ฝึกและผลิตเครื่องจักสาน และได้ชักชวนแม่บ้านท่ีว่างเว้นจากการเกษตร มาทําเพ่ือเป็นอาชีพเสริมและสร้างรายได้
อีกทางหนึ่ง [2] จนปัจจุบันชาวอําเภอพนัสนิคม สามารถผลิตหัตถกรรมจักสานท่ีมีคุณภาพ มีความโดดเด่นในเร่ืองของความ
สวยงาม ความละเอียดและประณีตสูง ซ่ึงผ่านเกณฑ์รับรองมาตรฐานต่างๆ และได้รับการคัดสรรให้เป็นสุดยอดหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ในระดับ 5 ดาว (OTOP 5 ดาว) มาหลายปีซ้อน 
     ถึงแม้จะมีการรวมกลุ่มผู้ผลิตเป็นศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่แล้วในปัจจุบัน แต่ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานกลับไม่ได้รับ
ความนิยมเท่าท่ีควร เป็นเพราะผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ยังใช้รูปแบบเดิม ขาดรูปแบบใหม่ท่ีตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค และ
การคํานึงถึงประโยชน์ใช้สอยโดยรวม [3] ซ่ึงข้อมูลดังกล่าวสอดคล้องกับการให้สัมภาษณ์ของคุณพิมพาพรรณ ชาญศิลป์ 
ผู้อํานวยการศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) ท่ีกล่าวว่า ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานของไทย ท่ีเกิดการ
อ่ิมตัวในปัจจุบันนั้น เกิดจากรูปแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีไม่มีความร่วมสมัย ผู้ผลิตเองขาดความรู้เกี่ยวกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ดังนั้นจึงพบเห็นแต่รูปแบบเดิมๆ หากไม่มีการคิดค้นพัฒนาแก้ไขอย่างจริงจัง ก็อาจก่อให้เกิดการสูญสลายของงาน
ศิลปหัตถกรรมจักสานในอนาคตได้   
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     ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงต้องการที่จะศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบันและนํามา
ผสมใช้กับองค์ความรู้ท่ีได้จากการศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ิน เพ่ือนํามาออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบท่ีร่วมสมัย มีความ
หลากหลายของสีสัน รูปแบบ ลวดลาย และประโยชน์ใช้สอยท่ีสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค และสร้างค่านิยมให้
ใช้ของไทยให้แพร่หลายมากย่ิงข้ึน อีกท้ังยังเป็นการส่งเสริมธุรกิจของกลุ่มชุมชนให้เข้มแข็งและย่ังยืน 
 

2. วัตถุประสงค์ในการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน 
2. เพ่ือศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ินของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
3. เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน 
 

3. กรอบแนวคิดในการวิจัย 
1. กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ใน

ปัจจุบัน ผู้วิจัยใช้กรอบตามแนวคิดทฤษฎีแรงจูงใจในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ [4] และแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด(4P) [4] 
2. กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 เพ่ือศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ินของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอ

พนัสนิคม จังหวัดชลบุรีโดยใช้กรอบแนวคิดของการศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานภาคกลาง [1] ประกอบด้วย รูปแบบ ลวดลายจัก
สาน วัสดุ และกรรมวิธีการผลิต 

3. กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 3 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน โดยประยุกต์ใช้หลักการออกแบบ[5] ประกอบด้วย ความสวยงาม สี การจัดวางลวดลาย ความเหมาะสม
กับรูปแบบผลิตภัณฑ์ และประโยชน์ใช้สอย ให้เข้ากับผลที่ได้จากการศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือสินค้าหัตถกรรมด้วยไม้
ไผ่ตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1  

 

4. วิธีการดําเนินการวิจัย ได้แบ่งขั้นตอนตามจุดประสงค์ดังน้ี 
      วัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน 

  1. การเก็บรวบรวมข้อมูล มาจากการศึกษาเอกสาร งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง และจากการลงพ้ืนท่ีทําแบบสอบถาม  
  2. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย ผู้ท่ีมีอายุตั้งแต่ 28 ปีขึ้นไป มีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 20,000 บาท 

ท่ีเข้าชมและเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ ในงานแสดงสินค้าชุมชน (OTOP) ตามเวลาและสถานท่ีท่ีมีการจัดงานแสดงสินค้า ณ ศูนย์แสดง
สินค้าเมืองทองธานี และไบเทค บางนา ซ่ึงไม่ทราบจํานวนท่ีแน่นอน จึงใช้วิธีการหาค่าจากตารางขนาดตัวอย่างประชากร ของ 
เครซ่ีและมอร์แกน [6] ท่ีระดับความเชื่อม่ันร้อยละ 95 และระดับความคลาดเคล่ือนร้อยละ 5 ท่ีจะยอมรับได้ จากตารางได้กลุ่ม
ตัวอย่างจํานวน 48 ตัวอย่าง เพ่ือสํารองแบบสอบถามท่ีไม่สมบูรณ์อีก 2 ตัวอย่าง ดังนั้นกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยในครั้งนี้ จะ
เท่ากับ 50 ตัวอย่างโดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง [7] 

  3. เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย แบบสอบถาม ซ่ึงผ่านการตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหาโดยใช้วิธีหาค่า IOC และความถูก
ต้องของภาษาซ่ึงต้องมีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.5 [8] 

  4. การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้สถิติหาค่าเฉลี่ย ( X )และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และสรุปผลรวม 
วัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 เพ่ือศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ินของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 

  1. การเก็บรวบรวมข้อมูล มาจากการศึกษาเอกสาร งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง และการลงพื้นท่ีสังเกตการณ์โดยทําการบันทึกลงใน
แบบสํารวจ และใช้แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง ถามแบบเจาะลึกเป็นรายบุคคลกับผู้เชี่ยวชาญตามความเหมาะสม  

  2. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มผู้เชี่ยวชาญงานหัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ ภายในพ้ืนท่ี อําเภอพนัสนิคม จังหวัด
ชลบุรี โดยมีประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการจักสานไม้ไผ่มาไม่ต่ํากว่า 8 ปี จํานวน 3 ท่าน มีประสบการณ์ไม่ตํ่ากว่า 8 ปี โดย
เลือกใช้วิธกีารเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง [7]  

  3. เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย แบบสํารวจ ผลิตภัณฑ์ และแบบสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง โดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่ง
โครงสร้าง คําถามปลายเปิด 
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  4. การวิเคราะห์ข้อมูล ข้อมูลท่ีได้จากแบบสัมภาษณ์ เลือกใช้รูปแบบการวิเคราะห์เชิงพรรณนา และนําผลท่ีได้ไปใช้ใน
การศึกษาต่อไป 
วัตถุประสงค์ข้อท่ี 3 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน 

 1. การเก็บรวบรวมข้อมูล โดยการนําผลการศึกษาจากวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 ในเรื่องของการศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ มาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเพ่ือให้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภคมากท่ีสุด
และเลือกใช้กลุ่มตัวอย่างเป็นผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม จํานวน 3 ท่าน เพ่ือทําการคัดเลือกแบบท่ีได้
ออกแบบไปให้สอดคล้องและตรงตามความต้องการ โดยใช้แบบประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญในการออกแบบผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสาน เพ่ือนํามาวิเคราะห์ข้อมูล และนําไปประยุกต์ใช้ต่อไป 

 2. กลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่างคือ ผู้เชี่ยวชาญทางการออกแบบและผลิตผลิตภัณฑ์ โดยมีประสบการณ์ไม่ต่ํากว่า 5 ปี 
จํานวน 3 ท่าน ใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง [7]  

 3. เครื่องมือท่ีใช้คือ แบบประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานด้วยไม้ไผ่ท่ีได้ออกแบบข้ึน 
โดยให้เลือกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมในการใช้งานมากท่ีสุด ใช้วิธีประเมินค่า 5 ระดับ [8] 

 4. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ โดยใช้สถิติหาค่าเฉลี่ย ( X ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และสรุปผลรวม 
 

5. ผลการวิจัย 
     ผลจากการศึกษาวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในปัจจุบัน 
จากข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 50 คน พบว่ามีข้อสรุปท่ีเป็นประโยชน์ต่อการนํามาใช้ในการออกแบบและพัฒนางาน
หัตถกรรมไม้ไผ่ให้ตรงกลุ่มเป้าหมายให้ได้มากท่ีสุด หลายประการดังนี้ 
     จากการวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามในคร้ังนี้ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็น
จํานวน 29 คน (ร้อยละ 58) ผู้ตอบแบบสอบถามมีอายุเฉลี่ยท่ี 31-40 ปี จํานวน 26 คน (ร้อยละ 52) อยู่ในสถานภาพสมรส หรือ
อาศัยอยู่ร่วมกันจํานวน 26 คน (ร้อยละ 52) ซ่ึงส่วนมากมีระดับการศึกษาปริญญาตรีจํานวน 30 คน (ร้อยละ 60) โดยจะประกอบ
อาชีพเป็นพนักงานบริษัทจํานวน 19 คน (ร้อยละ 38) มีรายได้เฉลี่ย 45,001-65,000 บาทต่อเดือนจํานวน 16 คน (ร้อยละ 32) 
ส่วนพฤติกรรมในการซ้ือพบว่าผู้ซ้ือจะเป็นผู้ตัดสินใจในการซ้ือผลิตภัณฑ์ด้วยตนเองมากท่ีสุดจํานวน 16 คน (ร้อยละ 32)  
     วัตถุประสงค์ในการซ้ือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ จะมีเหตุผลหลักในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์เพ่ือนํากลับไปใช้เองจํานวน 17 คน 
(ร้อยละ 34) โดยมีสินค้าท่ีนิยมซ้ือไว้ใช้เอง คือ กระเป๋าในรูปทรงต่างๆ จํานวน 21 คน (ร้อยละ 42) ส่วนสินค้าท่ีนิยมซ้ือเป็นของ
ฝากและของท่ีระลึก คือ รูปภาพติดผนัง ผู้ตอบแบบสอบถามมองคุณค่าทางงานเคร่ืองจักสานอยู่ท่ี ลวดลายความสวยงาม จํานวน 
15 คน (ร้อยละ 30) สีสันสวยงามและความมีเอกลักษณ์เฉพาะตามลําดับ และเหตุผลท่ีไม่นิยมซ้ือเป็นเพราะสินค้าหัตถกรรมไม้ไผ่
ในปัจจุบันมีรูปแบบท่ีไม่หลากหลาย ลวดลายท่ีใช้สานไม่ทันสมัย สถานที่จัดจําหน่ายไกลเกินไป  และหากสามารถเลือกรูปแบบ
ของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ท่ีต้องการได้ ผู้ตอบแบบสอบถามต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีทันสมัยจํานวน 18 คน (ร้อยละ 36) มี
รูปแบบลวดลายที่แปลกใหม่ไปจากเดิมและมีสีสันท่ีสดใสตามลําดับ  
     แรงจูงใจในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ พบมากที่สุดอยู่สองประการคือ จะเลือกซ้ือเพราะผลิตภัณฑ์มีคุณภาพดี,ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพ อยู่ท่ี ( X=4.96) (S.D.= 0.20) ส่วนรองลงมาคือ ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับการใช้งานและผลิตภัณฑ์มีการออกแบบท่ี
สวยงามทันสมัย ตามลําดับ 
     ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านท่ี 1 ด้านผลิตภัณฑ์ของหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือของผู้บริโภค พบว่า 
คุณภาพ มาตรฐาน และรูปแบบของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซ้ือ อยู่ในระดับค่าเฉลี่ยท่ีมากท่ีสุดเท่ากัน ซ่ึงมีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 
( X=4.82) (S.D.=0.48) รองลงมาได้แก่ ประโยชน์ใช้สอยความสวยงามและความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์ตามลําดับ ปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดด้านท่ี 2 ด้านราคาของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือของผู้บริโภค พบว่า ในการ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค ให้ความสําคัญต่อราคามีความเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ์มากม่ีสุด มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X=
4.64) (S.D.=0.53) รองลงมาได้แก่ ราคามีความเหมาะสมกับความสามารถในการซ้ือผลิตภัณฑ์ และราคามีความเหมาะสมกับ
วัตถุประสงค์ของการใช้งานตามลําดับ ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านท่ี 3 ช่องทางการจัดจําหน่ายหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ท่ีมี
ผลต่อการเลือกซ้ือของผู้บริโภค พบว่า การซ้ือผลิตภัณฑ์ผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์อยู่ในระดับค่าเฉล่ียท่ีมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 
( X=4.56) (S.D.=0.73) รองลงมาได้แก่ การซ้ือผลิตภัณฑ์จากร้านจําหน่ายท่ีอยู่ใกล้ ซ้ือได้สะดวก และการซ้ือผลิตภัณฑ์จาก
ห้างสรรพสินค้าตามลําดับ ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านท่ี 4 ด้านการส่งเสริมการตลาดหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ท่ีมีผลต่อการ
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เลือกซ้ือของผู้บริโภค พบว่า มนุษยสัมพันธ์ของพนักงานขายอยู่ในระดับค่าเฉลี่ยท่ีมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X=4.14) (S.D.=0.64)
รองลงมาได้แก่  การโฆษณาผ่านสื่อต่างๆ และการจัดงานออกบูธแนะนําผลิตภัณฑ์ตามลําดับ ผลการศึกษาปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาดจะนําไปเป็นข้อมูล เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายต่อไป 
ผลจากการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 เพ่ือศึกษาภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ินของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอ
พนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ผู้วิจัยได้พบว่า  
     (1) ภูมิปัญญาด้านประเภทและรูปแบบของงานจักสานของกลุ่ม จะเน้นประเภทเครื่องใช้ในชีวิต ไดแก่ กระเป๋า ตะกร้า 
กระจาด ถาด ตลับ และพัด ซ่ึงเป็นการทําตามรูปแบบท่ีได้รับการถ่ายทอดมาตั้งแต่อดีต ท่ีมีความประณีต ละเอียดสวยงาม 
กระเป๋าในรูปทรงต่างๆ เป็นสินค้าขายดีของทางศูนย์ฯ  
     (2) ภูมิปัญญาด้านลวดลายจักสาน ส่วนมากเป็นลวดลายโบราณท่ีสืบทอดต่อกันมา ซ่ึงได้รับแรงบันดาลใจจากสิ่งแวดล้อม
รอบตัว ลวดลายของเครื่องจักสาน แบ่งเป็น 3 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มลายแม่บท (ลายขัด ลาย สอง ฯลฯ) 2) ลายพัฒนา (ลายดีหล่ม 
ลายดีตะแคง ลายเฉลว ลายตาชะลอม ฯลฯ) 3) ลายประดิษฐ์ (ลายดอกจัน ลายดอกพิกุล ลายขิด ลายพัด ลายข้าวหลามตัด ฯลฯ) 
โดยเฉพาะลายดอกพิกุล เป็นอัตลักษณ์เครื่องจักสานพนัสนิคม ท่ีได้รับการจดทะเบียนลิขสิทธ์ิ จัดเป็นลายประดิษฐ์ท่ีมีความ
ละเอียดและประณีตสูง โดยจะมีการยอนตอก คือการดันพ้ืนตอกเพ่ิมให้ตัวลายเด่นลอยสูงข้ึน เม่ือสัมผัสจะรู้สึกได้ว่ามีความนูนตํ่า
และสูงต่างกันไป แต่ไม่มีความทนทาน จึงมักจะใช้ลายแม่บท ลายขัด ลายสองหรือสามสานซ้อนทับด้านในเพ่ือความแข็งแรง ส่วน
บริเวณท่ีเป็นขอบกระเป๋า และหูคีบกระเป๋า จะใช้เป็นการจูงนางสองหวาย และจูงนางสามหวาย ซ่ึงเป็นชื่อเรียกลวดลายท่ีนิยม
นํามาทําเป็นขอบของตะกร้าหรือขอบกระเป๋าและหูกระเป๋า มีความคงทนแข็งแรงมาก ทนต่อการรับน้ําหนักได้ดี โดยส่วนมากนิยม
ใช้หวาย 2-3 เส้นในการสาน จะพบว่าในบริเวณท่ีต้องการความแน่นหนา จะมีการใช้วัสดุหวายเข้ามาร่วมด้วย ด้วยคุณสมบัติของ
หวายนั้น มีความเหนียว และความแข็งแรงทนทาน จึงมีความเหมาะสมท่ีจะใช้เป็นวัสดุในบริเวณดังกล่าว 
     (3) ภูมิปัญญาด้านวัสดุ พบว่า วัสดุท่ีใช้ในการจักสานเลือกใช้ไผ่และหวายท้ังหมด โดยจะเลือกใช้ไผ่นวล เพราะมีเนื้ออ่อน 
สามารถสานเข้ากับรูปทรงได้ง่าย แต่ต้องสั่งซ้ือมาจากจังหวัดระยองและกาญจนบุรี เนื่องจากในพ้ืนท่ีชลบุรีมีไม่มากพอ จะเลือกท่ี
ลําปล้องยาว มีอายุราวสองปี ไม่อ่อนและแก่จนเกินไป เพราะจะได้เนื้อเหนียวและแข็งกําลังดี เป็นมันสวย ส่วนภายในกระเป๋า จะ
เลือกใช้ผ้าไหม ผ้าฝ้าย และผ้าต่วนในการบุภายใน โดยจะเลือกผ้าบุตามลักษณะลวดลายท่ีใช้สาน  
     (4) ภูมิปัญญาด้านเคร่ืองมือท่ีใช้ในงานจักสานพบว่าเครื่องมือท่ีใช้ในงานจักสานไม้ไผ่คือ เลื่อย ใช้ตัดไม้ไผ่ มีดโต้หรือมีดผ่า จะ
มีลักษณะเดียวกับมีดโต้ คือ สันตรง ปลายตัด ท้ังตัด ผ่า จักและเหลา มีดเหลาตอก ลักษณะพิเศษคือ ส่วนของสันอาจจะเป็น
เส้นตรง แต่ปลายจะงอนข้ึนเล็กน้อย แม่แบบ เอาไว้เป็นแม่แบบในการวางเพ่ือสานข้ึนรูป คีบไม้ไว้ใช้หนีบตอกและชิ้นงานให้คงตัว 
เหล็กจี หรือเหล็กหมาด มี 2 ลักษณะคือ ชนิดปลายกลมและปลายแบน ท่ีเรียดตอกเป็นแผ่นสังกะสี ท่ีทําข้ึนเองเจาะรูหลายขนาด 
1-3 มิลลิเมตร ใช้เส้นตอกท่ีจักเป็นเส้นเหลี่ยม สอดผ่านรู แล้วดึงหรือเรียดเส้นตอกให้กลม เพ่ือให้ได้เส้นตอกท่ีมีขนาดเท่าๆ กัน 
นําไปใช้ในข้ันตอนการย้อมสีและสานต่อไป 
     (5) ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านด้านกระบวนการผลิต การผลิตผลิตภัณฑ์ในด้วยวิธีการจักสาน พบว่าทางศูนย์ฯใส่ใจและมีความ
ละเอียดอ่อนประณีตสูงไม่น้อยไปกว่าข้ันตอนวิธีการสานลาย เร่ิมจากวิธีการจักตอก เร่ิมต้นด้วยการแบ่งไม้ไผ่ออกเป็นชิ้น ตาม
ขนาดที่ต้องการ ใช้มีดจกัตอกเอาส่วนในออก (ขี้ตอก) แล้วจักในส่วนท่ีเหลือออกเป็นเส้นบางๆ แล้วเหลาให้เรียบร้อย ชักเลียตตาม
ขนาดท่ีต้องการ โดยทางศูนย์ฯจะทําขนาด 1-3 มิลลิเมตร เม่ือนําไปตากแดดให้แห้ง แล้วจึงย้อมสีด้วยสีเคมี ทางศูนย์มีสีท่ีสั่งทําข้ึน
เฉพาะคือสีน้ําตาลทอง แต่ไม่สามารถย้อมสีโทนพาสเทลได้ เนื่องจากยังไม่มีสารเคมีตัวใดจะทําให้เส้นตอกติดสีอมขาวโดยเนื้อตอก
ไม่บางลง และในการย้อมสีแต่ละคร้ังไม่สามารถทําให้เหมือนกันในทุกครั้งได้ จะทําได้เพียงแต่ใกล้เคียงกันเท่านั้น เม่ือย้อม และ
ล้างออกย้อมซํ้าไปเร่ือยจนเป็นท่ีพอใจ การย้อมสีท่ีใส่ใจและทําไปทีละข้ันตอนอย่างมีคุณภาพ ส่งผลให้ตอกไม้ไผ่ย้อมสีของทาง
ศูนย์ฯ มีคุณภาพท่ีดี สีไม่ตก และคงอยู่ได้นาน จากนั้นนําไปตากแดดให้แห้งและมาทําการสานต่อไป ซ่ึงการสานเป็นขั้นตอนท่ียาก 
และต้องใช้ความละเอียดมากท่ีสุด เร่ิมจากการก่อฐานด้านล่างด้วยเส้นตอกสองชนิด คือ ตอกยืน (ตอกต้ัง) ซ่ึงจะมีลักษณะคอด
ตรงกลางต่างจากตอกท่ัวไป และตอกนอน (ตอกสาน) ท่ีมีขนาดกว้างเท่ากันท้ังเส้น (ตอกปกติ) เหตุท่ีตอกยืนมีลักษณะพิเศษ 
เนื่องมาจากเม่ือสานเสร็จจะได้ตะกร้าท่ีมีฐานเล็ก และค่อยๆบานขึ้นบริเวณปาก ซ่ึงตัวตอกนี้จะจัดทําข้ึนแล้วแต่รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ท่ีต้องการ เม่ือสานเสร็จจะนําไปเผาไฟรมควัน เพ่ือป้องกันเชื้อรา  
 
 
 

104



สุธาสินีน์ บุรีคําพันธุ์  และกมลรัตน์ อัตตปัญโญ 
วารสารครุศาสตร์อุตสาหกรรม ปีที่ 18 ฉบับที่ 1 เดือนมกราคม – เมษายน 

2562 

 
 
 

 
 
 

 

      ผลจากการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภคในสังคมปัจจุบัน ผู้วิจัยพบว่า จากการศึกษาถึงความต้องการ แรงจูงใจ และปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดแล้วนั้น แนว
ทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ควรจะเป็นการออกแบบลวดลายสานใหม่ให้ทันสมัยมากย่ิงข้ึน เพ่ือนําไปประกอบเข้ากับผลิตภัณฑ์
ประเภทกระเป๋า ตามแนวคิดเดิมท่ีลวดลายเกิดมาจากสิ่งแวดล้อมรอบตัว โดยผู้วิจัยได้ทําการคัดเลือกทรงกระเป๋ามาท้ังหมด 3 
ทรง เพ่ือท่ีจะทําเป็นเซทกระเป๋าให้มีขนาดท่ีหลากหลาย โดยสามารถนํามาใช้ในชีวิตประจําวัน ซ่ึงผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญได้
ทําการคัดเลือกรูปทรงกระเป๋าและลายสานท่ีเหมาะสมมากท่ีสุด ดังน้ี 

 
รูปท่ี 1 แสดงแบบร่างรปูทรงกระเปา๋ท่ีผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เช่ียวชาญได้ทําการคัดเลือก 

 
     โดยผลการคัดเลือกรูปทรงกระเป๋าท่ีเหมาะสม กระเป๋าหูห้ิว (รูปแบบท่ี 5) มีความเหมาะสมมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X=
4.80) (S.D.=0.45) และอันดับท่ีสองคือกระเป๋าสะพาย (รูปแบบท่ี 3) มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X=4.73) (S.D.=0.48) และกระเป๋าใส่
คอมพิวเตอร์ (รูปแบบท่ี 6) เป็นรูปแบบสุดท้ายท่ีได้คัดเลือกมีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X=4.60) (S.D.=0.51) 
     จากนั้นผู้วิจัยได้ทําการออกแบบลายสานไม้ไผ่ขึ้นใหม่ (ลายประดิษฐ์) โดยได้แนวคิดลวดลายด้ังเดิมท่ีนําสิ่งแวดล้อมรอบตัวมา
ประยุกต์ใช้ ผู้วิจัยจึงได้ทําการออกแบบลายสานท่ีอิงจากสิ่งแวดล้อมรอบตัวในสมัยปัจจุบันข้ึน และได้ทําการลดทอน ทําซํ้า กลับ
ข้าง เพ่ือให้มีความร่วมสมัย แปลกใหม่มากย่ิงข้ึนท้ังหมด 5 ลาย นําให้ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญเลือก ลวดลายท่ีเหมาะสม 3 
ลายเพ่ือท่ีจะนําไปประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์ต่อไป ลงไปในตัวลายดังภาพ 
 

 

            
รูปท่ี 2 แสดงลายสานที่ได้ออกแบบข้ึนใหม่ โดยใช้แนวคิดจากสิง่แวดลอ้มรอบตวั 

 

     ซ่ึงผู้เชี่ยวชาญได้ทําการคัดเลือกลายสานท่ีมีความเหมาะสมมากท่ีสุดท้ังหมด 3 ลายได้แก่ ลายจุดและลายดอกไม้ (ลายที่ 1 
ลายท่ี 3) มีความเหมาะสมมากที่สุดเท่ากัน โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X=4.80) (S.D.=0.45) อันดับสุดท้ายได้แก่ลายใบไผ่ (ลายท่ี 5) มี
ค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X=4.73) (S.D.=0.48) จากนั้นให้ผู้เชี่ยวชาญเลือกกระเป๋าและลายมาจับคู่กัน โดยให้เลือกแบบท่ีเหมาะสมท่ีสุด 
ได้ผลสรุปดังนี้ 
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ตารางที่ 1 แสดงการประเมินความคิดเห็นของรูปแบบลายสานที่มีต่อกระเป๋า 3 รูปทรง ( X  =3) 

ลายสาน ลายจุด 

 

ลายดอกไม้ 

 

ลายใบไผ่ 

 
รูปแบบกระเป๋า X  S.D X  S.D X  S.D 

กระเป๋าสะพาย (รูปแบบท่ี 1) 

 

4.75 0.36 4.58 0.55 4.50 0.53 

ระดับความเหมาะสม มากท่ีสุด (1) มากท่ีสุด (2) มากท่ีสุด (3) 
กระเป๋าห้ิว (รูปแบบท่ี 2) 

 

4.58 0.50 4.42 0.55 4.83 0.33 

ระดับความเหมาะสม มากท่ีสุด (3) มากท่ีสุด (2) มากท่ีสุด (1) 
กระเป๋าใส่คอมพิวเตอร์ (รูปแบบท่ี 3) 

 

4.58 0.55 4.92 0.17 4.67 0.53 

ระดับความเหมาะสม  มากท่ีสุด (3) มากท่ีสุด (1) มากท่ีสุด (2) 
 

     สรุปผลจากการประเมินความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม จํานวน 3 ท่าน 
สรุปได้ว่ากระเป๋าสะพาย (รูปแบบท่ี 1) มีความเหมาะสมกับลายจุด (ลายที่ 1) ในระดับท่ีเหมาะสมมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี ( X=
4.83) (S.D.=0.19) กระเป๋าหูห้ิว (รูปแบบท่ี 2) มีความเหมาะสมกับลายใบไผ่ (ลายที่ 3) ในระดับท่ีเหมาะสมมากท่ีสุดมีค่าเฉลี่ยอยู่
ท่ี ( X=4.83) (S.D.=0.33) และกระเป๋าใส่คอมพิวเตอร์ (รูปแบบท่ี 3) มีความเหมาะสมกับลายดอกไม้ (ลายท่ี 2) ในระดับท่ี
เหมาะสมมากท่ีสุดมีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X=4.83) (S.D.=0.33) 

 
รูปท่ี 3 แสดงลายสานที่มีความเหมาะสมท่ีสดุกับรปูทรงกระเป๋า 
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6. สรุปและอภิปรายผล 
      การวิจัยในคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้ให้ความสําคัญในเรื่องของรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีไม่ซํ้ากับผลิตภัณฑ์ชนิดเดียวกันในท้องตลาด และ
มุ่งเน้นถึงเรื่องการออกแบบลายสานท่ีมีความแตกต่างไปจากเดิม โดยผู้วิจัยได้ออกแบบลายสานให้ง่าย ไม่ยุ่งยากในการผลิต 
เพ่ือให้กลุ่มชุมชนผู้ผลิตต่างๆ ได้นําไปประยุกต์ใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเอง ตามความรู้และประสบการณ์ของตัวผู้ผลิตเอง โดย
ผู้วิจัยคํานึงถึงความต้องการของตลาดในปัจจุบันเป็นสําคัญ การเข้าใจความต้องการ เข้าใจตลาด และเข้าใจถึงแรงจูงใจในการ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ จึงเป็นสิ่งสําคัญอย่างย่ิงในการผลิตผลิตภัณฑ์ออกเพ่ือจัดจําหน่ายเป็นการตอบสนองความต้องการของตลาดได้
อย่างตรงจุด ซ่ึงผลการวิจัยตามจุดประสงค์พบว่า  
      1. ด้านส่วนประสมทางการตลาดและความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคนั้น กลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบัน ให้ความสําคัญในเร่ือง
คุณภาพของผลิตภัณฑ์รูปแบบของผลิตภัณฑ์และราคาที่เหมาะสมตามลําดับ ซ่ึงจัดอยู่ในส่วนการวิเคราะห์ส่วนประสมทาง
การตลาดและปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือแทบท้ังสิ้น โดยกลุ่มผู้บริโภคมองคุณค่าของผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานอยู่ท่ี ลวดลาย
การสานและความสวยงาม สอดคล้องกับ Rojanakorn [9] ได้กล่าวไว้ว่า ลวดลายเป็นตัวตกแต่งและเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 
ลวดลายจึงเป็นสิ่งท่ีผู้บริโภคใช้พิจารณาตัดสินใจ ฉะนั้นลวดลายของผลิตภัณฑ์จึงมีความสําคัญในธุรกิจการจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์
ต่างๆ และยังสอดคล้องกับ Sikka [10] พบว่าปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซ้ือสินค้าหัตถกรรมไม้ไผ่ ผู้บริโภคให้
ความสําคัญกับส่วนประสมทางการตลาด คือ ผลิตภัณฑ์ ราคา สถานท่ีจัดจําหน่าย และการส่งเสริมการขาย ตามลําดับ ปัจจัยท่ีมี
ผลต่อการตัดสินใจซ้ือสินค้าหัตถกรรมไม้ไผ่มากท่ีสุด คือ มีคุณภาพของสินค้า และรูปแบบของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการเลือกซ้ืออีก
ดว้ย 
      2. ภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ินของศูนย์ส่งเสริมฝีมือจักสานด้วยไม้ไผ่ อําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี พบว่า การทํางานใน
ศูนย์แบ่งงานกันตามความถนัดเฉพาะบุคคลแล้วนํามาประกอบเป็นชิ้นงานในภายหลัง ลวดลายการสานเป็นลายโบราณท่ีสืบทอด
ต่อกันมา เนื่องจากเป็นการทํางานตามความถนัดของตนเอง ผลงานท่ีได้จึงมีความละเอียดสวยงาม ประณีต วัสดุท่ีใช้จะเป็นไผ่นวล
และหวาย โดยคัดเลือกไม้ไผ่ท่ีแก่พอดี จะได้ผิวสัมผัสเนื้อเหนียวกําลังดีเป็นมันสวย สอดคล้องกับ Phecharat [11] ท่ีกล่าวว่า ใน
อดีตศูนย์ฯ มีการใช้ไผ่สีสุกซ่ึงมีมากในพ้ืนท่ีเป็นวัตถุดิบในการผลิต แต่ภายหลังได้มีการเปลี่ยนมาใช้ไผ่นวลเพราะลําปล้องยาวไม่มี
หนามและเน้ือไผ่มีผิวนวลไม่แข็งกระด้างเหมือนไผ่สีสุก เม่ือผ่าและเหลาเป็นท่ีเรียบร้อยจะชักเรียดตอก ออกเป็นเส้นขนาด 1-3 
มิลลิเมตร เม่ือชักเรียดตอกเสร็จจะนําไปตากแดดให้แห้งแล้วจึงนําไปย้อมสี และทําซํ้าจนกว่าจะได้สีท่ีพอใจตามแบบ จึงนําไปตาก
แดดจนแห้งสนิทเพ่ือเตรียมพร้อมใช้งานสานลายต่อไป การเตรียมวัสดุนี้จึงเป็นขั้นตอนท่ีทางศูนย์ใส่ใจและควบคุมคุณภาพให้ดี
ท่ีสุด สอดคล้องกับ Budwiangphan [12] ท่ีกล่าวว่าการพัฒนารูปแบบเคร่ืองจักสานต้องให้เกิดคุณค่าทางความงาม และศิลปะ
เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ โดยต้องพัฒนาต้ังแต่วัตถุดิบ คุณภาพ รูปแบบเทคนิคกรรมวิธีการผลิต ตลอดจนจิตสํานึกของผู้ผลิต เม่ือ
เสร็จเป็นผลิตภัณฑ์จึงนําไปรมควันหรือเคลือบน้ํามัน เพ่ือป้องกันเชื้อราเป็นอันเสร็จสิ้นกระบวนการ  
      3. ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ผู้วิจัยได้นําข้อมูลจากการศึกษาความต้องการของผู้บริโภคและ 
ภูมิปัญญาหัตถกรรมท้องถ่ิน ซ่ึงสอดคล้องกับการนําภูมิปัญญาและวิถีด้านศิลปะพ้ืนถ่ินมาปรับใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ เพ่ือ
ความคงอยู่สืบต่อไป [13] จากการศึกษาและประยุกต์ใช้จึงได้ผลิตภัณฑ์กระเป๋าท่ีมีลวดลายใหม่ท่ีทันสมัย ผสมรวมกับภูมิปัญญา
หัตถกรรมท้องถ่ินด้านความละเอียดในการผลิต เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในยุคปัจจุบันให้ได้มากท่ีสุด โดยผู้วิจัยได้
นําแนวคิดจากธรรมชาติรอบตัวมาพัฒนาออกแบบลวดลายใหม่จํานวน 5 ลาย และให้ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจํานวน 3 ท่าน คัดเลือกกระเป๋า 3 ทรงจาก 6 ทรงและลวดลายใหม่ 3 ลายจาก 5 ลาย แล้วนํากระเป๋าและลวดลายท่ี
คัดเลือกจับคู่กันตามความเหมะสม พบว่ากระเป๋าสะพาย (แบบท่ี1) มีความเหมาะสมกับลายจุด (ลายท่ี1) ในระดับท่ีเหมาะสมมาก
ท่ีสุดมีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X=4.75) (S.D.=0.36) กระเป๋าหูห้ิว (แบบท่ี 2) มีความเหมาะสมกับลายใบไผ่ (ลายท่ี3) ในระดับท่ีเหมาะสม
มากท่ีสุดมีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X=4.83) (S.D.=0.33) และกระเป๋าใส่คอมพิวเตอร์ (แบบท่ี 3) มีความเหมาะสมกับลายดอกไม้ (ลายท่ี 2) 
ในระดับท่ีเหมาะสมมากท่ีสุดมีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X=4.92) (S.D.=0.17)  
     ข้อค้นพบจากการศึกษาของผู้วิจัย ในการสานลายพบว่า การสานลายด้วยไม้ไผ่จะต้องไม่เว้นระยะห่างกันเกิน 5 เส้นตอก
เพราะจะทําให้ผลิตภัณฑ์เกิดช่องว่างระหว่างลาย ไม่มีแรงยึด ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ไม่มีความแข็งแรง อีกท้ังยังไม่สามารถสานแบบ 1 
เว้น 1 ได้ เนื่องจากตอกไม้ไผ่มีความแข็งในตัวเองไม่สามารถขัดตอกให้เป็นลายละเอียดขนาดนั้นได้ และจะเกิดช่องว่างไม่สวยงาม 
ดังน้ันลายสานท่ีดีควรมีลักษณะ 2 เว้น 2 หรือ 1 เว้น 1 แต่ต้องทําในลักษณะของลายท่ีเฉียงกันข้ึนไปเท่านั้น 
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