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ABSTRACT 
       Nowadays, herbs are increasingly needed in terms of health consumption for the people. Including raw 
materials used in many industries. Agricultural processing industry. Thai Traditional Medicine Industry 
Manufacturing industry develops herbal medicines. Herbal processing industries include herbal extracts, 
cosmetics, spa products and dietary supplements. Herbs make hundreds of millions of dollars a year to the 
nation. Based on industry assessment, Herbal industry is one potential industry. Sustainable development of 
the industry as a whole in the industry as a potential (First S-Curve) and is expected to be another mechanism 
to propel the economy to the future (New Engine of Growth) The preparation of personnel to support the 
development. Must start with education, especially in the field of agricultural education must have a system. 
Continuously develops teachers' potential including salary. Career Path Support for teacher development 
networking. The teacher will have to adjust the role. Develop an integrated learning system that focuses on 
action. The use of integrated technology in learning. Make learners self-learning. 
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บทคัดย่อ 
       ปัจจุบันสมุนไพรเป็นท่ีต้องการมากข้ึนท้ังในด้านการบริโภคเพ่ือสุขภาพของประชาชน รวมถึงการใช้เป็นวัตถุดิบใน
อุตสาหกรรมหลายประเภท ท้ังอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป อุตสาหกรรมผลิตยาแผนไทย อุตสาหกรรมผลิตพัฒนายาสมุนไพร 
อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์แปรรูปสมุนไพรต่าง ๆ เช่น สารสกัดสมุนไพร เครื่องสําอาง ผลิตภัณฑ์สปาและผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร ซ่ึง
สร้างรายได้ให้ประเทศนับแสนล้านบาทต่อปี จากการประเมินพบว่า อุตสาหกรรมสมุนไพรเป็นอุตสาหกรรมหนึ่งท่ีมีศักยภาพ 
สามารถสร้างความย่ังยืนในฐานะของอุตสาหกรรมเป้าหมายท่ีมีศักยภาพ (First S-Curve) และคาดการณ์ว่าจะส่งผลให้เกิดการ
สร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ (New S-Curve) รวมถึงถูกคาดการณ์ว่าจะเป็นอีกหนึ่งกลไกในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจเพ่ือ
อนาคต ซ่ึงการจัดเตรียมบุคลากรให้พร้อมสําหรับรองรับการพัฒนานั้น ต้องเริ่มต้นจากการศึกษาโดยเฉพาะด้านการศึกษาเกษตร
ต้องมีระบบ มีการพัฒนาศักยภาพครูอย่างต่อเนื่องครอบคลุมท้ังเงินเดือน เส้นทางสายอาชีพ การสนับสนุนการสร้างเครือข่าย
พัฒนาครูให้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างกัน และครูเองก็จะต้องปรับบทบาท พัฒนาระบบการเรียนรู้เชิงบูรณาการท่ีเน้นการลง
มือปฏิบัติ มีการใช้และพัฒนาเทคโนโลยีผสมผสานในการเรียน สร้างผู้เรียนให้สามารถเรียนรู้ด้วยตนเองได้ 
 

คําสําคัญ:  ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี  แผนแม่บทแห่งชาติว่าด้วยการพัฒนาสมุนไพรไทย  แผนการศึกษาแห่งชาติ  การศึกษาเกษตร 
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1. บทนํา 
      จากร่างยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ.2560 – 2579) พบว่าสาขาอุตสาหกรรมและบริการใหม่ ๆ ท่ีผสมผสานการใช้เทคโนโลยี
สมัยใหม่หลากหลายสาขาจะเกิดข้ึน เพ่ือตอบสนองความต้องการทั้งในภาคการผลิต ภาคบริการ และจากพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ี
เปลี่ยนแปลงไป โดยกลุ่มอุตสาหกรรมใหม่ท่ีคาดว่าจะเกิดข้ึนใน 5 กลุ่มหลัก ได้แก่ (1) กลุ่มอาหาร เกษตร และเทคโนโลยีชีวภาพ 
(2) กลุ่มสาธารณสุข สุขภาพ และเทคโนโลยีทางการแพทย์ (3) กลุ่มเคร่ืองมืออุปกรณ์อัจฉริยะ หุ่นยนต์ ระบบเคร่ืองกล ท่ีใช้ระบบ
อิเล็กทรอนิกส์ควบคุม (4) กลุ่มดิจิทัล เทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตท่ีเชื่อมต่อและบังคับอุปกรณ์ต่างๆ ปัญญาประดิษฐ์และเทคโนโลยี
สมองกล  (5) กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ วัฒนธรรม และบริการท่ีมีมูลค่าสูง นอกจากน้ีรูปแบบและกระบวนการประกอบธุรกิจ
และบริการจะเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วมีความหลากหลายมากข้ึน รูปแบบผลิตภัณฑ์และบริการมีช่วงวงจรอายุท่ีอยู่ในความสนใจ
ของธุรกิจสั้นลง การแข่งขันในตลาดอยู่บนฐานการใช้นวัตกรรมท้ังในด้านกระบวนการผลิต การออกแบบผลิตภัณฑ์และการบริการ 
นวัตกรรมด้านการตลาดและการบริหารจัดการ ซ่ึงทุกภาคส่วนก็ต้องปรับตัวและขยับตัวให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลง โดยเฉพาะภาค
การศึกษาและการศึกษาเกษตรต้องปรับตัวเพ่ือสร้างบุคลากรท่ีมีคุณภาพเพ่ือทันต่อการเปลี่ยนแปลง ขณะเดียวกันการเสริมสร้าง
โอกาสให้แก่เกษตรกรผู้ท่ีเก่ียวข้องทางการเกษตรและการศึกษาเกษตรเพ่ือสร้างธุรกิจรูปแบบใหม่ท่ีใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมใน
การปรับเปลี่ยนกระบวนการผลิตท่ีทําให้บริหารจัดการห่วงโซ่และอุปทานการผลิตได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น [1] 

 
รูปท่ี 1 ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและการแข่งขันยุทธศาสตร์ชาติระยะ 20 ปี (พ.ศ.2560-2579)  [2] 

 

2. แผนแม่บทแห่งชาติ ว่าด้วยการพัฒนาสมุนไพรไทย 
     จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมการเกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ (Agriculture and Biotechnology) อุตสาหกรรมการแปรรูป
อาหาร (Food for the Future) อุตสาหกรรมการแพทย์ครบวงจร (Medical Hub) อยู่ในกลุ่มอุตสาหกรรมเป้าหมาย ภาครัฐให้
ความสําคัญกับการเกษตรโดยเฉพาะด้านการแปรรูปสมุนไพร จนมีมติให้สร้างแผนแม่บทแห่งชาติ ว่าด้วยการพัฒนาสมุนไพรไทย
ฉบับท่ี 1 พ.ศ.2560–2564 ขึ้นมา [3] เนื่องจากความต้องการใช้สมุนไพรในประเทศไทยเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง จากความสนใจใน
การดูแลรักษาสุขภาพด้วยผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ ประกอบกับสมุนไพรสามารถปรับเปลี่ยนเป็นผลิตภัณฑ์ได้หลายชนิด โดย
อุตสาหกรรมสมุนไพรได้รับการคาดการณ์ว่าจะเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีสามารถสร้างความย่ังยืนให้กับประเทศได้ ในฐานะท่ีเป็น
อุตสาหกรรมเป้าหมายและอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพ รวมถึงเป็นกลไกในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจเพ่ืออนาคต นอกจากนี้การเข้าสู่
สังคมผู้สูงอายุของประเทศ ส่งผลให้เกิดแนวคิดการใช้สมุนไพรเพ่ือเป็นทางเลือกในการรักษาโรคและเสริมสร้างความม่ันคงและ
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เป็นการลดภาระค่าใช้จ่ายทางด้านสุขภาพอีกทางหนึ่ง สมุนไพรในตลาดโลกมีมูลค่ารวมประมาณ 9.18 หม่ืนล้านเหรียญดอลลาร์
สหรัฐ โดยเยอรมนี ญี่ปุ่น และฝร่ังเศส เป็นประเทศท่ีมีมูลค่าทางการตลาดสมุนไพรท่ีสูงเป็นอันดับโลก โดยอัตราการขยายตัวของ
ผลิตภัณฑ์สมุนไพรแต่ละประเภทอยู่ท่ีร้อยละ 3-12 ซ่ึงสินค้าท่ีมีศักยภาพมากท่ีสุดในกลุ่มสมุนไพร ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร 
(Nutraceuticals) และเคร่ืองสําอาง (Cosmetics) นอกจากนี้ความสําคัญของการใช้สมุนไพรและยาแผนโบราณยังเพ่ิมขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง โดยคาดการณ์ว่าตลาดสมุนไพรในเอเชียแปซิฟิกจะเป็นตลาดที่มีอัตราการขยายตัวมากท่ีสุดประมาณร้อยละ 9.1 ต่อปี [3] 
 

3. ความต้องการและการขาดแคลนวัตถุดิบสมุนไพร 
     ปัจจุบันวัตถุดิบสมุนไพรมีความต้องการใช้มากกว่า 300 รายการ โดยเฉพาะการใช้ในยาตํารับ ซ่ึงมีมากข้ึนกว่าการใช้ยา
สมุนไพรเด่ียว สมุนไพรหลายชนิดมีปริมาณการใช้น้อย ทําให้เกษตรกรไม่ทําการเพาะปลูก จึงทําให้เกิดการขาดแคลนวัตถุดิบหลาย
ชนิด โดยขณะนี้สมุนไพรท่ีตลาดโลกมีความต้องการสูงและมีโอกาสเติบโต ได้แก่ กระชายดํา มะขามป้อม ขม้ินชัน กวาวเครือขาว 
บัวบก และไพล ซ่ึงการบริหารจัดการด้านอุปสงค์และอุปทานท่ีไม่ดีพอจึงเกิดปัญหาขาดแคลนวัตถุดิบ หรือวัตถุดิบท่ีมีแต่คุณภาพ
ไม่ดี ซ่ึงส่งผลต่อภาคการผลิตและการส่งออกในระดับอุตสาหกรรม  
สถานการณ์วัตถุดิบสมุนไพรในประเทศไทย  
    พืชสมุนไพรถูกนํามาใช้ประโยชน์ในรูปแบบต่าง ๆ  มีประมาณ 800-1,800 ชนิด โดยแหล่งวัตถุดิบสมุนไพรในประเทศไทยมาจาก 
3 แหล่งท่ีสําคัญ (1) สมุนไพรท่ีได้จากการปลูกโดยแหล่งปลูกพืชสมุนไพรกระจายอยู่ท่ัวประเทศ สามารถจําแนกได้เป็นพ้ืนท่ีปลูก
สมุนไพรเพ่ือการค้าท่ีมีรายงานเนื้อท่ีการเพาะปลูก รวม 48,727 ไร่ ผลผลิตรวม 190,166 ตัน ซ่ึงพ้ืนท่ีปลูกพืชสมุนไพรเพ่ือการค้า
มีไม่มากนักเปรียบเทียบกับพ้ืนท่ีทําการเกษตรกรรมทั่วประเทศ โดยพืชสมุนไพรท่ีนิยมปลูกได้แก่ กระชายดํา ขม้ินชัน บัวบก 
กระเจี๊ยบแดง ไพล ฟ้าทะลายโจร ว่านหางจระเข้ กระวาน คําฝอย ตะไคร้หอม พลูคาว เพชรสังฆาต ดีปลี มะระข้ีนก ว่านชักมดลูก 
กฤษณา จันทน์เทศ พริกไทย ส้มแขก มะแขว่น พลู เป็นต้น  (2) สมุนไพรท่ีได้จากแหล่งธรรมชาติ ซ่ึงสมุนไพรหลายชนิดในตํารับยา
แผนโบราณต้องเก็บจากป่าธรรมชาติ แต่ยังขาดระบบการจัดการท่ีดิน การปลูกทดแทน ทําให้สมุนไพรในธรรมชาติมีปริมาณลด
น้อยลง เกิดการขาดแคลนและอาจสูญพันธ์ุได้ในอนาคต เช่น ข้าวเย็นเหนือข้าวเย็นใต้ ชะเอมเหนือ ชิงชี ่ เถาวัลย์เปรียง ฝาง 
สมุลแว้ง สารพัดพิษ ลําพันหางหมู ลําพันแดง หัวร้อยรู และอบเชยไทย เป็นต้น (3) สมุนไพรท่ีได้จากการนําเข้าเพ่ือทดแทนการขาด
แคลนวัตถุดิบ ปริมาณการนําเข้าสมุนไพรในปจัจุบันค่อนข้างสูงเปน็การนําเข้าวัตถุดิบสมุนไพรเฉพาะท่ีเป็นยา เช่น สมุนไพรกลุ่ม
โกฐ สมุนไพรกลุ่มเทียน เป็นต้น ซ่ึงสมุนไพรบางชนิดไม่ใช่พืชท้องถ่ินของไทยแต่สามารถปลูกได้ในประเทศไทยได้ [3] 
สถานการณ์ด้านคุณภาพและมาตรฐานของวัตถุดิบสมุนไพร 
      วัตถุดิบท่ีมีคุณภาพและมาตรฐานเป็นหัวใจสําคัญในการสร้างผลิตภัณฑ์สมุนไพรมีคุณภาพดี มีคุณสมบัติคงท่ี ตามมาตรฐานที่
ตลาดต้องการ ปัจจุบันมีการสนับสนุนให้ปลูกสมุนไพรเพ่ิมข้ึน แต่ยังไม่พอความต้องการของตลาด ท้ังการผลิตวัตถุดิบในระดับ
การค้าและป้อนเข้าสู่ภาคอุตสาหกรรม ปัญหาด้านมาตรฐานคุณภาพวัตถุดิบท้ังด้านองค์ประกอบทางเคมีท่ีไม่สมํ่าเสมอ การ
ปนเปื้อนเชื้อจุลินทรีย์ สารหนู โลหะหนัก และสารพิษจากเคมีเกษตรทําให้ความต้องการวัตถุดิบท่ีได้มาตรฐานมีมากขึ้น การใช้
วัตถุดิบท่ีดีส่งผลโดยตรงต่อการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์และความเชื่อม่ันของตลาด ด้วยเหตุผลดังกล่าวหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง
จําเป็นต้องให้ความสาํคัญต่อการควบคุมคุณภาพทุกข้ันตอนการผลิตต้ังแต่ต้นน้ํา ซ่ึงได้แก่ กระบวนการปลูก การเก็บเก่ียว การแปร
รูป การเก็บรักษา จัดทํามาตรฐานการเพาะปลูกและการเก็บเก่ียวเพ่ือให้ได้วัตถุดิบท่ีมีคุณภาพ รวมท้ังส่งเสริมระบบเกษตรอินทรีย์
ในการผลิตสมุนไพรให้มากขึ้น เพ่ือให้ได้วัตถุดิบท่ีมีคุณสมบัติตามมาตรฐานวัตถุดิบท่ีกําหนดไว้ 
      สมุนไพรในสายโซ่ธุรกิจ (supply chain) ของการผลิตในแต่ละข้ันตอน ตั้งแต่การเก็บเกี่ยว การผลิต จนถึงการส่งมอบ
ผลิตภัณฑ์ถึงมือผู้บริโภค จะต้องมีการควบคุมคุณภาพอย่างมีประสิทธิภาพในทุกๆ จุดท่ีนํามาซ่ึงผลิตภัณฑ์ จะต้องมีการทําข้อมูล
การวิเคราะห์สาระสําคัญในพืช (phytochemical) การทํางานของร่างกาย (metabolism) เม่ือได้รับสารจากพืชนั้น รวมท้ังมี
เอกสารยืนยันถึงคุณภาพผลิตภัณฑ์ตลอดห่วงโซ่การผลิต ซ่ึงถือเป็นการเพิ่มคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์สมุนไพรไทย การจะทําให้การ
พัฒนาสมุนไพรมีประสิทธิภาพนั้น ต้องอาศัยความร่วมมือจากหลายๆ ฝ่ายร่วมกัน  ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาทรัพยากรบุคคล โดย
เพ่ิมจํานวนบุคลากรท่ีมีความเชี่ยวชาญเก่ียวกับสมุนไพรไทย และเภสัชกรแผนไทย รวมท้ังการให้ข้อมูลท่ีถูกต้องเก่ียวกับสมุนไพร
ไทยกับผู้ใช้ เพ่ือให้เกิดความมั่นใจในการใช้ผลิตภัณฑ์จากสมุนไพรไทยโดยห่วงโซ่คุณค่าด้านต้นน้ํา (ผู้ผลิต ผู้เก็บ ผู้รวบรวม) ของ
พืชสมุนไพรในปัจจุบัน มีลักษณะท่ียังไม่เป็นระเบียบแบบแผน โดยในด้านปลายน้ํา (ผู้ผลิต และร้านค้าส่ง/ร้านค้าปลีก) จะมี
ระเบียบแบบแผนท่ีดีกว่า รวมท้ังยังมีความร่วมมือกันในห่วงโซ่คุณค่าแนวต้ัง (Vertical integration) ท่ีค่อนข้างน้อย และแทบจะ
ไม่มีความร่วมมือระหว่างกันเลยในห่วงโซ่คุณค่าแนวนอน [3] 
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รูปท่ี 2 ห่วงโซ่อุปทานอุตสาหกรรมสมุนไพร [3] 
 
4. การพัฒนาสารสกัดสมุนไพรไทย 
    พืชสมุนไพรท่ีส่งออกอยู่ในรูปวัตถุดิบแห้งบดเป็นผง สารสกัดหยาบและผลิตภัณฑ์สมุนไพร ในปี พ.ศ. 2557 มูลค่าการส่งออก
พืชสมุนไพรในรูปวัตถุดิบแห้งและบดเป็นผงประมาณ 245.47 ล้านบาท สมุนไพรท่ีส่งออกเป็นหลัก ได้แก่ พริกไทย และขม้ินชัน 
ขณะท่ีส่วนของผลิตภัณฑ์ พบว่า กลุ่มผลิตภัณฑ์เสริมอาหารสมุนไพรมีมูลค่าการใช้และส่งออกต่างประเทศรวมกว่า 80,000 ล้าน
บาท กลุ่มผลิตภัณฑ์สปามีมูลค่าการส่งออกประมาณ 10,000 ล้านบาท กลุ่มยาแผนโบราณตามภูมิปัญญาการแพทย์แผนไทย มี
มูลค่าประมาณ 10,000 ล้านบาท ขณะท่ีการนําเข้าสมุนไพรมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนท้ังในรูปวัตถุดิบและสารสกัด โดยในปี พ.ศ. 2557 มี
มูลค่าการนําเข้าในรูปวัตถุดิบ 1,099.61 ล้านบาท สมุนไพรท่ีนําเข้าส่วนใหญ่ใช้ในอุตสาหกรรมยาแผนโบราณ โดยนําเข้าจากจีน 
อินเดีย และอินโดนีเซียเป็นหลัก [4]  
แผนแม่บทแห่งชาติว่าด้วยการพัฒนาสมุนไพรไทยฉบับที่ 1 พ.ศ . 2560-2564 มีวัตถุประสงค์ในการพัฒนาสมุนไพร
ประกอบด้วย 
      (1) ต่อยอดพัฒนาสมุนไพรท้ังด้านการรักษาและผลิตภัณฑ์ประเภทอ่ืน 
      (2) สร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ ท่ีจะมีความเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรม และภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ 
      (3) การขับเคล่ือนงานอย่างเป็นระบบ เพ่ือทําให้เกิดการพัฒนาสมุนไพรไทยเชื่อมโยงให้ครบวงจร 
      (4) ทําให้เกิดความร่วมมือจากหลายหน่วยงานท้ังภาครัฐ และเอกชน 
ยุทธศาสตร์พัฒนาอุตสาหกรรมและการตลาดสมุนไพรให้มีคุณภาพระดับสากล ครอบคลุมการพัฒนาปัจจัยด้านอุตสาหกรรม
สมุนไพร การวิจัยและพัฒนาเพื่อต่อยอดงานวิจัยให้เกิดการใช้ประโยชน์ และการสร้างความน่าเชื่อถือและส่งเสริมการขาย
ผลิตภัณฑ์สมุนไพร โดยยุทธศาสตร์นี้ประกอบด้วย 3 มาตรการ คือ 
      1. การพัฒนาอุตสาหกรรมสมุนไพรไทย 
      2. การวิจัยและพัฒนาสมุนไพรไทย 
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      3. การพัฒนาการตลาดสมุนไพรไทย  
แนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมสารสกัดสมุนไพร เน้นส่งเสริมพัฒนาอุตสาหกรรมกลุ่มสารสกัดสมุนไพรให้มีประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผลทางการผลิตตลอดท้ังกระบวนการให้ได้คุณภาพมาตรฐานสากลให้เป็นรูปธรรมภายในระยะเวลา 5 ปี 
แนวทางการดําเนินงาน 
      1. ส่งเสริมการเพิ่มประสิทธิภาพและประสิทธิผลทางการผลิตของโรงงานสารสกัดในปัจจุบัน 
      2. ส่งเสริมกระบวนการผลิตสารสกัดสมุนไพรให้ได้คุณภาพมาตรฐานสากล 
      3. สนับสนุนการศึกษาวิจัยและการพัฒนาต่อยอดเกี่ยวกับสารสกัดสมุนไพรอย่างครบวงจร ตั้งแต่การวิจัยจนกระท่ังเข้าสู่
ระบบการผลิตในระดับอุตสาหกรรม 
เป้าหมายแผนงาน อุตสาหกรรมสารสกัดสมุนไพรได้รับการส่งเสริมให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล [3] 
 

 
 
 

รูปท่ี 3 การพัฒนาอุตสาหกรรมสมุนไพร แนวโน้มการเติบโตของตลาดสมุนไพรไทย [5] 
 

      จากแผนยุทธศาสตร์ชาติสู่แผนแม่บทแห่งชาติว่าด้วยการพัฒนาสมุนไพรไทยท่ีสร้างข้ึนเพ่ือรองรับการขยายตัวและสร้างแนว
ทางการพัฒนาสมุนไพรให้เพ่ิมมูลค่าตามวัตถุประสงค์ท่ีต้องการนั้น การจะก้าวไปสู่จุดหมายที่วางไว้จําเป็นต้องมีการจัดการเรียน
การสอนหรือผลิตบุคลากรที่มีความรู้ความสามารถในการพัฒนาสมุนไพรไทยเพื่อให้บรรลุเป้าหมายแผนงานท่ีวางไว้ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
 

5. แผนการศึกษาชาติ พ.ศ. 2560 - 2579   
     จากร่างยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี สู่แผนแม่บทสมุนไพรแห่งชาติ ฉบับท่ี 1 แล้วภาคการศึกษาควรจะปรับตัวอย่างไรเพ่ือสร้าง
บุคลากรท่ีมีคุณภาพเข้ามารองรับกับจุดมุ่งหมายในการพัฒนาต่างๆท่ีตั้งเป้าหมายไว้ โดยเฉพาะอย่างย่ิงการจัดการศึกษาเกษตรให้
รองรับทันต่อการพัฒนาประเทศ ในอุตสาหกรรมต่างๆ ท่ีกล่าวมา คงต้องไปดูว่าแผนการศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2560 - 2579 [6] 
จัดการศึกษาเกษตรไว้ตรงไหนของห่วงโซ่อุปทานนี้ 
ยุทธศาสตร์ เป้าหมาย และตัวชี้วัด แผนการศึกษาแห่งชาติได้กําหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาการศึกษาให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์
ชาติ 20 ปี แบ่งเป็น 4 ช่วง ช่วงละ 5 ปี 
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โดยมีวัตถุประสงค์ในการจัดการศึกษา 4 ประการ คือ  
      1)   เพ่ือพัฒนาระบบและกระบวนการจัดการศึกษาท่ีมีคุณภาพและมีประสิทธิภาพ 
      2) เพ่ือพัฒนาคนไทยให้เป็นพลเมืองดีมีคุณลักษณะมีทักษะและสมรรถนะท่ีสอดคล้องกับบทบัญญัติของรัฐธรรมนูญแห่งราช 
อาณาจักรไทย  
      3)  เพ่ือพัฒนาสังคมไทยให้เป็นสังคมแห่งการเรียนรู้ และมีคุณธรรมจริยธรรม รู้รักสามัคคี ร่วมมือผนึกกําลังมุ่งสู่การพัฒนา
ประเทศอย่างย่ังยืน ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง   
      4) เพ่ือนําประเทศไทยก้าวข้ามกับดักประเทศท่ีมีรายได้ปานกลางลดความเหลื่อมล้ําภายในประเทศจากแผนการศึกษาชาติท่ี
กําหนดการพัฒนาบุคลากรโดยเฉพาะการพัฒนาด้านเกษตรกรรม เพ่ือรองรับการขยายตัวของเศรษฐกิจฐานชีวภาพ มีการจัดการ 
ศึกษาเพื่อยกระดับเกษตรกรรมสู่เกษตรสมัยใหม่ท่ีเป็นพ้ืนฐานสําคัญและเป็นฐานการผลิตสินค้าเกษตร อาหาร พลังงาน และวัสดุ
ชีวภาพด้วยนวัตกรรม ให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ ซ่ึงไม่เพียงแต่หน่วยงานด้านการศึกษาเท่านั้นทุกภาคส่วนต้องมีบทบาทใน
การส่งเสริมสนับสนุนการพัฒนาเพ่ือมุ่งสู่จุดหมายตามแผนต่างๆ ท่ีวางไว้ 
 

 
 

รูปท่ี 4 แสดงบทบาทของหน่วยงานต่างๆ ในการขับเคลื่อนนวัตกรรมเกษตรและอาหารของไทย [7] 
 

6. รูปแบบการบูรณาการของสถาบันการศึกษาเพ่ือสร้างบุคลากรสู่ธุรกิจสมุนไพร 
     จากยุทธศาสตร์ต่าง ๆ ท่ีกล่าวมา พบว่าการท่ีจะพัฒนามูลค่าสมุนไพรให้เป็นไปตามแผนแม่บทแห่งชาติโดยอาศัยการพัฒนา
บุคลากรตามแผนการศึกษาชาติท่ีวางไว้นั้น จําเป็นต้องมีการศึกษาวิเคราะห์ปัญหา อุปสรรคและศึกษาปัจจัยในการส่งเสริมและ
พัฒนาให้สมุนไพรไทยมีการพัฒนาตามห่วงโซ่มูลค่าสถานการณ์สมุนไพรของประเทศไทย [3] โดยให้สถาบันการศึกษามีส่วนเข้า
มาร่วมในการพัฒนาเป็นศูนย์กลางการช่วยส่งเสริมและ สร้างบุคลากรเพ่ือให้การพัฒนาสมุนไพรเป็นไปตามแผนแม่บทแห่งชาติท่ี
วางไว้ 
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ตารางที ่1 บูรณาการห่วงโซ่มูลค่าและสถานการณ์สมุนไพรของประเทศไทยกับสถาบันการศึกษา 

ขั้นตอนในห่วงโซ่มูลค่า สถานการณ์สมุนไพรของประเทศไทย สถาบันการศึกษา 
1. การวิจัยและพัฒนาที่เก่ียวข้อง   
1.1 การวิจัยและพัฒนาและการ
ค้นพบยา/ ผลิตภัณฑ์ 

• งบประมาณเพ่ือการวิจัยค่อนข้างน้อย 
• หัวข้อการวิจัยเป็นไปตามความสนใจของผู้วิจัย 

กําหนดหัวข้อ ทิศทาง ขอบเขตและงบประมาณ
สําหรับงานวิจัยในสมุนไพรที่จะพัฒนาในแต่ละปี  

1.2 การทดลองทางคลินิก • ห้องทดลองส่วนใหญ่เป็นของหน่วยงานรัฐ และ
สถาบันการศึกษา บางส่วนยังไม่มีมาตรฐาน และ
จํานวนยังไม่เพียงพอกับความต้องการ 

ให้ทุนแก่สถาบันการศึกษาที่มีความพร้อมในการ
สร้างห้องทดลอง ทางคลินิกวิทยาท่ีได้รับมาตรฐาน
และสร้างบุคลากร ในห้อง ปฏิบัติการเพ่ือให้บริการ
แก่ผู้ประกอบการ 

1.3 การพัฒนาเชิงพาณิชย์ • ผู้ประกอบการรายเล็กและปานกลาง (SMEs) ไม่
สามารถเข้าถึงผลงานวิจัย หรือ 
ไม่สามารถถ่ายทอดงานวิจัยเพ่ือนํามาต่อยอดเชิง
พาณิชย์ได้ เนื่องจากปัญหาทั้งในด้าน 
การเงิน และการให้คําปรึกษา 

สถาบันการศึกษา ผู้วิจัยคัดเลือกผู้ประกอบการ ที่
มีความพร้อมแต่ขาดเงินทุนเพ่ือซื้องานวิจัย ให้นํา
งานวิจัยไปสร้างผลิตภัณฑ์ก่อนเม่ือวางขายแล้ว
คืนกลับมาในรูปแบบส่วนแบ่งทางโครงสร้างสินค้า
ตามมูลค่าที่ตกลงกับผู้ประกอบการ 

2. การจัดหาวัตถุดิบเพ่ือ 
นําไปสู่การผลิต 

• การเพาะปลูกไม่ตอบสนองความต้องการบริโภค
และการผลิตผลิตภัณฑ์สมุนไพร 

วางแผนและให้ความรู้แก่ชุมชน เกษตรกร และ
ผู้ประกอบการเพ่ือวางแผนการเพาะ ปลูกให้ตรง
กับ 

2.1 การเพาะปลูก และการ 
ดําเนินการที่เก่ียวข้อง 
2.2 การจัดการวัตถุดิบ และ 
การเก็บรักษา 

• ยังไม่มีการวางแผนการเพาะปลูกที่เป็นระบบ 
• เกิดการบุกรุกและทําลายป่าเพ่ือหาสมุนไพรมาเป็น
วัตถุดิบ โดยไม่มีปลูกทดแทนอาจนําไปสู่การสูญพันธุ์ 
• ความรู้ความเข้าใจในการจัดการวัตถุดิบตาม
มาตรฐานมีน้อย เกิดการปนเปื้อน และ ไม่สามารถ
รักษาคุณค่าและคุณภาพของสมุนไพรได้ภายใน
ระยะเวลาที่กําหนด 

ความต้องการของตลาด ให้คําปรึกษาทั้งในด้าน
การกําจัดศัตรูพืช การเก็บเก่ียว การบริหารจัดการ
ต่างๆ จนเข้าสู่ขบวนการแปรรูปและการตรวจสอบ
มาตรฐานต่างๆ เพ่ือสร้างให้ผลผลิตที่มีคุณภาพส่ง
เข้าสู่อุตสาหกรรมต่างๆ 

2.3 การนําเข้าวัตถุดิบ  •สมุนไพรหลายประเภทไม่เพียงพอ หรือไม่อยู่ใน
ประเทศ หรือที่มีอยู่ไม่มีมาตรฐาน ทําให้ต้องนําเข้า
วัตถุดิบและ สารสกัดสมุนไพร เพ่ือใช้ในการผลิต 

 

2.4 การส่งออกทั้งในรูปของ 
วัตถุดิบ และสารสกัด 

• สมุนไพรหลายประเภทที่ตลาดต่างประเทศต้องการ
มักจะมีไว้เพ่ือสําหรับการส่งออกเท่าน้ัน 

 

3. การขึ้นทะเบียนและการได้รับ 
การรับรองจากหน่วยงานที่
เก่ียวข้อง 

• ความล่าช้าในกระบวนการขึ้นทะเบียน รับรองโดย
หน่วยงานภาครัฐ ทําให้เกิดการล่าช้าในการเนินการ 

ให้สถาบันการศึกษามีส่วนช่วยตรวจรับรอง ตาม
มาตรฐานท่ีภาครัฐกําหนด 

4. การผลิต   
4.1 การควบคุมคุณภาพการผลิต • ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดเล็กคุณภาพใน

การผลิตยังไม่ได้มาตรฐาน 
เป็นที่ปรึกษาช่วยวางแผนการผลิต และตรวจสอบ
คุณภาพต้ังแต่เร่ิมขบวนการผลิตเพ่ือให้ได้
ผลิตภัณฑ์ที่ได้มาตรฐานตามที่กําหนด 

4.2 การสนับสนุนการผลิต 
ในเชิงพาณิชย์ 

• การสนับสนุน สิทธิประโยชน์ต่าง ๆ ยังไม่เพียง
พอที่จะเอ้ืออํานวยให้สามารถแข่งขันได้อย่างเต็ม
ประสิทธิภาพ 

ให้การสนับสนุนแก่ผู้ประกอบการเพ่ือลดข้อจํากัด 
เพ่ิมโอกาสการแข่งขัน 

5. การตลาด และ 
กระบวนการที่เก่ียวข้อง 

• ขาดความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับสมุนไพรไทย เสริมความรู้ ความเข้าใจและเพ่ิมการจัดการองค์
ความรู้แก่เกษตรกร ผู้ประกอบการและผู้ที่มีส่วน
เก่ียวข้อง กับสมุนไพรไทย 

6. การขนส่ง   
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ตารางที ่1 (ต่อ) 
ขั้นตอนในห่วงโซ่มูลค่า สถานการณ์สมุนไพรของประเทศไทย สถาบันการศึกษา 

6. การขนส่ง   
6.1 การเก็บรักษาในขั้นตอน 
การขนส่ง 
6.2 การจัดการขนส่ง ในการ
จําหน่าย และแข่งขัน 

• ขั้นตอนการขนส่งบางช่วงไม่ได้คณุภาพหรือมี
มาตรฐานน้อยทําให้ผลิตภัณฑ์เกิดการเปล่ียนแปลง
คุณภาพลดลงสูญเสียคุณสมบัติบางประการใน
สมุนไพร 

สถาบันการศึกษาอาจจะสร้างห้องเก็บวัตถุดิบที่มี
มาตรฐาน สร้างบุคลากรมารองรับ เป็นศูนย์กลาง
จัดเก็บผลิตภัณฑ์ ก่อนที่ผู้ประกอบการมารับช่วง
ต่อไป โดยการจัดเก็บค่าบริการตามความเหมาะสม  

7. ผู้บริโภค • ผู้บริโภคขาดความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับสมุนไพรที่
ถูกต้อง  

ให้ความรู้แก่ผู้บริโภคที่ถูกต้องเก่ียวกับการใช้
สมุนไพร 

   
ขั้นตอนในห่วงโซ่มูลค่า สถานการณ์สมุนไพรของประเทศไทย สถาบันการศึกษาและผู้ที่เก่ียวข้องสรา้ง 
8. กลไกในการติดตาม และ 
กําหนดนโยบายในอนาคต 

• ไม่มีคณะกรรมการ และกฎหมายท่ีเป็นรูปธรรมใน
การกําหนดทิศทางในการพัฒนาท่ีเก่ียวกับสมุนไพร 

เป็นศูนยข์้อมูลที่สามารถเช่ือมโยงข้อมูลงานวิจัย 
เทคโนโลยีและนวัตกรรมด้านสมุนไพรให้กับ
ผู้ประกอบการและเกษตรกร อย่างเป็นระบบ สร้าง
เครือข่าย ทางด้านธุรกิจร่วมกับการสร้างสรรค์ 
ยกระดับความร่วมมือ Co-Creations ที่สามารถ
ร่วมกันดําเนินธุรกิจได้อย่างครบวงจร การสร้าง
เครือข่ายความร่วมมือดังกล่าว สามารถดําเนินการ
ร่วมกันได้ทุกภาคส่วนทั้งภาครัฐและเอกชนเพ่ือ
ยกระดับองค์ความรู้และเพ่ิมขีดความสามารถใน
การแข่งขันของธุรกิจสมุนไพรได้อย่างยั่งยืน 

 

7. การใช้ปรัชญาการศึกษาเกษตรมาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาสมุนไพรไทย 
     การจัดการเรียนการสอนเกษตรเพ่ือรองรับการพัฒนาสมุนไพรไทยตามยุทธศาสตร์ต่าง ๆ ท่ีแผนแม่บทวางเป้าหมายไว้นั้นนอก 
จากการเรียนรู้โดยการปฏิบัติแล้ว (Learning by doing) ปรัชญาการศึกษาพิพัฒนาการนิยม (Progressivism) [8] ท่ีเน้นให้ผู้เรียน
เป็นศูนย์กลางโดยเพ่ิมทักษะให้แก่ผู้เรียนเพื่อสร้างผู้เรียนให้พร้อมต่อการศึกษาตามความต้องการท่ีจะเกิดข้ึนตลอดชีวิต เพราะ
ความรู้ไม่หยุดนิ่งอยู่กับท่ี แต่จะเปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลาและสิ่งแวดล้อม โดยมีแนวคิด รูปแบบ และจุดมุ่งหมายท่ีการศึกษา
เกษตรใช้อยู่โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
แนวความคิดพ้ืนฐาน :  
     เน้นกระบวนการแก้ปัญหาแบบเป็นวิทยาศาสตร์เพ่ือนําไปสู่การค้นพบความรู้ใหม่ ๆ โดยหาความรู้อย่างมีเสรีภาพในการเรียน 
การค้นคว้า การทดลอง เพ่ือพัฒนาประสบการณ์และความรู้อย่างไม่หยุดนิ่ง  
รูปแบบ /วิธีการ :  
     ความรู้จะเกิดข้ึนได้จากการศึกษา การค้นคว้า และการทดลองตามแนวทางวิทยาศาสตร์  
แนวคิดทางการศึกษา :  
     การศึกษาคือชีวิต มิใช่เป็นการเตรียมตัวเพ่ือชีวิต หมายความว่า การท่ีจะมีชีวิตอยู่อย่างมีความสุขจะต้องอาศัยการเข้าใจ
ความหมายของประสบการณ์ ผู้เรียนจึงควรจะได้เรียนรู้ในสิ่งท่ีเหมาะแก่วัยของเขาและสิ่งท่ีจัดให้ผู้เรียนศึกษา ควรจะก่อให้เกิด
ประสบการณ์ท่ีผู้เรียนสามารถเข้าใจชีวิตและสังคมในปัจจุบัน [9] 
จุดมุ่งหมายการศึกษา :  
     ไม่มีจุดมุ่งหมายที่ตายตัว เพราะชีวิตเปล่ียนแปลงอยู่เสมอตามกระแสการเปลี่ยนแปลงของโลก วัตถุประสงค์ของการศึกษาก็
เพ่ือแก้ปัญหาท่ีเกิดข้ึน เพ่ือให้ผู้เรียนเกิดแนวทางในการแก้ปัญหาแต่ละคร้ัง และเป็นวิถีทางให้เกิดการเรียนรู้ท่ีใหม่กว่าต่อไป ซ่ึง
การเรียนรู้ตามปรชัญาพิพัฒนาการนิยมนั้นสามารถจัดการเรียนการสอนได้มากมายหลายรูปแบบท้ังในระบบและตามอัธยาศัย  
ตัวอย่าง :  
การจัดการเรียนการสอนให้ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้เรื่องการเพ่ิมมูลค่าสมุนไพรด้วยรูปแบบบูรณาการ (Integration) [10] 
แนวคิดรูปแบบบูรณาการ (Integration)  :  
     การจัดการเรียนรู้โดยการนําสาระที่มีความสัมพันธ์เชื่อมโยงกัน นํามาจัดกิจกรรมให้ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจในลักษณะท่ี
เป็นองค์รวม และสามารถนําความรู้ ความเข้าใจไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจําวัน 
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แนวทางการจัดการเรียนรู้     
  1. การบูรณาการภายในกลุ่ม 
  2. การบูรณาการระหว่างกลุ่ม 
     - เน้นผู้เรียนเป็นสําคัญ  
     - จัดประสบการณ์ตรงท่ีสอดคล้องกับผู้เรียน โดยคํานึงถึงความแตกต่างระหว่างบุคคล  
     - เน้นการปลูกฝังจิตสํานึกค่านิยมจริยธรรมท่ีดีงาม  
     - จัดบรรยากาศท่ีส่งเสริมให้ผู้เรียนกล้าคิดกล้าทํา 
     - ให้ผู้เรียนได้ร่วมทํางานเป็นกลุ่ม มีปฏิสัมพันธ์มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซ่ึงกันและกัน 
ผลที่เกิดกับผู้เรียน 
     1. เปิดโอกาสให้ผู้เรียน ได้เรียนรู้การแก้ปัญหาโดยใช้ความรู้หลาย ๆ ด้านประกอบกัน 
     2. เปิดโลกทัศน์ท้ังครูผู้สอน และผู้เรียนให้กว้างข้ึน ไม่จํากัดเฉพาะด้าน 
     3. เปิดโอกาสให้ครูผู้สอนในทุกกลุ่มสาระการเรียนรู้ ได้ทํางานร่วมกัน 
     4. ผู้เรียนได้รับความรู้ ความเข้าใจ สามารถเชื่อมโยงความรู้และประสบการณ์การเรียนรู้อย่างมีจุดมุ่งหมายและมี 
        ความหมาย 

      การจัดการเรียนการสอนโดยการนําสาระท่ีมีความสัมพันธ์เชื่อมโยงกันเพ่ือให้ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้เรื่องการเพิ่มมูลค่าสมุนไพร
ด้วยรูปแบบบูรณาการ (Integration) โดยจะแสดงเป็นตารางดังนี ้
 

ตารางที ่2 แสดงแนวทางการจัดการเรียนการสอนให้ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้เร่ืองการเพ่ิมมูลค่าสมุนไพรด้วยรูปแบบบูรณาการ (Integration) 
องค์ประกอบการศกึษา สถานการณ์ การประยุกต์ใช้รูปแบบการเรียนการสอน 

1) หลักสูตร สร้างมูลค่าสมุนไทย ให้ผู้เรียนสํารวจความสนใจความต้องการของตนเอง สนองความสนใจ
ด้วยการค้นคว้า การอภิปรายและแสดงความคิดเห็น วิธีการเรียนการ
สอน วิธีแก้ปัญหาด้วยวิธีการทางวิทยาศาสตร์ วิธีการแบบโครงการ 
วิธีการของปรัชญา และวิธีการทางประวัติศาสตร์ 

 2) ครู จัดกิจกรรมให้ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจใน
ลักษณะท่ีในการสร้างมูลค่าสมุนไพรไทย เช่น
สร้างผลิตภัณฑ์สมุนไพรตามท่ีผู้เรียนสนใจ 

1.ให้ผู้เรียนแบ่งกลุ่มทํากิจกรรม 
2.เลือกสมุนไพรที่ต้องการศึกษา 
3.ศึกษารายละเอียดของสมุนไพรนั้นๆ เช่น ด้านการเพาะปลูก 
ระยะเวลาการเติบโต การนํามาใช้งาน คุณสมบัติของสารท่ีอยู่ใน
สมุนไพร การนําไปใช้งานเป็นต้น  
4.ศึกษาการแปรรูปสมุนไพรที่เหมาะสมกับสมุนไพรที่กลุ่มเลือกศึกษา 
วิธีการแปรรูปต่าง ๆ เช่น การบด การสกัดด้วยวิธีการต่างๆ 
5.ให้ผู้เรียนศึกษาเร่ืองการสร้างผลิตภัณฑ์สมุนไพร วิธีการดําเนินการ 
สรรพคุณของผลิตภัณฑ์ ส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ และตลาดของ
ผลิตภัณฑ์ 
6.ให้ผู้เรียนลงมือสร้างผลิตภัณฑ์จากสมุนไพรตามท่ีศึกษาค้นคว้าและ
นําไปจําหน่ายเพ่ือสร้างการรับรู้ด้านการตลาด เปรียบเทียบผล
ประกอบการ กับต้นทุนผลิตภัณฑ์ 
7.ให้ผู้เรียนนําเสนอส่ิงที่ได้รับจากการทํางานในคร้ังน้ี 

3) ผู้เรียนหรือนักเรียน เ กิดการทํางานร่วมกัน การคิดวิ เคราะห์  
ประมวลผล โดยการใช้ทักษะต่างๆ 

1.ผู้เรียนได้เรียนรู้การแก้ปัญหาโดยใช้ความรู้หลาย ๆ ด้านประกอบกัน 
2.เปิดโลกทัศน์ให้กว้างขึ้น ไม่จํากัดเฉพาะด้าน 
3.ผู้เรียนได้รับประสบการณ์และความรู้ในทุกกลุ่มสาระการเรียนรู้  
4.ผู้เรียนได้รับความรู้ ความเข้าใจ สามารถเช่ือมโยงความรู้และ
ประสบการณ์การเรียนรู้ได้อย่างมีจุดมุ่งหมายและมีความหมาย 

4) สถานศึกษา ทําหน้าที่เป็นแบบจําลองสังคมของชีวิตและ
ประสบการณ์ ใน สังคม โดยจะต้องส ร้าง
บรรยากาศให้ผู้เรียนได้มีการเรียนรู้ส่ิงแปลกๆ 
ใหม่ๆมีความพร้อม รู้ จักและเข้าใจสังคม 
พอที่จะออกไปดํารงชีวิต ปรับปรุงและพัฒนา
สังคมได้ 

สร้างบรรยากาศแห่งการเรียนรู้ เสริมอุปกรณ์และเทคโนโลยีที่เอ้ือต่อ
การค้นคว้าหาความรู้ และมีห้องปฏิบัติการสําหรับการดําเนินกิจกรรม
ต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับเป้าหมายท่ีกําหนด 
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รูปท่ี 3 แสดงตวัอย่างการจดัการเรียนรู้เพ่ือพัฒนาการเกษตร [10] 
 

8. การศึกษาเกษตรเพ่ือรองรับแผนแม่บทแห่งชาติว่าด้วยการพัฒนาสมุนไพรไทยภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี 
     การศึกษาเกษตรเพ่ือสร้างผู้ประกอบการด้านสมุนไพรไม่ใช่แค่เพียงสร้างเกษตรกรท่ีทําการเกษตรตามฤดูกาล แต่เป็นการ
สร้างคนให้มีทักษะท่ีในศตวรรษท่ี 21 ต้องการ สู่ห่วงโซ่คุณค่าของธุรกิจสมุนไพรซ่ึงมีความสําคัญต่อเศรษฐกิจและการพัฒนา
ประเทศ ไม่ว่าจะเป็น  
     1) อุตสาหกรรมต้นน้ํา ได้แก่ ผู้ผลิตวัตถุดิบ และทรัพยากรท่ีมีคุณภาพเพื่อป้อนเข้าสู่ธุรกิจอ่ืนๆ 
     2) อุตสาหกรรมกลางน้ํา ได้แก่ การแปรรูปสมุนไพรเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสมุนไพร  
     3) อุตสาหกรรมปลายนํ้า ได้แก่ ธุรกิจการขาย การตลาด กิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับผู้บริโภคปลายทาง นอกจากนี้ยังมีกิจกรรม
สนับสนุนต่างๆ เช่น กิจกรรมโลจิสติกส์ การตลาด การขาย และการบริการต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นบริการด้านการแพทย์ สปา การ
ดูแลสุขภาพ หรือด้านการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ (Kriengkrai Techakanont) [11] สถาบันการศึกษา ครูผู้สอน ตามแผนการศึกษา
ชาติฉบับใหม่นอกจากเป็นองค์กรท่ีให้ความรู้และผลิตบุคลากรที่มีคุณภาพแล้ว ยังสามารถปรับตัวให้เป็นศูนย์ข้อมูลท่ีเป็นเลิศท่ี
สามารถเชื่อมโยงข้อมูลงานวิจัย เทคโนโลยี และนวัตกรรมด้านสมุนไพร ให้กับผู้ประกอบการและเกษตรกรอย่างเป็นระบบ เป็น
ศูนย์กลางสร้างเครือข่าย Networking ทางด้านสมุนไพรร่วมกัน เพ่ือยกระดับองค์ความรู้และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน
ของธุรกิจสมุนไพรได้อย่างย่ังยืนและครบวงจร ทุกภาคส่วนมีความสําคัญในการทําให้ยุทธศาสตร์ชาติและแผนแม่บทสมุนไพร
แห่งชาติมีการพัฒนาเป็นไปตามเป้าประสงค์โดยการจัดเตรียมบุคลากรให้พร้อมสําหรับรองรับการพัฒนาตามท่ีกล่าวมาไม่ว่าจะ
เป็นเกษตรกร ผู้เรียน ผู้สอน สถาบันการศึกษา สถานประกอบการ รวมถึงหน่วยงานต่าง ๆ ของภาครัฐต้องมีการบูรณาการ มีการ

ทํางานร่วมกันส่งเสริมสนับสนุนซ่ึงกันและกัน และมีกระบวนการทํางานอย่างต่อเนื่อง มีประสิทธิภาพ ยุทธศาสตร์ต่าง ๆ ท่ี
วางแผนไว้จึงจะสําเร็จตามเป้าหมายที่วางไว้ จะส่งผลต่อความย่ังยืนของระบบเศรษฐกิจและสังคมไทยในอนาคต 
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