
จตุรงค เลาหะเพญ็แสง  และสุพรชัย แสงรัตนวัชรา  

วารสารครุศาสตรอุตสาหกรรม  ปที่ 17 ฉบับท่ี 1  เดือนมกราคม – เมษายน 2561 
 

การพัฒนาผลิตภัณฑจากทุนวัฒนธรรม ตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ.สุโขทัย  
DEVELOPMENT  PRODUCT DESIGN FROM CULTURAL CAPITAL OF ANCIENT 

MARKET, SI SATCHANALAI DISTRICT, SUKHOTHAI PROVINCE. 
 

จตุรงค  เลาหะเพ็ญแสง1  และสุพรชัย แสงรัตนวัชรา2 

Chaturong  Louhapensang1  and Supornchai Saengratwatchara2 

1รองศาสตราจารย  2อาจารย  ภาควิชาครุศาสตรสถาปตยกรรมและการออกแบบ 
 คณะครุศาสตรอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี  สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง   

Klchatur@kmitl.ac.th and Supornchai@gmail.com 
          

บทคัดยอ 
        การวิจัยเร่ืองนี้มีวิธีการดําเนินงานวิจัยแบบผสมการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ  มี
จุดมุงหมาย คือ 1) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑจากทุนทางวัฒนธรรมตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย และ 2) เพื่อประเมินความ
พึงพอใจของตนแบบผลิตภัณฑจากทุนทางวัฒนธรรมตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย จากผูประกอบการ และ ผูบริโภค ที่
ไดรับการพัฒนาแลว โดยการประยุกตรูปแบบและวัสดุใหมีความเหมาะสมกับยุคสมัย แสดงใหเห็นถึงคุณคาและเอกลักษณโดยให
อยูในรูปแบบของผลิตภัณฑ เพื่อจําหนายใหกับผูบริโภค ซึ่งเปนอีกชองทางหนึ่งที่จะสามารถชวยเผยแพรศิลปวัฒนธรรมตลาด
โบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย ใหเปนท่ีรูจักไดมากขึ้น อีกทั้งยังจะชวยสรางความหลากหลายใหกับผลิตภัณฑจากทุนวัฒนธรรม
ของไทย สามารถเปนตัวแทนท่ีแสดงถึงความเปนเอกลักษณของศิลปวัฒนธรรมไทยอันดีงามไดเปนอยางดี ซึ่งผลการวิจัยพิจารณา
แบงออกเปนแตละดานพบวา ดานตัวสินคาที่เปนเอกลักษณของทองถิ่นมีระดับความพึงพอใจอยูในระดับดี โดยมีคาเฉลี่ย (  
=4.01,S.D.=0.40 ) ดานการดึงดูดใจจากการออกแบบพบวามีความพึงพอใจอยูในระดับดี โดยมีคาเฉลี่ย (  =3.90,S.D.=0.51) 
ดานขนาด รูปรางและนํ้าหนักที่ไมเปนอุปสรรคตอการ นําพาหรือขนสง มีความพึงพอใจอยูในระดับดีโดยมีคาเฉลี่ย (
=4.09,S.D.=0.29 ) และดานราคา มีความพึงพอใจอยูในระดับดีโดยมีคาเฉลี่ย (x=3.96,S.D.=0.47 ) และมีคาเฉลี่ยความพึงพอใจ
โดยรวมที่ระดับ 3.99 อยูในเกณฑดี 
 
คําสําคัญ: การพัฒนาผลิตภัณฑ ทุนทางวัฒนธรรม  ตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย สุโขทัย 
 

Abstract 
       This research was mix methods. There were two objectives of this study :1) To develop the product 
based on concept of Creative Economy from Cultural Capital of Ancient Market, Si Satchanalai district, 
Sukhothai province and 2) To assess  satisfaction of those interested in product design based on the concept 
of the Creative Economy from Cultural Capital of Ancient Market, Si Satchanalai district, Sukhothai province 
that has been developed and improved. By application forms and materials that are appropriate to the era. 
Demonstrate the value and uniqueness of a Cultural Capital of Ancient Market, Si Satchanalai district, 
Sukhothai province in product form for sale to customers. This is another way that helps spread the art of 
Cultural Capital Ancient Market, Si Satchanalai district, Sukhothai province to be known more. It would also 
help to diversify the product design of Thailand. And product design from Cultural Capital of Ancient Market, 
Si Satchanalai district, Sukhothai province can be an agent that represents the cultural identity of Thailand. 
This research is divided into each side was found. The results shown the unique local level of satisfaction at 
a high level with an average =4.01, S.D. =0.40. The attractiveness of the design showed satisfaction at a 
high level with an average =3.90, S.D. =0.51. The size, shape and weight is not an obstacle to the carry or 
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transport, satisfaction levels in the average =4.09, S.D. =0.29. And the prices are moderately satisfied with 
average =3.96, S.D. =0.47 and total average =3.99 S.D. =0.42 
 
Keywords:  Product Development; Cultural Capital;  Ancient Market;  Si Satchanalai district;  Sukhothai province 
 

1. ความเปนมาของปญหา 
      องคการบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพื่อการทองเท่ียวอยางยั่งยืน (องคการมหาชน) หรือ อพท. ทําหนาที่เปนหนวยงาน
กลางในการประสานความรวมมือกับหนวยงานท่ีเกี่ยวของ เพื่อใหเกิดการบูรณาการ การบริหารจัดการ การพัฒนาในการอนุรักษ 
ฟนฟู และพัฒนาทรัพยากรการทองเท่ียวของพื้นที่ใหเกิดความสมดุล เพื่อใหการทองเที่ยวมีความย่ังยืน การดําเนินการดังกลาว
เนนความสําคัญในการสรางกระบวนการมีสวนรวมจากทุกภาคีการพัฒนาท่ีเกี่ยวของเพ่ือใหเกิดการประสานความรวมมือและรวม
ใจกันในการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการทองเที่ยวอยางยั่งยืน อพท . ไดดําเนินการศึกษาและจัดทําแผนแมบทและแผนปฏิบัติการ
พื้นที่พิเศษเพ่ือการทองเที่ยวอยางย่ังยืน ประกอบดวยยุทธศาสตร 6 ยุทธศาสตร ซึ่งจะเปนตัวกําหนดใหขับเคลื่อนกลไกไปสู
เปาหมายการทองเท่ียวอยางย่ังยืนได โดยปจจุบันไดมีความรวมมือทางวิชาการ เพื่อพัฒนาชุมชนในพื้นที่ภาคเหนือตอนลางรวมกับ
ภาคีเครือขาย และ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง ในพื้นทีต่ลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย อ.เมือง จ.สุโขทัย
เพื่อสรางมูลคาเพ่ิมใหสินคาและบริการ และเปนการสรางโอกาสสําหรับธุรกิจใหมที่ใชความคิดเชิงสรางสรรค [1] ซึ่งสํานักงาน
คณะกรรมการการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ไดกําหนดขอบเขตของเศรษฐกิจสรางสรรค (Creative economy) และจัด
ประเภทของกิจกรรม โดยยึดหลักตามกรอบของสหประชาชาติวาดวยการคาและการพัฒนา (United Nations Conference on 
Trade and Development : UNCTAD) และนํามาผสมผสานกับเอกลักษณ ทุนทางวัฒนธรรม และภูมิปญญาทองถิ่นของไทย 
โดยสามารถจัดแบงเศรษฐกิจสรางสรรค (Creative economy) ในประเทศไทยไดเปน 4 กลุมหลัก ไดแก (1) มรดกทางวัฒนธรรม
และธรรมชาติ ประกอบดวย งานฝมือและหัตถกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม/ความหลากหลายทางชีวภาพ การแพทยแผนไทย 
และอาหารไทย (2) ศิลปะ ประกอบดวย ศิลปะการแสดงและทัศนศิลป (3) สื่อสมัยใหม ประกอบดวย  ภาพยนตรและวีดิทัศน 
การพิมพและ สื่อการพิมพ การกระจายเสียงและดนตรี (4) งานสรางสรรคและการออกแบบ ประกอบดวย การออกแบบ แฟช่ัน 
สถาปตยกรรม การโฆษณา และซอฟตแวร  
      เศรษฐกิจสรางสรรคเกิดจาก 2 ปจจัยหลักคือ ทุนทางปญญา รวมกับทักษะความสรางสรรค ซึ่งมีความสัมพันธสอดคลองกับ
บรบิทของทุนทางวัฒนธรรมในพ้ืนท่ีศึกษาวิจัย โดยพื้นท่ีศึกษาวิจัยคือ ตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ.สุโขทัย ถือไดวาเปนเมืองที่มี
ประวัติศาสตรมากวา 700 ป โดยเปนเมืองศูนยกลางของลุมแมน้ํายม มาตั้งแตสมัยสุโขทัย ตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย มีบทบาท
เปนเมืองศูนยกลางของลุมแมน้ํายม ระยะสั้นๆ โดยตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัยในปจจุบัน ยังเปนที่ตั้งของโบราณสถานท่ีมี
ความสําคัญทางประวัติศาสตร ไดแก แนวคูเมืองโบราณ และ วัดวาอารามท่ีมีสถาปตยกรรมท่ีมีความงดงามควรคาแกการอนุรักษ 
ไดแก วัดพระปรางค ซึ่งเปนวัดประจําตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย สรางตั้งแตสมัยสุโขทัย  และวัดอื่นๆ อีกหลายแหง นอกจากน้ี
ตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัยยังถือไดวาเปนเมืองทาที่สําคัญในลุมแมน้ํายม โดยเปนยานการคาเกาแกที่เคยเจริญรุงเรืองมาในอดีต  
มีทาเทียบเรือสําหรับขนถายสินคาและคมนาคมของชุมชน จากความสําคัญของพื้นที่และทุนวัฒนธรรมอันทรงคุณคา จึงมีหลาย
หนวยงานจัดกิจกรรมทางการทองเท่ียวตาง ๆ ที่หลากหลายในพ้ืนท่ี ซึ่งตลาดโบราณ ในอําเภอศรีสัชนาลัย จ.สุโขทัย นับเปนแหลง
ทองเท่ียวทางประวัติศาสตรที่สําคัญประกอบไปดวย สามตลาดโบราณสําคัญคือ ตลาดโบราณทาเสด็จ ตลาดโบราณทาพระปรางค 
และตลาดโบราณทาชัย ซึ่งทั้งสามตลาดมีทรัพยากร และองคประกอบท่ีเรียกวา ทุนวัฒนธรรม อันสามารถจะนํามาใชในการสราง
ผลิตภัณฑ ท่ีสะทอนอัตลักษณ และมีเอกลักษณ เพื่อพัฒนาภาพลักษณ ของผลิตภัณฑในชุมชนไดอยางเหมาะสม 
        ทุนทางวัฒนธรรมของตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ.สุโขทัย เปนสิ่งที่มีมูลคาและใหคุณคาตอวิถีชีวิตของสังคม ดังที่กลาว
มาแลว แตทุนทางวัฒนธรรมหลายเร่ืองมีความเปนนามธรรมสูง เชน วัฒนธรรมท่ีจับตองไมไดเปนพลวัตร (Dynamic) สามารถ
เปลี่ยนแปลงและถายทอดขามสังคม กลุมคน สถานท่ี และเวลาไดตลอด (Pierre Boourdieu,1986)[2] การนําทุนทางวัฒนธรรม
และภูมิปญญาไทยมาพัฒนาและใชประโยชนในการพัฒนา เศรษฐกิจและสังคมประเทศตองมีการบริหารจัดการที่ดี และต้ังอยูบน
หลักการท่ีสําคัญ คือการเคารพความหลากหลายทางวัฒนธรรม การพัฒนาวัฒนธรรมอยางเปนองครวม การสรางความสมดุลและ
ความย่ังยืน และการมีสวนรวมของทุกภาคสวน เน่ืองจากทุนทางวัฒนธรรมมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ซึ่งอาจเปนผลมาจาก
เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร การมีปฏิสัมพันธของสังคมโลก การเลื่อนไหลหรือการกระจายทางวัฒนธรรม  จึงกอใหเกิด
การผสมผสานทางวัฒนธรรม การปลูกฝงใหประชาชนไดตระหนักถึงวัฒนธรรมที่ดีงามของชุมชนและของทองถิ่น จึงเปนสิ่งจําเปน
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และเรงดวนท่ีจะตองอาศัยระบบการศึกษา และรูปแบบการจัดการเรียนการสอน ที่มีความเหมาะสมรวมถึงสถาบันทางสังคม และ
ทุกภาคสวนไดเขามามีสวนรวมในการควบคุม เฝาระวังทางวัฒนธรรม ปลูกฝงและสงเสริมใหมี ใหเกิดข้ึน 
      การอนุรักษมรดกประเภทชุมชนประวัติศาสตรไดรับความสนใจมากข้ึน และปจจุบันตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัยถือเปนสวน
หนึ่งในพื้นที่อุทยานประวัติศาสตรสุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-กําแพงเพชร  ซึ่งไดรับการข้ึนทะเบียนไวในบัญชีรายช่ือแหลงมรดกโลกใน
การประชุมคณะกรรมการมรดกโลกแหงอนุสัญญาคุมครองมรดกโลกทางวัฒนธรรมและธรรมชาติของโลก องคการศึกษาวิทยาศาสตร 
และวัฒนธรรมแหงสหประชาชาติ ณ เมืองคารเทจ ประเทศตูนิเซีย เมื่อป พ.ศ. 2534 สงผลใหที่ผานมามีการดําเนินการอนุรักษ
โบราณสถานและการพัฒนาชุมชนในเขตโบราณสถานมาอยางตอเน่ือง อยางไรก็ตามจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิประเทศ 
ปญหาการทําลายและรุกล้ําแหลงโบราณสถาน ปญหาการเจริญเติบโตของชุมชนอยางไมเปนระเบียบ ปญหาการกอสราง
สถาปตยกรรมและสิ่งปลูกสรางที่ไมผสมกลมกลืนกับสภาพแวดลอม ซึ่งการเปลี่ยนแปลงเหลานี้สงผลตอสภาพแวดลอมชุมชนและ
การจัดการทองเท่ียวของชุมชนในระยะสั้น และระยะยาว ขอบเขตพ้ืนท่ี ศึกษาครอบคลุมพื้นที่ ตําบลนครชุม จังหวัดสุโขทัย พื้นที่
ประมาณ 40,625 ไร หรือประมาณ 65 ตารางกิโลเมตร 
       เพื่อใหการพัฒนาการทองเที่ยวของตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย เปนไปอยางเหมาะสมและเปนไปตามพัฒนาการทางดาน
เศรษฐกิจอยางพอเพียง มีการอนุรักษสถาปตยกรรมและมีการดูแลสภาพแวดลอมชุมชนเปนอยางดี โดยประชาชนมีสวนรวม ซึ่ง
เปนหัวใจของการพัฒนาการทองเท่ียวอยางย่ังยืน สอดคลองกับยุทธศาสตรการวิจัยของภาคเหนือ  (ยุทธศาสตรการวิจัย พ.ศ.
2555-2559 : ภาคเหนือ สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ) ยุทธศาสตรการวิจัยที่ 2 การวิจัยเพื่อสนับสนุนการพัฒนา
เศรษฐกิจ การคา และการลงทุนภาคเหนือสูประเทศอนุภาคลุมแมน้ําโขงและอินโดจีน กลยุทธการวิจัยที่ 2 ยกระดับความเปน
เอกลักษณทางวัฒนธรรม ศิลปหัตถกรรม และประเพณีโดดเดนดวยภูมิปญญาผสานความเช่ือและการสื่อสารผานเทคโนโลยีสู
คุณภาพการทองเท่ียว สรางเศรษฐกิจทองถิ่นภาคเหนือใหสมดุลและย่ังยืน เทาทันกระแสตลาดทองเที่ยวสากล 
      งานวิจัยนี้จึงเกิดขึ้นเพื่อเปนแนวคิดในการอนุรักษและพัฒนาชุมชนอยางยั่งยืน[3] โดยศึกษาถึงคุณคาของทุนทางวัฒนธรรม
และผลิตภัณฑเพื่อสงเสริมศักยภาพในการทองเท่ียวของชุมชนเปนสําคัญ พรอมกับเสนอเปนแนวคิดในการอนุรักษและพัฒนา 
เพื่อใหชุมชนสามารถรองรับการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่จะเกดิข้ึนหลังจากการอนุรักษแลว โดยไมใหเกิดการทําลายหรือลดทอน
คุณคาของสภาพแวดลอม อีกทั้งมุงเนนสงเสริมการมสีวนรวมของชุมชน เพื่อใหการดําเนินการเปนไปโดยความตองการของชุมชน 
และสงเสรมิโครงสรางทางสังคมของชุมชนและบริบทแวดลอม โดยมุงหวังใหชุมชนสามารถดําเนินไปไดอยางยั่งยืน ตามแนวทาง
การพัฒนาผลิตภณัฑตามนโยบายการมีสวนรวมของประชาชน แบบ “ประชารัฐ” คือ ใชแนวคิดเรื่องการประสานงานการสราง
ความรวมมือและการทํางานรวมกนัจากภาคีเครือขายที่เกี่ยวของทุกภาคสวนรูปที1่        
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
            

รูปท่ี 1 การพัฒนาผลิตภัณฑตามตามนโยบายการมีสวนรวมของประชาชน แบบ “ประชารัฐ” 
           ที่มา: ภาพกราฟกโดย จตุรงค เลาหะเพ็ญแสง 
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2. วัตถุประสงค 
      1. เพื่อพัฒนาผลติภณัฑจากทุนทางวัฒนธรรมตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย 
      2. เพื่อประเมินความพึงพอใจตนแบบผลิตภัณฑจากทุนทางวัฒนธรรมตลาดโบราณ อ.ศรสีัชนาลัย จ. สโุขทัย 
 

3. วิธีดําเนินการวิจัย 
    การวิจัยเปนแบบผสมวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ จากทุนทางวัฒนธรรมตลาดโบราณ 
อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย โดยการวิจัยเชิงคุณภาพ มุงเนนการไดมาซึ่งขอมูล จากผูที่เกี่ยวของเพ่ือเปนพื้นฐานในการตัดสินใจ
ประกอบในการออกแบบผลิตภัณฑซึ่งพบวา มีแนวทางที่จะพัฒนาตอยอดจากผลิตภัณฑที่มีอยูแลวในทองตลาดโดยประยุกตทุน
ทางวัฒนธรรมมาใชในการออกแบบกราฟก บนตัวผลิตภัณฑ การวิจัยเชิงปริมาณ มุงเนนการตรวจสอบและรับรองผลการออกแบบ 
จากการประเมินความพึงพอใจของผูประกอบการ และ ผูบริโภค 
 

4. ขอบเขตของการวิจัย 
    วัตถุประสงคการวิจัยขอท่ี 1 
    แหลงขอมูล ไดแกผูบริโภค ผูประกอบการ ผูเช่ียวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑ และผูเชี่ยวชาญดานการตลาด 
    กลุมตัวอยาง ผูบริโภค 100 คน ผูประกอบการจําหนายผลิตภณัฑในพื้นที่ตลาดโบราณ อ.ศรสีัชนาลัย จ. สโุขทัย ผูเชี่ยวชาญ
ดานการออกแบบผลิตภัณฑ จํานวน 10 ทาน และ ผูเชี่ยวชาญดานการตลาด จํานวน 5 ทานโดยการเลือกแบบเจาะจง 
     วัตถุประสงคการวิจัยขอท่ี 2 
     ประชากร ไดแก ผูประกอบการ และผูบริโภค  
     กลุมตัวอยาง  ผูประกอบการ จํานวน 5 ทาน และผูบริโภคจํานวน 50 คน ที่จําหนายสินคาและเขามาซื้อสินคาในพื้นที่ตลาด
โบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย ในชวงเทศกาล เดือน มิถุนายน-กรกฎาคม พ.ศ.2560 และทําการสุมตัวอยางโดยการเลือกสุม  
[4] [5] 
ตัวแปรที่ศึกษา 
     ตัวแปรตน คือ รูปแบบผลิตภัณฑจากทุนทางวัฒนธรรมตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย 
     ตัวแปรตาม คือ ความพึงพอใจของผูประกอบการ นักทองเท่ียวหรือผูที่สนใจในผลิตภัณฑ ที่ไดรับการพัฒนาข้ึน     
 

5. เครื่องมือที่ใชในงานวิจัยมีดังนี้ 
     1. รูปแบบผลติภณัฑ จากทุนทางวัฒนธรรมพื้นที่ตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย 
     2. แบบประเมินความพึงพอใจของผูประกอบการ นักทองเท่ียวหรือผูที่สนใจในผลติภณัฑ ท่ีไดรับการพัฒนาข้ึน     
จํานวน 10 ขอ โดยมีเนื้อหาการประเมินครอบคลุมตามกรอบ 4 ดานคือ 1.ดานเปนสินคาทีเ่ปนเอกลกัษณของทองถ่ิน จํานวน 3 
ขอ 2.ดานการดึงดูดใจจากการออกแบบ จาํนวน 3 ขอ 3.ดานขนาด รูปรางและน้าํหนักท่ีไมเปนอุปสรรคตอการนําพาหรือขนสง
จํานวน 2 ขอ 4.ดานราคา จํานวน 2 ขอ ซึ่งผานการประเมินโดยผูทรงคุณวุฒิ โดยมีคาดัชนคีวามคิดเห็นสอดคลองเฉลี่ยที ่0.87 
 

6. การเก็บรวบรวมขอมูล 
      1. ผูวิจัยศึกษาขอมูล ความตองการผูบริโภค 100 คน และพัฒนารูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑจากทุนทางวัฒนธรรมตลาด
โบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย นําไปประเมินประสิทธิภาพของรูปแบบฯ โดยผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑ จํานวน 10 
ทาน และ ผูเชี่ยวชาญดานการตลาด จํานวน 5 ทาน  
      2. ผูวิจัยทําการประเมินความพึงพอใจ โดยผูประกอบการ จํานวน 5 ทาน ผูบริโภคจํานวน 50 คน ในการประเมินตนแบบ
ผลิตภณัฑจากทุนทางวัฒนธรรมตลาดโบราณ อ.ศรสีัชนาลัย จ. สุโขทัย 
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7. สรุปผลการวิจัย 
    7.1. ผลการพัฒนาผลิตภัณฑจากทุนทางวัฒนธรรม ตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย 
     7.1.1 ผลการศึกษาจากภาคเอกสาร และ ประชุมกลุมยอยผูเช่ียวชาญ สามารถสรุปองคประกอบของทุนทางวัฒนธรรมไทย
ตามแนวทางของกระทรวงวัฒนธรรม ในฐานขอมูล http://www.thaiculture.in.th/ ที่เกี่ยวของกับการออกแบบ เพื่อนําไป
พัฒนาใชในการออกแบบผลิตภัณฑได ดังนี ้
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          รูปท่ี 2 ความสัมพันธขององคประกอบรูปแบบการคัดกรองเพ่ือนําไปใชประโยชนในการออกแบบ (8 วิถีไทย) กับความรู 

จากทุนทางวัฒนธรรมตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย 
 

    7.1.2 ผลการศึกษาแนวทางและพัฒนารูปแบบกระบวนการและการออกแบบผลิตภัณฑ ผานการประเมินโดยผูเช่ียวชาญ มีคา
ดัชนีความคิดเห็นสอดคลองเฉลี่ยที่ 0.89 โดยได 3 กระบวนการสําคัญในการออกแบบผลิตภัณฑ ประกอบดวย  
      7.1.2.1 กระบวนการเตรียมและการยอมรับมี 3 ขั้นตอนท่ีมีความสัมพันธกันดังน้ี 
          7.1.2.1.1 การศึกษาขอมูลเบื้องตน โดยการทบทวนวรรณกรรมและศึกษาขอมูลจากภาคสนาม  และเนนกระบวนการมี
สวนรวมโดยมีการประชุมกลุมยอยรวมกับภาคีเครือขายตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย 
          7.1.2.1.2 การวิเคราะหดวย เทคนิคการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และ อุปสรรค (SWOT) และ เทคนิคการแปลง
หนาท่ี ผลิตภัณฑเชิงคุณภาพ ใหเปนแนวทางปฏิบัติ QFD (Quality Function Deployment) ไดประเภทผลิตภัณฑที่มีความ
เหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑตนแบบจากทุนทางวัฒนธรรม 5 กลุมประเภท คือ 
           1. ผลิตภัณฑอาหาร  
           2. ผลิตภัณฑของใชของท่ีระลึก 
           3. ผลิตภัณฑผา 
           4. ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  
           5. ผลิตภณัฑสมุนไพรท่ีมใิชอาหารและยา 
           7.1.2.1.3 การสังเคราะหสรุป เลือกพัฒนาตนแบบ ดวยเทคนิคการตดัสินใจดวยวิธีวิเคราะหเชิงลําดับชั้น AHP (Analytic 
Hierarchy Process) 
      7.1.2.2 กระบวนการออกแบบม ี3 ขั้นตอนท่ีมีความสัมพันธกันดังนี้ 
 7.1.2.2.1 การใชระบบคัดกรอง (8 วิถีไทย) กับมรดกทางวัฒนธรรม ตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย ในการสราง
แรงบันดาลใจและแนวคิดการออกแบบ 
 7.1.2.2.2 การพัฒนาและออกแบบราง  
 7.1.2.2.3 การสรางหุนจําลองเพื่อทดสอบ  
     7.1.2.3 กระบวนการวัดและประเมินผล  2 ขั้นตอนท่ีมีความสัมพันธกันดังน้ี 
           7.1.2.3.1 การประเมินประสิทธิภาพ (รูปแบบฯ และ ผลสัมฤทธ์ิทางการออกแบบ) 
           7.1.2.3.2 การประเมินความพึงพอใจ    
โดยลักษณะของรูปแบบและโครงสรางความสัมพันธของรูปแบบ ดังปรากฏในรูปที่ 3 

ทุนจากมรดกวัฒนธรรมตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลยั จ. สุโขทัย  
1.อาหารพ้ืนบาน/พื้นเมอืง 
2.ลวดลายส่ิงทอ เครือ่งแตงกาย 
3.โครงสรางทางสถาปตยกรรมพ้ืนถิ่น 
4.ประเพณทีองถิ่น 
5.ภาษาทองถิน่ 
6.อาชีพดั้งเดมิ แสดงอัตลกัษณทองถิ่น 
7.ความเช่ือดั้งเดมิของทองถิน่ 
8.ศิลปวัฒนธรรม ตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ.สุโขทัย 

ทุนทางวัฒนธรรม 8 วิถีไทย  
(ระบบคัดกรองแนวทางการนําไปใชประโยชน) 
1.อาหาร 
2.เคร่ืองแตงกาย 
3.ที่อยูอาศัย 
4.ประเพณ ี
5.ภาษา 
6.อาชีพ 
7.ความเชือ่ 
8.ศิลปะพื้นถิ่น 
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       รูปที่ 3 ความสัมพันธขององคประกอบในรูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑจากทุนทางวัฒนธรรม ตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ.สุโขทัย 
 

ตารางที่ 1 แสดงการสรุปแนวทางเลือกพัฒนาผลิตภัณฑตนแบบดวย AHP ไดแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑตนแบบ จากกลุม 
ผลิตภัณฑของใชและของที่ระลึก 

เกณฑการ 
ตัดสินใจ 
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ลําดับความ 
สําคัญ 

ผลิตภัณฑอาหาร 1 1/5 1/3 1/4 1/3 2.4 
ผลิตภัณฑของใชของท่ีระลึก 5 1 1 5 4 16 
ผลิตภัณฑผา 3 1 1 3 1 10 

ผลิตภัณฑของใช 4 1/5 1/3 1 1/2 6 
ผลิตภัณฑสมุนไพรท่ีมิใชอาหาร
และยา 

3 1/4 1 2 1 7.25 

 

      กระบวนการสังเคราะหและสรุป เลือกพัฒนาตนแบบ ดวย เทคนิควิธีวิเคราะหเชิงลําดับช้ัน AHP(Analytic hierarchy 
process) แสดงรายละเอียดในตารางท่ี 1 และ 2 
        จากตารางที1่ไดแนวทางการพัฒนาผลติภณัฑตนแบบ จากกลุมผลติภณัฑของใชและของที่ระลึกที่เหมาะสมและสาํรวจ
ขอมูลเพ่ือสรุปเปนตัวผลติภณัฑสําหรับพัฒนาตนแบบดังแสดงในตารางที ่2 
 
 
 

1. กระบวนการเตรียมและการยอมรับ 3 ขั้นตอน 
  1.1 การศึกษาขอมูลเบ้ืองตน โดยการทบทวนวรรณกรรมและศึกษาขอมูลจากภาคสนาม  

         และเนนกระบวนการมีสวนรวมโดยมีการประชุมกลุมยอยรวมกับภาคีเครือขาย  
  1.2 การวิเคราะหดวยเทคนิค การวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และ อุปสรรค (SWOT) 
       และเทคนิคการแปลงหนาท่ี ผลิตภัณฑเชิงคุณภาพ ใหเปนแนวทางปฏิบัติ  
       QFD (Quality Function  Deployment)  
  1.3 การสังเคราะหสรุป เลือกพฒันาตนแบบ ดวยเทคนิคการตดัสนิใจดวยวิธีวิเคราะหเชิงลําดับชั้น  
       AHP(Analytic Hierarchy Process) 
 

2.กระบวนการออกแบบ 3 ขั้นตอน 
  2.1 การใชระบบคัดกรอง (8 วิถีไทย) กับมรดกทางวัฒนธรรม ตลาดโบราณ อ.ศรสีัชนาลัย จ. สุโขทัย ในการ
สรางแรงบันดาลใจและแนวคิดการออกแบบ 
  2.2 การพัฒนาและออกแบบราง  
  2.3 การสรางหุนจําลองตนแบบเพื่อทดสอบ 

3.กระบวนการวัดและประเมินผล  2 ขั้นตอน 
  3.1 การประเมินประสิทธิภาพ (รูปแบบฯ และ ผลสัมฤทธ์ิทางการออกแบบ) 
  3.2 การประเมินความพึงพอใจ    
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ตารางที่ 2 แสดงผลการสํารวจเเละการตอบเเบบสอบถามความตองการของผูบริโภคผลิตภัณฑของใชและของที่ระลึก 
ความตองการของผูบริโภคในตัวผลิตภณัฑ จํานวน 

(100 คน) 
รอยละ 
(100%) 

ระดับ 
 

1.ประเภทผลิตภัณฑของใชและของที่ระลึก 
   1.1 แมเหล็กติดตูเย็น (Magnets) 
   1.2 หมวก ผาพันคอ ผาพันตวั (Hats and Scarves) 
   1.3 กระเปาผา (bag) 
   1.4 เคร่ืองประดับ (Jewelry) 
   1.5 งานศิลปะและของตกแตงบาน (Artifacts and Household Items) 
   1.6 อาหารแปรรูป (Local dry food items) 
   1.7 โปสการด โปสเตอร หรือสิ่งพิมพบนกระดาษ (Postcards, Posters, etc) 
   1.8 งานหัตถกรรมทองถิ่น (Local handicraft) 
   1.9 เส้ือยืด (T-shirts) 
   1.10 แกวกาแฟทรงสูงและแกวใสทรงเล็ก (Mugs and shot glasses) 
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          สรุปผลติภณัฑที่จะนํามาพัฒนาเปนแนวทางในการออกแบบคือเลือกจากผลสํารวจความตองการของผูบริโภคสูงสุด 2 
อันดับคือ 1.แมเหล็กติดตูเย็น (Magnets)  2.เสื้อยืด (T-shirts) และทําการออกแบบโดยนําแนวคิดจากระบบคดักรอง (8 วิถีไทย) 
กับมรดกทางวัฒนธรรม ตลาดโบราณ อ.ศรสีัชนาลัย จ. สุโขทัย มาประยุกตเพื่อสรางแรงบันดาลใจและแนวคิดในการออกแบบ ซึ่ง
สิ่งที่ถูกสะทอนในงานออกแบบมากท่ีสุดคือ การออกแบบใหเรียบงาย เพื่อสะดวกตอการรับรูผลิตภัณฑของผูบริโภค โดยตัว
ผลิตภณัฑพัฒนาจากรูปแบบ วิถีการดําเนินชีวิตพื้นบานท่ีพ่ึงพาอาศัยแมน้ํายม และประเพณีทองถ่ิน รวมถึงสถาปตยกรรมที่เปน
เอกลักษณของทองถิ่นคือ สะพานแขวน และวัดพระปรางค เมื่อสรปุแบบรางโดยผูเชี่ยวชาญ 3 ทาน แลวจึงนํามาปรบัปรุง พัฒนา
ตนแบบ ไดดังนี ้
 

ตารางที่ 3 แสดงผลิตภัณฑตนแบบ แมเหล็กติดตูเย็น(Magnets)   
รูปแบบ รายละเอียด 

 

 

 
แนวคิดจากสถาปตยกรรมวัดพระปรางค และวิถแีหงลําน้ํายมที่ชาวศรีสัชนาลัยใชแมน้ํา
ยมในการเดินทางและสัญจรในวถิีชีวิต เชื่อมโยงกับตลาดโบราณในสามทาน้าํคือ ทาเสด็จ 
ทาพระปรางค และ ทาชยั 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
แนวคิดจากสถาปตยกรรมวัดพระปรางค และวิถแีหงลําน้ํายมที่ชาวศรีสัชนาลัยใชแมน้ํา
ยมในการเดินทางและสัญจรในวถิีชีวิต  
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ตารางที ่4 แสดงผลิตภัณฑตนแบบเส้ือยืด (T-shirts) 
รูปแบบ รายละเอียด 

 

 

 
แนวคิดจากการสถาปตยกรรมวัดพระปรางค และวิถีแหงลําน้ํายมที่ชาวศรีสัชนาลัยใชแมน้ํายมใน
การเดินทางและสัญจร 
 
 
 
 
 

 

 

 
แนวคิดจากวิถีตลาด และศิลปะพื้นบาน ซ่ึงเปนวิถีชีวิตและประเพณีทองถิ่นของชาวศรีสัชนาลัย 
 
 
 
 

 
 

 

    7.2 ผลการศึกษาความพึงพอใจ 
      ผูประกอบการและผูบริโภคท่ีประเมินผลิตภัณฑ ที่ผูวิจัยพัฒนาข้ึน มีความพึงพอใจอยูในระดับดี 
 

ตารางที่ 5 แสดงคาเฉลี่ยความพึงพอใจรายดานของผูประกอบการ และผูบริโภค ที่ใชงานผลิตภัณฑตนแบบ (n=55) 
รายการ คาเฉลี่ยความพึงพอใจ 

(x̄) 
คาแสดงสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation: S.D.) 

1 .ดานตัวสินคาที่เปนเอกลักษณของทองถิ่น 4.01 0.40 
2. ดานการดึงดูดใจจากการออกแบบ 3.90 0.51 
3. ดานขนาด รูปรางและน้าํหนกัที่ไมเปนอุปสรรคตอการนําพาหรือขนสง 4.09 0.29 
4. ดานราคา 3.96 0.47 
คาเฉลี่ยรวม 3.99 0.42 

      จากตารางคาเฉลี่ยความพึงพอใจโดยรวมของผูประกอบการและผูบริโภคท่ีประเมินผลิตภัณฑเทากับ (x̄= 3.99) อยูในเกณฑดี  
 

8. อภิปรายผล 
      การพัฒนาผลิตภัณฑตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคจากทุนทางวัฒนธรรมตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัยเปน
ผลิตภัณฑที่มี การใช มรดกทางวัฒนธรรม เทคโนโลยี และความคิดสรางสรรค เขามามีสวนในการพัฒนาประยุกตใชในการ
ออกแบบ จะเห็นไดวาผลิตภัณฑที่ได เปนผลิตภัณฑของที่ระลึกซึ่งสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค คือ แมเหล็กติดตูเย็น 
และเสื้อยืด (T-shirts) โดยทุนทางวัฒนธรรม ตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ.สุโขทัยจะปรากฏบนผลิตภัณฑ ในรูปแบบกราฟกที่
สะทอนวิถีชีวิต ในการใชแมน้ํายมในการสัญจร เปนแหลงอาหาร เสนทางการคาขาย รวมถึง เปนเสนทางวัฒนธรรมทางนํ้าโบราณ 
ที่เปรียบเสมือนเสนเลือดใหญหลอเลี้ยง ผูคนในชุมชน ผสานกับความโดดเดนของสถาปตยกรรม ในทองถิ่นซึ่งสอดคลองกับแนว
ทางการพัฒนางานวิจัยหลายโครงการ เชน การศึกษาเอกลักษณศิลปวัฒนธรรมลานนาเพ่ือประยุกตใชในการออกแบบงานเคร่ือง
เรือน [6] การศึกษาและพัฒนาของที่ระลึก จากเครื่องแขวนไทย [7] การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาทองถ่ิน หมูบาน
ถวายจังหวัดเชียงใหม [8] และนอกจากนี้ยังสามารถเช่ือมโยงประเด็นความสําคัญของทุนทางวัฒนธรรมไดกับงานวิจัยของ อรุณี 
ปญญสวัสดิ์สุทธิ์ ที่ศึกษาเก่ียวกับทุนทางวัฒนธรรมในแบบจําลองการเจริญ เติบโต ทางเศรษฐกิจ โดยใหความสําคัญวาทุนทาง
วัฒนธรรมเปนองคประกอบสําคัญในการสรางสรรคงาน [9] รวมถึงแนวทางการพัฒนาจากทุนวัฒนธรรมของกระทรวงวัฒนธรรม 
[10] ซึ่งไดรวบรวมและวิเคราะห มรดกทางวัฒนธรรม รวมถึง วิถีชีวิต เพื่อเปนกรอบในการนําไปประยุกตใชในการพัฒน า
เศรษฐกิจสรางสรรค   และขอคนพบในการวิจัยท่ีไดคือ การพัฒนาผลิตภัณฑตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคจากทุนทาง
วัฒนธรรมตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัย ซึ่งมรีูปแบบเหมาะสมกับบริบทของพ้ืนที่ ผลิตภัณฑที่ไดอาจไมใชผลิตภัณฑใหม
แตเปนการประยุกตใชทุนวัฒนธรรมในรูปแบบของกราฟกบนตัวผลิตภัณฑ โดยรูปแบบท่ีไดรับการประเมินความพึงพอใจในเกณฑ
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ดี นอกจากน้ันวิธีการพัฒนาผลิตภัณฑจากแนวคิดดังกลาวมีความเปนระบบ สามารถทําความเขาใจ และเรียนรูไดงาย อันจะทําให
สามารถนําไปประยุกตใชในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมใหเกิดขึ้นในชุมชน ไดตอไป 
 

9. ขอเสนอแนะ 
       การทําวิจัยเร่ืองการพัฒนาผลิตภัณฑจากทุนทางวัฒนธรรมตลาดโบราณ อ.ศรีสัชนาลัย จ. สุโขทัยในครั้งนี้มีขอเสนอแนะ 
ดังนี้  
       1. ควรมีการศึกษาขอมูลพื้นฐานเกี่ยวกับความตองการการพัฒนาผลติภณัฑจากทุนทางวัฒนธรรม ในพื้นทีอ่ื่นๆ ที่ตองการ
เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการพัฒนาผลติภณัฑซึ่งจะทําใหมีการพัฒนาท่ีหลากหลายและตรงกับความตองการของผูผลติและ
ผูบริโภคอยางแทจริง 
       2. ควรมีการวิจัยและพัฒนาผลิตภณัฑจากทุนทางวัฒนธรรม สําหรับชุมชนในระดับตาง ๆ กันเชน ระดับอําเภอ และระดับ
จังหวัด โดยพิจารณาถึงความแตกตางระหวางพื้นที ่ซึ่งจะเปนปจจัยที่สําคัญในการกําหนดองคประกอบของรูปแบบ  
 
กิตติกรรมประกาศ 
    ผูวิจัยขอขอบคุณคณะครุศาสตรอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง ที่
สนับสนุนทุนวิจัย รวมถึง ผูประกอบการ ประชาชน ภาคีเครือขายในพื้นที่ทุกทาน ที่ใหความอนุเคราะหและอํานวยความสะดวก
การจัดทํางานวิจัยในคร้ังนี ้ 
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